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ABSTRACT 

Objective: Indigenous rural entrepreneurship is one of the youngest research fields, which shows that this 
type of entrepreneurship is incompatible with some basic assumptions of classical (western) entrepreneurship. 
In Iran, including in Isfahan city, which has a rich cultural heritage and indigenous people, so far no attention 
has been paid to the issue of indigenous rural entrepreneurship and its competitive advantages.  

Method: The current research, as an applied research in the field of indigenous rural entrepreneurship, tries 
to analyze and introduce this type of entrepreneurship and examine the competitive advantages of indigenous 
rural entrepreneurship. The current research is applied research in terms of purpose and descriptive-correlation 
research in terms of nature. The statistical population of the research consists of 339 entrepreneurs in the rural 
areas of Isfahan city. Data analysis was done using SPSS software and structural equation modeling (Smart 
PLS). In this research, the observed variables for four components of economic advantage, cultural advantage, 
social advantage and environmental advantage were obtained 

Results: The results show that the measured validity of all four effective measurement models on indigenous 

rural entrepreneurship is acceptable. According to the results, the t coefficients between the main research 

variables were above 3.15, which means that the relationship is significant and direct; In this way, the 

dimensions of economic advantage, cultural advantage, social advantage and environmental advantage 

affecting rural native entrepreneurship are positive and significant, the value of R2 shows that %96.7 of the 

dimension of native entrepreneurship is explained by achieving the four dimensions, and the dimension of 

economic advantage is explained by the coefficient 0/89 has had a greater impact than other dimensions.  

Conclusion: Recognizing these advantages can be a stimulus to encourage rural natives to create rural 
native entrepreneurship. 
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 چکیده
مفروضات ی برخاین نوع کارآفرینی با  دهدیاست که نشان می قاتیتحق یهانهیزم نیتراز جوان یکروستایی ی یبوم ینیکارآفر :هدف 

ی غن یفرهنگ راثیم یدارا در ایران از جمله در شهرستان اصفهانکه .استناسازگار از نوع کلاسیک)غربی(  ینیکارآفر یاصل و یاساس
 . ای نشده است.های رقابتی آن توجه، تاکنون به موضوع کارآفرینی بومی روستایی و مزیتاست و مردمانی بومی

این  و معرفی لیبر آن دارد، ضمن تحل یسع ییروستابومی  ینیدر حوزه کارآفر کاربردی قیتحق کیحاضر به عنوان  پژوهش روش:
تحقیق حاضر به لحاظ هدف از نوع تحقیقات کاربردی و  بپردازد. ی روستاییبوم ینیکارآفر های رقابتیتیزنوع کارآفرینی، به بررسی م

شهرستان  نواحی روستایی در کارآفرین 339جامعه آماری پژوهش را  همبستگی است.– تحقیقات توصیفیبه لحاظ ماهیت از نوع 
 دهد.تشکیل می اصفهان

( انجام شده است. در Smart PLSو مدل سازی معادلات ساختاری) SPSSها با استفاده از نرم افزار تجزیه و تحلیل داده ها:یافته
به دست محیط زیستی  مزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعی و مزیتاین تحقیق متغیرهای مشاهده شده برای چهار مؤلفه 

باشد. با قابل قبول می روستایی گیری شده هر چهار مدل اندازه گیری موثر بر کارآفرینی بومیدهد که اعتبار اندازهنتایج نشان می آمد.
مزیت بوده یعنی رابطه معنادار و مستقیم است؛ بدین ترتیب ابعاد  15/3بین متغیرهای اصلی پژوهش، بالای  tتوجه به نتایج، ضرایب 

باشد که تاثیرگذار بر کارآفرینی بومی روستایی، مثبت و معناداری می اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعی و مزیت محیط زیستی
، 89/0با دستیابی به ابعاد چهارگانه تبیین شده و بعد مزیت اقتصادی با ضریب  نی بومیدرصد بعد کارآفری 96.7دهد نشان می 2Rمقدار 

 .است داشته ابعاد ریسا به نسبت یشتریب ریتأث

 تواند به عنوان محرکی در جهت تشویق بومیان روستایی برای ایجاد کارآفرینی بومی روستایی باشد.ها میشناخت این مزیت :نتیجه
 
 .شهرستان اصفهانهای رقابتی، کارآفرینی، کارآفرینی بومی روستایی، ، مزیت :هادواژهیکل
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 مقدمه . 1

 "یبوم یهاتیاقل"و  "یمردم بوم"از  یامتعارف را به دو دسته گستردهریغ یفرهنگریغ یهاسازمان ملل متحد گروه
متفاتی  درک کهساده  زندگی ابتدای وهای با شیوه گروه که به عنوان ها. این گروه(United Nation, 2009) کندیم میتقس

مردم . (Castellino and Doyle, 2018)شوند دارند شناخته میملت خود  یکشورها یهاوهیش ،یالمللنیب نیقوان و میمفاه از
 یو اجتماع یفرهنگ ،یزبان یهایژگیو با یاز افراد تیگروه اقل کیشامل ، که موضوع پژوهش حاضر است-یبوم
فراد مردم و ا .(Perdro and Chrisman-James, 2006)اند قلمرو شناخته شده کیساکنان  نیهستند که به عنوان اول زیمتما
خود  یاجدادآداب و رسوم و فرهنگ جامعه  رشیو پذ یتبار، خودشناس قیخود از طر یاجداد نیدر سرزم یبوم

از  شی( برآورد کرد که ب2020)1یدر مورد مسائل بوم ملل متحدسازمان یانجمن دائم. ) ,2005Paradies( اندحفظ کرده
منحصر  یهاکنند که سنتیم زندگی -از جمله در ایران -کشور در سراسر جهان 90در سراسر  ینفر بوم ونیلیم 370

 اند.کردهرا حفظ  ی خوداسیو س یاقتصاد ،یفرهنگ ،یاجتماع یهایژگیو و خودبه فرد 
شوند که معمولا در هر منطقه یمشخص م ییو عمدتا جامعه روستا یشتیمع دیتول به یمعمولا با وابستگ یمردم بوم

 نییپا سطح ،افراد هستند و با فقر مزمن نیرتریفقجزء  . با این حال، بیشتر آنها(Dana, 2015) هستندقاره ساکن و 
به دنبال توسعه از طرق مختلف در سراسر جهان  یبوم جوامع. این (Lemo, 2013)اند مواجه فیو سلامت ضع لاتیتحص

 Abd)فقر خود هستند  تیغلبه بر وضع توسعه و یو اجتماع یبه اهداف فرد دستیابی یبرا یبه دنبال راهو  ی،اقتصاد

Rahman et al, 2020) .و همچنین محققانی چون هیندل و  (2020) یملل متحد در مورد مسائل بومسازمان یانجمن دائم
( و 2017)6(؛ کراچه2015(؛ دانا)2012)5(؛ کاچون2007)4(؛ دانا و اندرسون2006)3کریسمان (؛ پردو و2005)2لنسدون

(؛ کارآفرینی بومی را الگویی برای توسعه اقتصادی آنها ذکر کرده است. همین محققان نیز 2020و همکاران )7امیرالدین
را را  بومی کارآفرینیآنها  .(Amiruddin et al, 2020)اند های نوظهور کارآفرینی ذکر کردهکارآفرینی بومی را یکی از زمینه

، و معتقدند کارآفرینی بومی (Cooney, 2021) اندشناخته تیبه رسمبه عنوان رویکدی جدید در مباحث توسعه بومیان 
و  هاکانون ابتکارات، تلاشتبدیل به  های مهم و جدید آن است که امروزهیکی از انواع مختلف کارآفرینی و از زمینه

 تیری، مدجادیا"به عنوان  بومیکارآفرینی بر اساس تعریف اولیه،  .(Doan, 2022) استشده  یها در سطوح محلبرنامه
 هیاول اتیدب. ا),Hindle & Lansdowne 2005( شده است فیتعر "انیبه نفع بوم یتوسط افراد بوم دیو توسعه مشاغل جد

گیرد در نظر میکارآفرینی  یهاتیمحرکه فعال یرویرا به عنوان ن یبوم یها، ارزشی روستاییدر مورد کارآفرینی بوم
در مورد کارآفرینی ظاهر شده  یاصل اتیکه در ادب نندیبیم کیکلاس انهیفردگرا دگاهیرا متفاوت از د بومی کارآفرینی و

دهد یفرصت را م نیا تاییانروسبه شود . این نوع کارآفرینی که بیشتر در محیط روستا متبلور می(Hindle, 2010) است
توسعه  یمنطبق با اهدافشان برا یهاروش قیکنند و در جوامع از طر جادیکنند، شغل ا فراهمتا درآمد خودشان را 

 .(Croce, 2017) کنند یگذارهیسرما
در ایران بر خلاف اکثر کشورهای دنیا توسعه کارآفرینی بومی روستایی آنچنان که باید مورد توجه قرار نگرفته و 
کارآفرینی بومی روستایی، در ایران ناشناخته باقی مانده است. این در حالی است که کشور ایران و از جمله شهرستان 

                                                 
1- United Nations Permanent Forum on Indigenous Issues 

2- Hindle & Lansdowne 

3- Peredo & Chrisman 

4- Dana & Anderson 
5- Cachon 

6- Croce 

7- Amiruddin 

https://www.cambridge.org/core/journals/journal-of-management-and-organization/article/contextualized-indigenous-entrepreneurial-models-a-systematic-review-of-indigenous-entrepreneurship-literature/AB972FF3DE336EDDEFE9B7F139EA46A5#ref32
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 ریذخا یدارابومی خود را حفظ نموده اند،  ی که فرهنگ و سنتروستاهای اصفهان با قدمت تاریخی، پیشینه فرهنگی و
. باشداین منطقه  ی مردم بومیاقتصاد شرفتیپ ی برایابزار ومدل  کیتواند یکه م استفراوان فرهنگی و هنری بومی 

معرفی این  ی بومینیکارآفری به وسیله افراد بومقرار گرفتن توسعه  ریموجود در مس یهااز راه یکلازمه این امر و ی
ارائه و شناسایی  نکهیبه ا تیبا عناهای کارآفرینی بومی است. بنابراین و نوع کارآفرینی و شناسایی و ارائه مزیت

تواند به عنوان محرکی در جهت تشویق کارآفرینان روستایی در شهرستان ی و شناخت آنها مینیکارآفرهای رقابتی مزیت

تواند به عنوان محرکی برای ایجاد کارآفرینی و ی و شناخت آنها مینیکارآفرهای رقابتی اصفهان باشد و ارائه مزیت
 تسوالا نیپژوهش تلاش خواهد شد که به ا نیدر قالب ا توسعه کسب و کارهای بومی در این منطقه تلقی شود،

( از نظر کارآفرینان 2( وضعیت کارآفرینی بومی روستایی در شهرستان اصفهان چگونه است؟ 1 پاسخ داده شود که
 اند؟ی روستایی کدامکارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزترین بومی روستایی در منطقه مورد مطالعه، مهم

 
 .پیشینه پژوهش2

 .پیشینه نظری1.2

اقتصاد ( 2014)1کارآفرینی بومی بر گرفته از الگوی اقتصاد بومی است.  بر اساس تعاریف نظریه پردازانی چون مورلی
که در  یثروت در جوامع و مناطق جادیو ا ییکسب و کار، داراایجاد در استخدام،  یبه عنوان دخالت مردم بومی بوم

. در واقع اقتصاد بومی به معنای توسعه اقتصاد جوامع توسط خود بومیان تعریف است شده فیتعر ،کنندیم یآن زندگ
 یاست که کسب و کارهااین  انیبوم قیاز طر یبوم یدتوسعه اقتصاداشت که  نیاعتقاد بر ا( 2018)2هانتر .شده است

 اداره کنند.خود بومیان بر جامعه را  یمبتن یهاکسب و کار ایو  یخصوص

ی هااز فرصت ایجاد کسب و کار و استفاده شامل یکارآفرینی بومبر اساس تعریف اولیه نظریه پردازان الگوی بومی، 
است که با استفاده از منابع محلی و به صورت سنتی ایجاد و توسعه داده شوند  یبوم افراد یو بالقوه برا یجارت

(Altman, 2004)( که از محققان اصلی نظریات کارآفرینی بومی هستند، 2006. به گفته دانا و اندرسون ) بومیکارآفرینی 
( کارآفرینی بومی را 2017)3. میکا) ,2006Dana and Anderson(ی است جوامع بوم برای یشغل یهاشغل و فرصت جادیا

 اتیر ادبد .از خود جوامع بومی و فرهنگ آنها معرفی نموده است کسب و کار برخاسته داریپا کارهایبه عنوان راه
 "انیبه نفع بوم یتوسط افراد بوم دیو توسعه مشاغل جد تیری، مدجادیا"به عنوان  یکارآفرینی بومی نیز دانشگاه

 یندهایو توسعه فرآ هتوان به عنوان مفهوم، اداریرا م یکارآفرینی بوم. ) & Lansdowne,Hindle 2005( شده است فیتعر
 شودیم هدایت و مدیریتسود  تامین معیشت و کسب به دنبال یدرک کرد که توسط افراد بوم دیکسب و کار جد

)2017Collins et al, (. و سود تعریف  توسعه کسب و کار یبرا یامفهوم گسترده کرا یکارآفرینی ( 8: 2011)4دافی
 شده است دهینام "یکارآفرینی بوم"نوعی که و به طور خاص  "کارآفرینی" یاصطلاح عموم نیتفاوت ب کند کهمی

با  یبوم ینیکارآفر. باشد یاقتصاد ریغ یهاییشامل دانش رابطه با فرهنگ و دارا دیبا وجود دارد و کارآفرینی بومی
و حفظ محیط زیست اشتغال و ثروت ایجاد درآمد،  نیبه منظور تام یمحلبومی و  یکارهادر کسب و بومیان مشارکت 
 یدر برخ ،یفرهنگ -یاجتماع نهیزمی بر بوم ینیمطالعات کارآفر .(Olowo et al, 2022)پردازد یمبومیان  ییبه خودکفا

 ,Padilla-Meléndez et al)کنند یمتمرکز  یو اجتماع یاهداف اقتصاد بیترکی کارآفرینی با سطح فرد ،ییایمناطق جغراف

                                                 
1- Morley 
2- Hunter 

3- Mika 

4- Daffy 

https://www.cambridge.org/core/journals/journal-of-management-and-organization/article/contextualized-indigenous-entrepreneurial-models-a-systematic-review-of-indigenous-entrepreneurship-literature/AB972FF3DE336EDDEFE9B7F139EA46A5#ref32
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باشد بلکه نمی -برخلاف کارآفرینی کلاسیک . بر اساس این تعریف کارآفرینی بومی تنها به دنبال کسب سود(2022
 باشد.دارای اهداف فرهنگی، معیشتی و پایداری زیست محیطی نیز می

 ی و روستاییمخصوص جوامع بومنوع کارآفرینی بومی  توان گفت که ایننیز می ییروستا در زمینه کارآفرینی بومی
 بیرا با هم ترک تهیسنت و مدرن یزندگ وهیکه ش ییاند، جامستقر شده ییروستایک جامعه  یهااست که در بافت

 کیدر یی است که هاتیفعال. کارآفرینی بومی روستایی شامل ایجاد کسب و کار و )Ross & Mitchell,-Lee 2007( کندیم
 ،یدست یشده است )به عنوان مثال، هنرها یجاساز کینزد یشاویخو یهاشده و در شبکه هیتعب روستایی مکان خاص

 . (Coria and Calfucura, 2012) (یقیو موس یدست عیصنا
 یهستند. برا یبوم ریغ نانیمتفاوت از کارآفری روستایی بوم نانیداد که کارآفر گزارش (2022)1یاپ و همکاران

است که مجبور نباشند  ندهیآ یهانسل لیو تما یپرور نیاز برنامه جانش یها ناشزهیاز انگ یاری، بسیبوم نانیکارآفر
 . پشت سر بگذارندرا اند آنها متحمل شده انینیشیرا که خود و پ ییهایسخت

از  یبرخکاربرد های کارآفرینی بومی روستایی اظهار داشت که استفاده و ( در خصوص مزیت2021)2آکانبی
در تولید محصولات و کالاهای  یشاوندیها و روابط خوزبان، مراسم و رقص، آهنگ ی مانندفرهنگ بوم یهاجنبه

( 2016)3بومی نقش اساسی دارد و مزیت فرهنگی همان حلقه گشده در کارآفرینی کلاسیک است. هانسن و برون
خاص،  یارتباطات روابط اجتماع ریتحت تأث یو کارآفرینی بوم یتوسعه اقتصاد یهمه جوامع بومتوضیح دادند که در 

ها و و اهداف کارآفرینی نیز با توجه به این ویژگی ردیگیمی اجتماعی قرار هاو ارزش جامعه بومیحاکم بر  ینهادها
عنصر  را و جامعهافراد  یاجتماع هیسرما( 2019)4های اجتماعی نیز متفاوت و مختلف است. مونبیاتها، مزیتارزش
در ایجاد کارآفرینی بومی دانست و معتقد بود که این عنصر مزیت مهم کارآفرینی بومی است. اسمیت و  یاساس

بر اساس  یبوم یهادانش و ارزش( در خصوص کارآفرینی بومی اظهار کردند که در کارآفرینی بومی، 2018)5هانت
شوند. در واقع، در کارآفرینی با اهداف اقتصادی ترکیب میمکان  /ایجامعه و جغراف اارتباط ب ،یتجربه زندگ خ،یتار

ی است و نه و معنو یفرهنگ ،یطیمح ستیز ،یاجتماع هایکننده و وابسته به مزیت لیتکمی اقتصادهای بومی مزیت
، یبانیو پشت یمنابع مال تامین راحت (2022)6فقط تاکید بر بعد اقتصادی )سود، درآمد، اشتغال و غیره(. یاپ و همکاران

 اند.های بومی را مزیت مهم کارآفرینی بومی روستایی ذکر کردهسنتی و نسل به نسل فعالیتآموزش 
 

 مروری بر مبانی نظری و پیشینه پژوهش. 2

مطالعات زیادی در مورد کارآفرینی روستایی انجام گرفته است. با این حال تا کنون مطالعه و یا طرحی در زمینه 
انجام نگرفته و برای اولین بار است  ی روستاییبوم ینیکارآفر های رقابتیتیزروستایی و بررسی مکارآفرینی بومی 

 پرداخته شده است.  ی روستاییبوم ینیکارآفر های رقابتیتیزکه در ایران به بررسی م
موثر بر توسعه  ختلفی در خارج از کشور در زمینه کارآفرینی بومی روستایی و عواملمبا این حال پژوهش و مطالعات 

که با  (2017و همکاران ) 7ها اشاره شده است. مانند مطالعه کالینزآن انجام گرفته که در ادامه به برخی از پژوهش

                                                 
1- Yap 

2- Akanbi 

3- Hansen and Brown 

4- Monbiot 
5- Hunt & Smith 

6- Yap 

7- Collins 

https://www.cambridge.org/core/journals/journal-of-management-and-organization/article/contextualized-indigenous-entrepreneurial-models-a-systematic-review-of-indigenous-entrepreneurship-literature/AB972FF3DE336EDDEFE9B7F139EA46A5#ref41
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در مشاغل  یفرهنگ و کارآفرینی بوماستفاده از روش کیفی و مصاحبه عمیق با کارآفرینان بومی به بررسی ارتباط 
 ایرابطه یو کارآفرینی بوم یفرهنگ بوم نیب نتایج مطالعه آنان نشان داد که پرداختند. ایدر استرال روستایی کوچک

ی و ضرورت آن در توسعه کارافرینی بومی مزیت مهم در جوامع بوموجود دارد و فرهنگ و گاه متناقض  دهیچیپ
ارزش  یانسان هیبه سرمابومی کارآفرینی دادند که نشان  (2020و همکاران)1توسعه کارافرینی بومی است. تریتیکاف

 به اند،برخاسته یآنها به عنوان منابع الهام و نوآور رایز ؛مهم است یبوم نانیکارآفر تیموفقبه همین خاطر  .دیافزایم

تیپو و  .اندشدهکسب و کار  یداریپاموفق آن منجر به  یهااز نمونه ید و برخنکنیکمک م یمردم بوم یرفاه جمع
ی را امارات متحده عربی روستایی در کارآفرینی بوم کپارچهی یایتوسعه چارچوب پوای ( در مطالعه2020) 2سرکار

 یافراد بوم یانهیزم هایشاخصبر  شتریب یکارآفرینی بوم یهامدلمورد بررسی قرار دادند و به این نتیجه رسیدند که 
( با استفاده از 2020) 3تیکتام .شودهای فردی کارآفرینان بومی زمینه ساز موفقیت آنها میو ویژگی متمرکز است

ی در مناطق روستایی کانادا پرداختند و به این و نوآور یکارآفرینی بوم استیسهای مروری و تجربی به بررسی روش
 یهابرنامه تیهدا .همراه است یقابل توجه یبوم ینوآور ی واقتصادتوسعه با  یکارآفرینی بومنتیجه رسیدند که 

ی در ارتباط کامل قرار سرنوشت فرهنگ نییو تع ی آنبقا تیاهم، آموزش و پرورش ،و جامعه نیزم ی باکارآفرینی بوم

نقش  یبوم نیپنج کارآفر بابا استفاده از مصاحبه  ،یفیک قاتیتحق قیاز طر( 2021)4رامیرز و باربا سانچز-دارد. مولین
 ،ار دادند و به این نتیجه رسیدتد که نقشرا مورد بررسی قر کیمکز یکارآفرینی بومدر  زیبه عنوان عنصر متما جامعه

بر و  کندیپروژه کارآفرینی کمک م یبه دستاوردها یبه طور مثبت ینیب(، و جهانیجمع یزندگ وهیاشتراک)ش ت،یهو
از  تیدر خصوص حما یو اجتماع یعوامل مختلف اقتصاد یبرا ییهاهیتوصآنها گذارد. یم ریتأث زیخود جامعه ن

ای ( در مطالعه2021)5کارآفرینان بومی ارائه دادند. آکانبی یخیتار راثیو حفاظت از فرهنگ و م یجوامع بوم یداریپا
 یدر جنوب غرب روستایی شتیمع یداریپا بر یکارآفرینی بوم یهاتیفعال ریتأثبا استفاده از روش پیماشی به بررسی 

 داریپا شتیاشتغال و مع دیبه تول یبه طور قابل توجه یمطالعه نشان داد که کارآفرینی بوم نیا پرداختند. نتایج هیجرین
ها و استیسها، به تحقق بیشتر این امر، شناسایی مزیتکند. ی( کمک مرهیو غ یزندگ یازهای، نی، منابع درآمدء)بقا
 نهیم( نیز ز2022و همکاران)6ملندز-. پادیلاشود تدوین دیشود بایم یکارآفرینی بوم قیکه باعث تشو ییهازهیانگ

اقتصادی معرفی کردند  قاتیاز تحق دوارکنندهیحوزه نوظهور ام کیبه عنوان آن را  اتیادب و یبوم ینیکارآفر یقاتیتحق
ها ممکن است فرهنگی، محیطی، معنوی افراد بومی دارد که این مزیت هایی غیر از درآمد و ایجاد اشتغال برایکه مزیت

 و اجتماعی باشند.
 
 
 
 . روش شناسی پژوهش3

نیز تحقیق  رهایامکان کنترل متغ ثیاز ح قیتحق نیهمچن کاربردی می باشد.-تحقیق حاضر از نوع تحقیقات کمی
به نحو کامل وجود  رهایکنترل متغ مکانا قیبودن تحق یبا توجه به پس رویداد رایاست، ز یشبه تجرب قاتیاز نوع تحق

                                                 
1- Tretiakov 

2- Tipu & Sarker 
3- Tamtik 
4- Molina-Ramírez & Barba-Sánchez 

5- Akanbi 

6- Padilla-Meléndez 
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روستایی شهرستان اصفهان است که به منظور شناسایی با جامعه آماری این پژوهش در برگیرنده کارافرینان ندارد. 
شناسایی شد که با مراجعه به آنها  1401واحد در سال  339مراجعه به واحد ترویج، صنایع روستایی و اعتبارات تعداد 

نسبت به تکمیل پرسشنامه اقدام گردید . همچنین اسامی روستاهای مورد مطالعه و سهم پرسشنامه از واحدهای 
 .( اورده شده است1آفرینی در آن روستا در جدول )کار

 
 روستاهای موردمطالعه و برآورد حجم نمونه در آن. 1جدول 

 روستا سهم پرسشنامه

 پیکان 24

 رامشه 43

 جندان 23

 کفرود 10

 برکان 8

 زیار 51

 برسیان 7

 فساران 8

 منشیان 16

 فنارت 19

 خاتون آباد 40

 راران 45

 هفت شویه 26

 اصفهانک 19

 مجموع 339

 
ها با هدف مأنوس شدن پژوهشگر برای تأیید روایی و پایایی تحقیق، علاوه بر مرور دقیق و مکرر متن مصاحبه   
، انجام شد : الف( از فرایندهای مدون برای (9-8: 2020) و همکاران 1ها، این اقدامات نیز، مشابه روش نجفیبا داده

سازی شد. ب( ها، به دقت پیادهها استفاده شد. بدین صورت که متن ضبط شدة تمام مصاحبهثبت و تفسیر داده
گرایی در ها توسط دو نویسنده اول و دوم، مورد بررسی قرار گرفت. ج( کثرتها و محتوای مضمونکدگذاری داده

نتایج آوری شود. د( های مختلف جمعهای فعال در حوزهها از مدیران استارتاپسعی شد داده آوری داده، کهجمع
ارش گز، هاکثریت یافتهاتأیید و تعدیل جزئی از بعد و شته شد اگذکنندگان به بحث ه با تعدادی از مشارکتمدآبدست 

و مطالعه تحقیقات گذشته متغیرها و ابعاد  در بخش کمی تحقیق با توجه به مطالعه ادبیات نظریگردید. ین ونهایی تد
 . (2بعد کلی مشخص گردید، جدول ) 4تحقیق در 

   های رقابتی کارآفرینی بومی روستاییمتغیرها و ابعاد مزیت. 2جدول

 ابعاد متغيرها

 توصيفي جنسیت؛ سن؛ فعالیت اقتصادی؛ سطح تحصیلات؛ سابقه سکونت در روستا، سابقه کارآفرینی

                                                 
1 . Najafi 
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 ابعاد متغيرها
 صنایع گردشگری، کشاورزی،)ترکیبی اقتصاد کردن روستایی، فراهم بومی کارآفرینی بودن سودآور اما کم ریسک

 محصولات بودن فرد ، منحصربه... ودستی صنایع گردشگری، بخش در اشتغالزایی هایفرصت کردن ، فراهم..( و دستی
 گردشگری،)محیط و زمین با ارتباط در اقتصادی صرفه با محصولات آن، تولید قیمت به توجه بدون بومی کارآفرینی

 زمین،)محلی منابع از استفاده با درآمدی هایفرصت ، ایجاد(غیره و کشاورزی محصولات چوبی، صنایع دستی، صنایع
 بیشتر ، حضور.دارد کمتری پذیریآسیب اقتصادی نوسانات برابر در که بومی محصولات/کالاها ، تولید...( جنگل مراتع،

 از استفاده قابلیت و کم/کوچک سرمایه به ، نیاز..( و گردشگری دستی،صنایع کشاورزی،)روستاییصنایع در بومی افراد
 محیط و مجاورت در اولیه مواد

 مزیت اقتصادی

 گذشته در نوآوری و سنت ترکیب و بعدی، آشتی نسل به آن انتقال و کارآفرینی توسعه برای سنتی دانش از استفاده
 محصول یک عنوان به تواندمی که دانش و محلی لباس زبان، هویت، بومی، بازتولید کارآفرینی طریق از هم، با حال و

 تولید در خویشاوندی روابط و هاآهنگ رقص، و مراسم مانند بومی فرهنگ از ، استفاده شود ارائه بومی کارآفرینی
 به سنتی هایارزش و فرهنگ محصول، حفظ عنوان به سنتی صنایع و موسیقی و هنر صنعت بومی، کاربرد محصولات

 ..( و دستی صنایع و هنر)محصول عنوان

 مزیت فرهنگي

 تاثیر بومی، تحت کارآفرینی ایجاد در اساسی عنصر عنوان به جامعه و افراد اجتماعی سرمایه و مشارکت افزایش
 اصلی)خویشاوندی روابط/ اجتماع زندگی شیوه دهد، حفظمی قرار نظر مد را جامعه/خانواده جمعی، منفعت فرهنگ،

 منزلت بومی، حفظ کار و کسب طریق از جوامع و هاخانواده افراد، اجتماعی شرایط ، بهبود(بومی کارآفرینی در مهم

 بومیان استقلال و بومی افراد کردن آنان، خودمختار مشارکت و خانوادگی مدیریت براساس خانواده؛ اجتماعی

 مزیت اجتماعي

 

 محیط دانستن مقدس و گذاشتن بومیان، احترام توسط طبیعی منابع و زیست محیط و جنگل زمین، پایدار مدیریت
 عنوان به پایدار هایشیوه از محلی، استفاده محیط با ارتباط و بومی زمین از ، استفاده بومی مشاغل توسط طبیعی منابع و

 زمین،)بومی کار و کسب هایپایه حفظ طریق از محیط حفظ، (گردشگری و آبزیان پرورش شکار،) کار و کسب یک
 محیط با سازگار هایشیوه از بومی، استفاده کار و کسب گیریشکل پایه عنوان به زیست محیط بر ، تاکید...(و جنگل
 طبیعی، منابع از استفاده کنار ، در..( و چوب معدن، جنگلداری، و پروریآبزی گردشگری، دستی، صنایع) زیست

 بومی طبیعی منابع از حفاظت

مزیت زیست 
 محيطي

 
نظران ها و همانندی آن با روستاهای ناحیه مورد مطالعه؛ از صاحببرای آشکار شدن روایی صوری این شاخص

های ها، بخشمورد بررسی قرار گرفت. پس از دریافت نظرات آنجغرافیا و  اقتصاد، علوم اجتماعی،دانشگاهی در حوزه 
اهمیت حذف شد. برای بررسی های بیبازنگری مورد نیاز در پرسشنامه صورت گرفت و تعدادی از سؤالنیازمند 

ای پژوهش از آزمون آلفای کرونباخ استفاده شد. بنابراین، ابتدا یک نمونه های پرسشنامهپایایی و قابل اعتماد بودن داده
به مقدار آلفای کرونباخ به دست آمده، ویرایش نهایی تایی از پرسشنامه در جامعه مورد نظر توزیع و با توجه  30

پرسشنامه صورت گرفت و در نمونه مربوط، توزیع شد. سرانجام، برای پژوهش حاضر مقدار آلفای کرونباخ برای کل 
 بدست آمد که از سطح قابل قبولی برخوردار است. 748/0متغیرهای تحقیق، 

 
 
 
 
 
 

 راستای تعیین پایایی ابزارپژوهشمقدار ضریب آلفای کرونباخ در  .3جدول
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 مزیت اقتصادی ابعاد
مزیت 

 اجتماعي
 مزیت فرهنگي

محيط مزیت
 زیستي

 كل

 748/0 699/0 751/0 831/0 710/0 مقدار آلفای کرونباخ

 
 
 . یافته ها4

 های توصیفی.یافته1.4

 آورده شده است.( 4های توصیفی بدست آمده از نمونه مورد مطالعه به صورت خلاصه در جدول )یافته

  شخصات فردی پاسخگویانم. 4جدول 

 درصد فراواني گروه سني درصد فراواني جنسيت
 % 4/32 109 زن

 % 8/56 192 سال 40تا  20
 % 6/67 130 مرد

 % 2/33 113 سال 60تا 40 درصد فراواني تحصيلات

 % 0/10 34 سال 60بیشتر از % 5/69 237 کارشناسی

 درصد فراواني سابقه كارآفریني % 7/29 99 کارشناسی ارشد
 % 0/8 27 سال 5کمتر از  % 008/0 3 دکتری

 % 0/92 312 سال 5بیشتر از  -

 
 ی در نواحی روستایی شهرستان اصفهانکارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزبررسی وضعیت ابعاد  .2.4

 

تر از میانه بالا 26/3با میانگین  یکارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزبر پایه نتایج تحقیق، ازنظر روستاییان در کل شاخص 
باشد. با ها موثرتر مینسبت به سایر شاخص 57/3( بوده است؛ و شاخص اقتصادی با میانگین 3نظری تحقیق )یعنی 

از سطح میانه  یکارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزهای توجه به اعداد کران بالا و پایین در فاصله اطمینان، شاخص
 (.5وسط، بیشتر بوده است جدول)مت

 (3ی ازنظر ذینفعان )شهرستاندارد آزمون=کارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزهای . ارزیابی میزان اهمیت شاخص5جدول 

 tمقدار آماره  ميانگين هاشاخص
سطح 

 معناداری
اختلاف 
 ميانگين

 اختلاف %95فاصله اطمينان 
 بالا پایين

 1.26 1.37 1.31 0.000 46.73 3.57 مزیت اقتصادی

 0.74 0.90 0.82 0.000 20.31 3.43 مزیت اجتماعی

 1.04 1.19 1.11 0.000 30.54 2.78 مزیت محیط زیستی
 1.35 1.48 1.41 0.000 41.54 3.28 مزیت فرهنگی

 یرقابتی هاتیمز
ی در کارآفرینی بوم

 نواحی روستایی
26/3 52.70 0.000 1.17 1.21 1.12 

 1401های پژوهش، یافتهمأخذ: 
 
 
 
 

 ی کارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزها بر کل اثرگذاری .بررسی تأثیر مولفه3.4
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دهد که تمامی مقادیر احتمال آزمون جهت ها( نشان مینتایج آزمون همبستگی پیرسون )با اطمینان از توزیع نرمال داده
کارافرینان با متغیر  مزیت اجتماعی و مزیت محیط زیستیمزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، های ارتباط بین شاخص

کارآفرینی  یرقابتی هاتیمزها و متغیر باشد، درنتیجه بین این شاخصمی 0.01دارای سطح معناداری کمتر از بومی 
ی کارآفرینی بوم یرقابتی هاتیمزها، شاخص همبستگی مستقیم وجود دارد، پس با افزایش سطح شاخصی بوم

 (.6نیز بهبودیافته است )جدول  روستایی
 

های مزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعی و مزیت محیط زیستی با متغیر کارافرینی بومی . بررسی رابطه شاخص6جدول 
 روستایی

 وابسته
 مستقل

 ي روستایيكارآفریني بوم

 نتيجه آزمون سطح معناداری مقدار آماره پيرسون
 دار وجود داردرابطه معنی 0.000 0.656** مزیت اقتصادی

 دار وجود داردرابطه معنی 0.000 0.511** مزیت اجتماعی

 دار وجود داردرابطه معنی 0.000 0.741** مزیت فرهنگی

 دار وجود داردرابطه معنی 0.000 0.657** مزیت محیط زیستی

 

و کارآفرینی بومی  و مزیت محیط زیستی مزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعیدر پژوهش حاضر متغیرهای 
ها بر اساس مدل مفهومی پژوهش، های اصلی )و متغیرهای پنهان تحقیق( هستند که هریک از این سازهروستایی سازه

شده اند که در مطالب بالا ارائهاند که توسط تعدادی گویه یا سؤال سنجیده شدهشدههای مختلفی تشکیل از شاخص
سازی معادلات ساختاری ل، روایی پرسشنامه توسط دو معیار روایی همگرا و واگرا که مختص مدلاست. در این مد

 است، بررسی شد. 
 

 کارآفرینی بومی روستاییهای ارزیابی اعتبار و پایایی ابزار موثر بر . شاخص7جدول 

 مؤلفه
 پایایي اعتبار مميز اعتبار همگرا

AVE 
فورنل و 

 لارکر
بارهای عاملی 

 HTMT متقاطع
 آلفای کرونباخ

(Alpha>0/7) 
 پایایی ترکیبی

(CR>0/7) 

 0.882 0.856 تائید تائید تائید 845/0 مزیت اقتصادی

 0.891 0.890 تائید تائید تائید 813/0 مزیت محیط زیستی
 0.794 0.786 تائید تائید تائید 644/0 اجتماعیمزیت 

 0.877 0.839 تائید تائید تائید 714/0 مزیت فرهنگی

كارآفریني بومي 
 روستایي

 0.867 0.866 تائید تائید تائید 741/0

 
باشد که روایی بیشتر بوده و این مطلب، مؤید این می 5/0ها از مربوط به سازه AVEدر پژوهش حاضر، تمامی مقادیر 

 (.7قبول است )جدول همگرای پرسشنامه حاضر در حد قابل
های تحقیق این معیارها است و مطابق با یافته 7/0مناسب برای آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی با توجه به اینکه مقدار 

توان متناسب بودن وضعیت پایایی پژوهش را تائید کرد. اند، میدر مورد متغیرهای مکنون مقدار مناسبی را اتخاذ نموده
اط بین متغیرهای مکنون پژوهش است، ارائه شود. پس از آزمون مدل بیرونی لازم است تا مدل درونی که نشانگر ارتب
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و کارآفرینی  مزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعی و مزیت محیط زیستیجهت بررسی تأثیر شاخصهای 
سازی معادله ساختاری واریانس محور متغیرهای مستقل و وابسته پژوهش بومی روستایی با استفاده از رویکرد مدل

 های عاملی مرتبه اول وارد مدل معادله ساختاری گردیدند.مکنون و در قالب مدلصورت متغیرهای به

 
و کارآفرینی بومی  . مدل ساختاری تاثیر ابعاد مزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعی و مزیت محیط زیستی1شکل 

 (Z)همراه با ضرایب معناداری  روستایی
 

 58/2متغیر کارآفرینی بومی روستایی ، بالای  ها وبین شاخص Tب ( مشخص است، ضرای1گونه که در شکل )همان
شود. علاوه براین، برای بررسی تائید می 01/0هستند، یعنی ارتباط بین متغیرها در جامعه نمونه با اطمینان در سطح 

باشد که اثر می(. لازم به توضیح 8برای هر مسیر برآورد گردد )جدول  tمعناداری ضریب مسیر لازم است مقدار 
مستقیم شاخص مزیت اقتصادی بر محیط زیستی نیز مورد بررسی قرارگرفته که معنادار نشده است و از مدل حذف 

 گردید.
 

 های ارزیابی مدل درونی پژوهش، جهت و معناداری اثرات مستقیم. شاخص8جدول 

 (p)سطح معناداری  T Statistics ضریب بتای شهرستاندارد هاروابط بين سازه
 0.000 3.782 0.062 اجتماعی <- اقتصادی

 0.000 5.910 0.064 فرهنگی <- اقتصادی

 0.000 5.316 0.063 اجتماعی <- فرهنگی

 0.000 16.971 0.038 کارآفرینی بومی روستایی <- اقتصادی
 0.047 2.738 0.080 کارآفرینی بومی روستایی <- محیط زیستی

 0.000 9.071 0.022 روستاییکارآفرینی بومی  <-اجتماعی 

 0.000 9.954 0.035 کارآفرینی بومی روستایی <- فرهنگی
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 های چهارگانه موثر بر کارآفرینی بومی روستایی. ارزیابی مدل ساختاری تأثیر شاخص2شکل 

اعتبار و داشته و از  4/0های پژوهش حاضر بار عاملی بیش از کنید، تمام شاخص( مشاهده می2چنانکه در شکل )
 ها وجود دارد.روایی بالایی برای سنجش متغیرها برخوردار هستند و همبستگی قابل قبولی بین شاخص

در ادامه برای بررسی میزان تأثیر مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته )کارآفرینی بومی روستایی( 
 متغیرهای مدل محاسبه و ارائه نمود.لازم است اثرات کل، مستقیم و غیرمستقیم برای 

 کارآفرینی بومی روستاییهای تحقیق بر موثر بر . برآورد اثرات کل، مستقیم و غیرمستقیم مؤلفه9جدول 

 ميانجي متغير مستقل
متغير 
 وابسته

ضریب 
 تعيين

 اثرات كل اثرات غيرمستقيم اثرات مستقيم

 p اثر p اثر P اثر

 فرهنگی ← مزیت اقتصادی

کارآفرینی 
بومی 

 روستایی

957/0 

0.865 000/0 219/0 000/0 0.856 000/0 

مزیت محیط 
 زیستی

 0.059 040/0 - - 0.059  

  0.197 - - 000/0 0.197  اجتماعیمزیت 
 000/0 0.449 000/0 064/0 000/0 0.449 ←اجتماعی  مزیت فرهنگی

  

، تأثیر بیشتری 85/0بر اساس جدول فوق، بعُد مزیت اقتصادی با در نظر گرفتن اثرات مستقیم و غیرمستقیم، با ضریب 
های اصلی پژوهش در نسبت به سایر ابعاد تاثیرگذار بر کارآفرینی بومی روستایی داشته است. این ارتباط بین سازه

(، یعنی هر واحد p > 05/0باشد )می 05/0کمتر از  Pاست و درصد به لحاظ آماریِ نیز معنادار  95سطح اطمینان 
های واحدی متغیر وابسته همراه است و برعکس. شاخص 85/0های مزیت اقتصادی، با افزایش افزایش در شاخص

  نیز تأثیر نسبتاً زیادی در کارآفرینی بومی روستایی داشته است و شاخص 449/0مزیت فرهنگی با ضریب تاثیرگذاری 
 در مرحله سوم قرار دارد.  197/0اجتماعی با ضریب یت مز
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شده است که با توجه محاسبه 943/0برای متغیر موثر بر کارآفرینی بومی روستایی برابر  2R، مقدار 01مطابق با جدول
 باشد.به سه مقدار ملاک، تأثیر متغیر مستقل بر کارآفرینی بومی روستایی در سطح قوی می

نشان از قدرت  2Qکند. مقدار آمده را تائید میدستهای ارزیابی کلیت مدل معادله ساختاری نیز نتایج بهشاخص
آمده دستزای پژوهش دارد و با توجه به مقدار بههای درونبینی کنندگی خیلی مناسب مدل در خصوص سازهپیش

ها به مدل شود و بیانگر این است که برازش داده، برازش بسیار مناسب مدل کلی تائید می861/0به میزان  GOFبرای 
 (.9ها دلالت بر مطلوبیت مدل معادله ساختاری دارند )جدول برقرار است و همه شاخص

 ارزیابی کلیت مدل معادله ساختاری های. شاخص10جدول 

 SSE/SSO)-(=1 2Q SRMR NFI Communality R2 GOF شاخص

 861/0 943/0 742/0 935/0 091/0 724/0 مقدار

 
 گیریجهیبحث و نت. 5

 یبرداربهره جدید دولتی برای یهااستیسترین یکی از مهم را به عنوان یبوم ینیکارآفر یهاتیفعال ( نیز2020تامتیک )
 یمحرک مهم. کارآفرینی بومی (Tamtik, 2020)آنها معرفی کردند  یبوم یهامردم و دانش روستاها، ها،نیفعال از سرزم

شود. یرقابت م قیاز طر یاقتصاد ییو کمک به کارآ ینوآور جادیشغل است، که باعث ا جادیو ا یرشد اقتصاد یبرا
باشد  میبا این تفاوت که نه تنها بر بعد اقتصادی، بلکه دارای اهداف اجتماعی، فرهنگی، معنوی و زیست محیطی نیز 

(Seaman and Bent, 2020). مورد توجه  ریاخ یهادر دهههای نوظهور کارآفرینی است که ی یکی از زمینهکارآفرینی بوم
در حال  یکشورها هر دو دسته در. شروع شده است اتیدر ادب یدرباره کارآفرینی بوم قاتیتحقو قرار گرفته  یادیز

را به  "کارآفرینی بومی"و توسعه یافته، محققان طرفدار الگوی اقتصاد بومی و نظریه کسب و کارهای بومی،  توسعه
( از بعد مزیت 2020) 1تیکهای این پژوهش با پژوهش تاماند. یافتهعنوان الگویی برای توسعه جوامع بومی ذکر کرده

مزیت فرهنگی همسو می باشد. سازمان همکاری توسعه  ( از دیدگاه2021)2رامیرز و باربا سانچز-اقتصادی، مولین
های جهانی بیشترین مطالعات را در زمینه کارآفرینی بومی روستایی داشته است ( که در بین سازمان2021)3اقتصادی

ترین مزیت بومی را مهم مشاغلدر گزارش خود، احترام گذاشتن و مقدس دانستن محیط زیست و منابع طبیعی توسط 
 تأثیر بررسی هدف با حاضر مطالعهباشد.کرده است. که با این پژوهش از دید مزیت محیط زیستی همسو میآن ذکر 
: موردی مطالعه ساختاری معادله سازی مدل رویکرد با دینفعان دیدگاه روستایی از موثر بر کارآفرینی بومی هایشاخص

اجتماعی،  مزیت ، مزیت اقتصادی شاخص مؤلفه چهار تعریف با های آنشاخص گرفت، انجام شهرستان اصفهان
 گرفته نظر در بومی روستایی متغیر مکنون کارآفرینی برای هایمقیاس عنوان به و مزیت محیط زیستی مزیت فرهنگی

 اجتماعی مزیت فرهنگی، مزیت اقتصادی، مزیت ابعاد تأثیر بررسی و پژوهش مفهومی مدل آزمودن برای ادامه در. شد
 آزمون با متغیر دو این داریمعنی و مثبت همبستگی تائید ضمن روستایی کارآفرینی بومی بر زیستی محیط مزیت و

 گردیده استفاده( PLS) جزئی مربعات حداقل تکنیک رویکرد با ساختاری معادلات سازیمدل فن از پیرسون، همبستگی
 آلفای همگرا، و واگرا روایی مقدار) مدل بیرونی آزمون تائید ضمن نیز Smart PLS افزارنرم از آمدهدستبه نتایج. است

 و معنادار رابطه و بوده 58/2 بالای پژوهش، اصلی های سازه بین t ضرایب که داد نشان( ترکیبی پایایی و کرونباخ
( 967/0)مقدار  روستایی کارآفرینی بومی متغیر برای 2R مقدار به توجه با کل در است. برقرار متغیر دو بین مستقیم

                                                 
1- Tamtik 

2- Molina-Ramírez & Barba-Sánchez 

3- Organization for Economic Cooperation and Development (OECD) 
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مزیت اقتصادی، مزیت فرهنگی، مزیت اجتماعی و مزیت محیط  هایشاخص به در نتیجه دستیابی گردید. مشخص
افزایش سطح شاخص های  بر و است داشته مورد مطالعه منطقه روستایی در کارآفرینی بومی بر زیادی تأثیر زیستی ،

 وسیلهبه موردمطالعه منطقه روستایی در کارآفرینی بومی تغییرات درصد 3/94 بطوریکه است، داشته معنادار تأثیر کل
 بسیار برازش نیز ،(861/0 میزان به) GOF شاخص برای آمدهدستبه مقدار. است شدهبینیپیش چهارگانه هایشاخص
  .کندمی تائید را تحقیق ساختاری مدل مناسب

 

  شنهادهایپ.6

ی راهکارها پیشنهادات و لازم به ذکر است که داد. پیشنهادات زیر را ارائهتوان های پژوهش مییافته در راستای    
باشند، به صورت کلی قابل استفاده در اکثر نواحی با روستاهای منطقه مورد مطالعه میمرتبط  ارائه شده علاوه بر اینکه

 باشد.روستایی ایران نیز می
شود که با ارتباط دادن کارآفرینان بومی روستایی با نهاد میسازی در توسعه کارآفرینی بومی، پیشبا توجه نقش شبکه

کارآفرینان موفق روستایی دیگر، یا سایر کارآفرینان زمینه توسعه کارآفرینی بومی روستایی را از این طریق افزایش داد 
 های رقابتی آن کمک نمود.و به توسعه مزیت

های رقابتی آن از نیازهای توسعه کارآفرینی بومی روستایی و افزایش مزیت هوشمند کارآفرینیبرنامه  کی یطراح
ای از کارآفرینی گونه هوشمند شود در روستاهای کشور ایجاد شود. بر اساس تعاریف، کارآفرینیاست که پیشنهاد می

تعاملات  تیماه تیریدو م ینوآور، دانش مدرن ،هوشمند یورآ، فنیآورفن دیجد یهاتیقابلاست که با استفاده از 
 کند؛ لیتبد یتوسعه اقتصاد بهدهد و  رییرا تغ دیتول

های رقابتی این نوع کارآفرینی در مناطق مختلف کشور و از حتی های مناطق مختلف از نظر مزیتبررسی تفاوت
های و پژوهش تواند یک موضوع جدید برای مطالعاتها از نظر نوع کارآفرینان بومی روستایی نیز میبررسی تفاوت

 آتی و در زمینه کارآفرینی بومی روستایی باشد.
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