
 
  

The Impact of Generative AI Language Tools and Digital Literacy on 
Entrepreneurial Intention and Behavior: The Mediating Role of Self-

Efficacy and the Moderating Role of Social Support in Academic Settings 
 

Anvar Hajizadeh*    

 Corresponding Author, Department of Educational Sciences, Faculty of Humanities, Urmia University, Urmia, Iran. 

E-mail: an.hajizadeh@urmia.ac.ir 

 

Mohammad Hassani     

Department of Educational Sciences, Faculty of Humanities, University of Urmia, Urmia, Iran.  
E-mail: m.hassani@urmia.ac.ir 

 

Naser Shirbagi  

Department of Educational Sciences, Faculty of Humanities, University of Kurdistan, Sanandaj, Iran . 

E-mail: nshirbagi@gmail.com 

 
 

ABSTRACT 

Objective: The fundamental and ultimate objective of this research is to design and empirically test an 
integrated and multidimensional model to deeply investigate the mechanisms of influence and dynamics 
resulting from the penetration of emerging technologies—with a focal concentration on Generative AI 
Language Tools and Digital Literacy—on the complex process of shaping entrepreneurial intention and 
the manifestation of entrepreneurial behavior within the graduate student community of Urmia University. 
Transcending linear and uni-dimensional analyses, this study endeavors to elucidate the position of 
"Entrepreneurial Self-Efficacy" not merely as a mediating variable, but as a "cognitive agency" and a vital 
missing link responsible for the critical task of internalizing technical knowledge and transforming 
instrumental capabilities into mental beliefs and practical actions. Simultaneously, by incorporating the 
construct of "Perceived Social Support" as a moderating variable, this research seeks to identify boundary 
conditions and environmental contexts to determine how the supportive ecosystem surrounding the 
individual can facilitate or constrain the intensity and direction of transforming technological capabilities 
into entrepreneurial outcomes. Ultimately, by mapping the reciprocal and synergistic interactions among 
technological, psychological, and sociological components, this study aims to provide a comprehensive 
insight into the "Digital Entrepreneurship Ecosystem" in the AI era, thereby systematically explicating the 
transition path from digital skills to entrepreneurial value creation. 

Method: This applied research uses a quantitative method, specifically descriptive-correlational. The 
statistical population included all master's and doctoral students in technical engineering, electrical 
engineering, and computer science at Urmia University during the academic year 2024-2025, totaling 901 
individuals. Using Cochran’s formula, a sample size of 269 was calculated. To optimize reliability and 
compensate for potential attrition, 350 questionnaires were distributed, resulting in 300 valid responses 
(response rate of 85.7%) used for analysis. Stratified random sampling proportional to subgroup sizes 
(degree level and major) was employed. Data collection instruments consisted of six standardized and 
validated questionnaires: Artificial Intelligence Learning Intention Scale focusing on generative tools 
(AILIS; Chai et al., 2024), Digital Literacy (Martin, 2008), Entrepreneurial Behavior (Gieure et al., 2020), 
Entrepreneurial Intention (Chen & Linan, 2009), Entrepreneurial Self-Efficacy (De Noble et al., 1999), 
and the Multidimensional Scale of Perceived Social Support (Zimet et al., 1988). Data analysis was 
performed using Structural Equation Modeling (SEM) with SPSS version 26 and AMOS version 26. 

Results: Data analysis within the framework of Structural Equation Modeling revealed significant results 
that can be categorized into three main axes: 1.The direct impact of technology: Findings showed that both 
generative AI language tools and digital literacy have a positive, direct, and significant impact on 
entrepreneurial intention and behavior. Students who demonstrate greater mastery of intelligent tools 
exhibit higher capability in identifying opportunities and transforming ideas into action. 2.The mediating 
role of self-efficacy: Entrepreneurial self-efficacy functioned as a full mediator variable. This implies that 
technology alone is insufficient; rather, digital knowledge and tools result in entrepreneurship only when 
the individual believes in their ability to perform the task (self-belief). By facilitating processes and 
reducing ambiguity, AI tools strengthen the sense of capability in students, and this sense is the driving 
force of entrepreneurial behavior. 3.The moderating role of social support (distinct finding): Results in the 
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moderation section were twofold. Perceived social support significantly strengthened the relationship 
between digital literacy and self-efficacy; meaning that students require environmental encouragement 
and support to acquire general digital skills. However, the surprising point was that social support did not 
have a significant moderating role in the relationship between generative AI tools and self-efficacy. This 
finding indicates that interaction with generative AI language tools (such as ChatGPT) possesses a highly 
individual and interactive nature. In interacting with AI, the student finds a kind of "intelligent 
collaborator" which reduces their need for emotional or informational support from others. AI somehow 
fills the support gap and independently enhances the sense of self-efficacy. 

Conclusion: Technological empowerment of students alone is insufficient; findings reveal that artificial 
intelligence and digital literacy effectively lead to entrepreneurial behaviors only when paired with strong 
self-efficacy beliefs. Additionally, the absence of social support's moderating effect on the relationship 
between artificial intelligence and self-efficacy suggests that direct, independent interactions with 
intelligent tools can foster a sense of control and mastery, reducing the need for external support. These 
results underline the necessity for strategic revisions in university policies and educational programs. 
Practical recommendations include designing and implementing interactive and project-based training 
courses in artificial intelligence and digital literacy, conducting targeted workshops to strengthen various 
dimensions of entrepreneurial self-efficacy, establishing and supporting incubators and technological 
accelerators, and developing supportive and communicative networks among students, faculty, and 
entrepreneurial support institutions. By clarifying the psychological and social mechanisms influencing 
digital entrepreneurship development, this study provides theoretical and practical groundwork for future 
research and evidence-based decision-making by educational policymakers in academic ecosystems. 

Keywords: Generative AI Language Tools, digital literacy, entrepreneurial intention and behavior, 
entrepreneurial self-efficacy, social support. 
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 رفتار کارآفرینانه:    نیت و مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتال بر تأثیر ابزارهای هوش 
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 چکیده
های اثرگذاری و  چندوجهی است تا از دریچه آن، مکانیزمو  هدف بنیادین و غایی این پژوهش، طراحی و آزمون مدلی یکپارچه    :هدف
  پیچیده   فرایند  دیجیتال بر  سواد   و   زبانی  مولدمصنوعی  هوش   ابزارهای  بر   کانونی  تمرکز   باهای نوظهور  های حاصل از نفوذ فناوریپویایی
  عمیق   واکاوی  مورد   ارومیه،  دانشگاه  تکمیلی  تحصیلات   دانشجویان  جامعه آماری   در  کارآفرینانه  رفتار  تبلور   کارآفرینی و  نیت  گیریشکل
  یک  عنوانبه  صرفاً  نه  را  کارآفرینانه«  »خودکارآمدی  جایگاه  کوشدمی   بعدی،تک  و  خطی  هایتحلیل  از  عبور  با  مطالعه  این.  گیرد  قرار

سازی دانش فنی و تبدیل که وظیفه خطیر درونی  عنوان یک »عاملیت شناختی« و حلقه مفقوده حیاتی تبیین نمایدمتغیر واسط، بلکه به 
شده« در جایگاه زمان، با تلفیق سازه »حمایت اجتماعی ادراک های عملی را بر عهده دارد. هم های ابزاری به باورهای ذهنی و کنشقابلیت

ه چگونه اکوسیستم حمایتی گر، این پژوهش به دنبال شناسایی شرایط مرزی و بسترهای محیطی است تا مشخص سازد کمتغیر تعدیل 
تبدیلِ توانمندی پیرامون فرد می  های فناورانه به پیامدهای کارآفرینانه را تسهیل یا محدود نماید. در نهایت، این  تواند شدت و جهتِ 

متقابل و هم  تعاملات  ترسیم  با  مؤلفه پژوهش  میان  تکنولوژیک، روان افزا  بیشناختی و جامعههای  ارائه  از  شناختی، در پی  نشی جامع 
مهارت مصنوعی  هوش بوم کارآفرینی دیجیتال« در عصر  »زیست  از  تا مسیر گذار  به  است  را  کارآفرینانه  ارزش  به خلق  های دیجیتال 

 .دنمای  تبیین مندصورتی نظام 
همبستگی است. جامعه آماری شامل کلیه دانشجویان کارشناسی ارشد   -این پژوهش کاربردی با رویکرد کمّی و از نوع توصیفی  روش:

با استفاده   که  نفر بود  ۹۰۱تعداد به    ۱۴۰۴-۱۴۰۳برق و کامپیوتر دانشگاه ارومیه در سال تحصیلی  و   مهندسی  -های فنیو دکتری رشته
پرسشنامه توزیع گردید که نهایتاً   ۳۵۰نفر محاسبه و برای افزایش اعتبار و جبران ریزش احتمالی،    ۲۶۹  از فرمول کوکران، حجم نمونه

بازگشت    ۳۰۰ )نرخ  معتبر  نمونه(  ۸۵.۷%پرسشنامه  قرار گرفت.  تحلیل  بهمبنای  طبقهگیری  تصادفی  هر صورت  با حجم  متناسب  ای 
شامل شش پرسشنامه استاندارد و اعتباریابی شده بود: مقیاس نیت یادگیری  ها  ه زیرگروه )مقطع و رشته( انجام شد. ابزار گردآوری داد

،  ( ۲۰۰۸، سواد دیجیتال )مارتین،  (۲۰۲۴چای و همکاران،  )؛  ( AILISبا تمرکز بر ابزارهای مولد، )   مولد زبانیمصنوعی  هوش ابزارهای  
  ( ۱۹۹۹نابل و همکاران،  ، خودکارآمدی کارآفرینانه )دی(۲۰۰۹)چن و لینان،  نیت کارآفرینی  ،  (۲۰۲۰و همکاران،    ررفتار کارآفرینانه )گیو

سازی معادلات ساختاری ها با استفاده از مدل . تحلیل داده (۱۹۸۸شده )زیمت و همکاران،  و مقیاس چندبعدی حمایت اجتماعی ادراک 
(SEM در نرم ) افزارهایSPSS  و   ۲۶نسخهAMOS   شد. انجام   ۲۶نسخه 

ها را در سه محور  توان آن توجهی را آشکار ساخت که می سازی معادلات ساختاری، نتایج قابل ها در قالب مدل تحلیل داده   ها:یافته
مولد زبانی و هم سواد دیجیتال تأثیر  مصنوعی  هوش ها نشان داد که هم ابزارهای  یافته:تأثیر مستقیم فناوری. ۱  :بندی کرد اصلی دسته

مستقیم و معناداری بر نیت و رفتار کارآفرینانه دارند. دانشجویانی که تسلط بیشتری بر ابزارهای هوشمند دارند، توانایی بالاتری  مثبت،  
عنوان  خودکارآمدی کارآفرینانه به:نقش میانجی خودکارآمدی.  ۲ .دهندها به عمل از خود نشان می ها و تبدیل ایده در شناسایی فرصت
میانجی   متغیر  به یک  فناوری  که  معناست  بدان  این  کرد.  به کامل عمل  منجر  زمانی  ابزار دیجیتال  و  دانش  بلکه  نیست؛  کافی  تنهایی 
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مصنوعی با تسهیل فرآیندها و کاهش  شود که فرد باور داشته باشد توانایی انجام کار را دارد )باور به خود(. ابزارهای هوش کارآفرینی می
این حس، موتور محرک رفتار کارآفرینانه استویان تقویت می ابهام، حس توانستن را در دانشج  گر حمایت نقش تعدیل .  ۳.  کنند و 

متمایز( )یافته  تعدیل :اجتماعی  بخش  در  ادراک نتایج  اجتماعی  حمایت  بود.  دوگانه  و گری  دیجیتال  سواد  بین  رابطه  توانست  شده 
های دیجیتال عمومی به تشویق و حمایت محیطی  رای یادگیری مهارت طور معناداری تقویت کند؛ یعنی دانشجویان بخودکارآمدی را به 

مولد و  مصنوعی  هوش گری معناداری در رابطه بین ابزارهای  انگیز این بود که حمایت اجتماعی نقش تعدیل نیاز دارند. اما نکته شگفت 
ماهیتی بسیار فردی   (ChatGPT) مانندزبانی  مولد  مصنوعی  هوش ابزارهای  دهد که تعامل با  داشت. این یافته نشان می ن  خودکارآمدی

کند که نیاز او به حمایت عاطفی یا اطلاعاتی از  پیدا می   "همکار هوشمند"و تعاملی دارد. دانشجو در تعامل با هوش مصنوعی، نوعی  
 .دهددی را ارتقا میصورت مستقل حس خودکارآمنوعی خلاء حمایتی را پر کرده و بهبهمصنوعی  هوشدهد.  جانب دیگران را کاهش می

مولد زبانی  مصنوعی  هوشها حکایت از آن دارند که ابزارهای  کند؛ یافتهتنهایی کفایت نمیتوانمندسازی فناورانه دانشجویان به  :نتیجه 
که با باورهای قوی خودکارآمدی همراه شوند. همچنین،    دنرفتار کارآفرینانه مؤثر رابطه معنادار و مثبت دار  او سواد دیجیتال تنها زمانی ب

دهد که تعامل مستقیم و مستقل  مولد زبانی و خودکارآمدی نشان میمصنوعی هوش عدم تأثیر حمایت اجتماعی بر رابطه میان ابزارهای 
ابزارهای هوشمند می  کنترل وبا  بیرونی را کاهش می  تواند حس  به پشتیبانی  نیاز  نتایج ضرورت  تسلطی را پدید آورد که  این  دهد. 

سازد. بر این اساس، پیشنهادهای کاربردی شامل طراحی  ها را برجسته می های آموزشی دانشگاه ها و برنامهبازنگری استراتژیک در سیاست
های  مولد زبانی و سواد دیجیتال، برگزاری کارگاهمصنوعی  هوشزارهای  های آموزشی تعاملی و پروژه محور در حوزه ابو اجرای دوره 

و شتاب مراکز رشد  از  و حمایت  تأسیس  کارآفرینانه،  مختلف خودکارآمدی  ابعاد  تقویت  برای  توسعه  دهندههدفمند  و  فناورانه  های 
شناختی  است. این پژوهش با تبیین سازوکارهای روان های حمایتی و ارتباطی میان دانشجویان، اساتید و نهادهای پشتیبان کارآفرینی  شبکه

تصمیم  و  آتی  مطالعات  برای  عملی  و  نظری  بستری  دیجیتال،  کارآفرینی  توسعه  بر  مؤثر  اجتماعی  شواهد  سازیو  بر  مبتنی  های 
 .آوردهای دانشگاهی فراهم می گذاران آموزشی در اکوسیستم سیاست

 

 ه. رفتار کارآفرینان  وسواد دیجیتال، نیت    ،حمایت اجتماعی، خودکارآمدی کارآفرینانه،  مولد زبانیمصنوعی  هوش ابزارهای    :هادواژهیکل
 

و رفتار    تیبر ن  تال یجیو سواد د  یمولد زبان  یمصنوعهوش  یابزارها  ریتأث(.  1404)  .ناصر  ی،ربگیشو    ی، محمدحسن، انور؛  زاده یحاج:  استناد به این مقاله 
واسطهنانهیکارآفر نقش  تعد  یخودکارآمد  یا:  مح  یاجتماع   تیحما  یگرلیو  کارآفر.  یدانشگاه  یهاطیدر   ،  1-29(،  5)18.  ینیتوسعه 
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زاده و همکاران( )حاجی ... مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتالتأثیر ابزارهای هوش   
   

 . مقدمه  1

عنوان موتور محرکه توسعه اقتصادی، نوآوری فناورانه و ایجاد اشتغال پایدار در جوامع  های اخیر، کارآفرینی بهدر دهه

های اقتصادی، نقشی محوری  های نوآورانه به ارزشموردتوجه گسترده قرارگرفته است کارآفرینان با تبدیل ایدهمدرن 

فرصت ایجاد  بهرهدر  رشد  میهای شغلی،  ایفا  اجتماعی  رفاه  ارتقای  و  کارآفرینی وری  )ناظر جهانی  ؛  ۲۰۲۴،  ۱کنند 

در ایران، با  (.۲۰۲۴جعفری نسب و همکاران،  ؛۲۰۱۹ ،۴همکاران؛ اوربانو و ۲۰۲۱، ۳آدرتش و همکاران ۲۰۲۵، ۲رانگ 

درصد    ۸/۱۱معادل  ۱۴۰۲التحصیلان در سال  های کلان در بخش آموزش عالی، نرخ بیکاری فارغگذاریوجود سرمایه

  عمیق   شکاف   این تناقض جدی(.  ۱۴۰۲درصد بوده است )مرکز آمار ایران،    ۲/۲۰التحصیلان زن حدود  و برای فارغ

  حرکت   بر   کشور  کلان  های سیاست  تأکید  با   زمانهم  ورانهفنا  کار  بازار  واقعی  نیازهای  و  دانشگاهی   هایمهارت  میان

  آموزش   اکوسیستم  در  کارآفرینانه  رفتار  و  تفکر  توسعه  به  کارمندی  فرهنگ  از  گذار  ضرورت  بنیان،دانش  اقتصاد  سویبه

(. ۲۰۱۹؛ رسولی،  ۲۰۲۲امیری و همکاران،  ؛ صالحی۱۳۹۴  فناوری،  و  علمی  معاونت)  سازدمی  آشکار  ازپیشبیش  را  عالی

وکار  های حمایتی برای تبدیل دانش به کسببومهای دانشگاهی باید فراتر از نقش آموزشی صرف، به زیستمحیط

لد زبانی  مصنوعی موهای سریع در حوزه ابزارهای هوشزمان، پیشرفتهم  .(۲۰۱۹تبدیل شوند )اوربانو و همکاران،  

فرصت دیجیتال  سواد  گسترش  بیو  است سابقههای  کرده  فراهم  کارآفرینانه  رفتار  و  تفکر  تقویت  برای  را   ای 

 .(۲۰۲۴ ،۵همکاران  و گارسیا–)سانچز

کارآفرینانه،  نیت  د  شناختی کلیدی، یعنی نیت کارآفرینانه و رفتار کارآفرینانه قرار دارندر قلب این فرآیند، دو سازه روان

بین آغاز یک فعالیت  ترین پیشترین و مستقیمگیرد، قویشکل می  (TPB)6شدهریزیکه بر اساس نظریه رفتار برنامه

این نیت، که محصول تعامل نگرش  (.  ۲۰۱۵،  ۹؛ کاتونن و همکاران۲۰۱۵،  ۸؛ لینان و فیول۱۹۹۱،  ۷کارآفرینانه است )آیزن 

انتظارات اجتماعی( و کنترل رفتاری درکفردی به کارآفرینی، هنجارهای   تواناییذهنی )ادراک  های  شده )اعتماد به 

، ۱۰رود )کروگر و همکاران کننده دامنه، پایداری و موفقیت اقدامات کارآفرینانه به شمار میفردی( است، عامل تعیین

  .(۲۰۱۱، ۱۲؛ لینان و همکاران ۲۰۱۹، ۱۱؛ ابشونکو و آدرتش ۲۰۰۰

پذیری سنجیده،  ها، ریسکو پویاست که فراتر از نیت، شامل شناسایی فرصت  یای چندوجهنه نیز پدیدهکارآفرینا  رفتار

؛ شین و  ۲۰۰۸،  ۱۳شود )بارون وکار میاندازی و توسعه کسبخلاقیت در حل مسئله، پشتکار و بسیج منابع برای راه

 
1. Global Entrepreneurship Monitor 

2  . rong 

3. Audretsch et al 

4  . Urbano et al 

5  . Sanchez-Garcia et al 

6  . Theory of Planned Behavior 
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8  . Linan and Feul 

9  . Kautonen et al 

10  . Krueger et al 
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این رفتار بر پایه خودکارآمدی و یادگیری  (.  ۲۰۲۰،  ۳همکاران؛ گیور و  ۱۰۲۰،  ۲؛ موریس و کوراتکو ۲۰۰۰،  ۱ونکاتارامان 

و فرآیندهای ادراکی  (  ۲۰۰۰ها )شین و ونکاتارامان،  برداری از فرصت، شناسایی و بهره(۱۹۹۷،  ۴ای )بندورا مشاهده

کند  ز میهای فردی، محیط و ساختارهای سازمانی بروگیرد و تحت تأثیر ویژگیشکل می(  ۲۰۰۴کارآفرینان )بارون،  

 .(2022)موسوی، 

و سواد   (AI) مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش  یعنی  این سازوکار را با دو نیروی قدرتمند   ،عصر تحول دیجیتال 

هایی با  ای از علوم رایانه است که سامانهمصنوعی مولد زبانی، شاخهابزارهای هوش.  دیجیتال بازتعریف کرده است

انسانقابلیت ،  همکاران و    ۵)راسل   کندمی  طبیعی طراحی  زبان  درک  و  مسئله  حل   استدلال،  گیری،یاد -های شناختی 

براین،  .(۲۰۲۱ توسعه محصول، جمع  علاوه  تسریع چرخه  دادهبا  تقویت خلاقیت، آوری  و  بلادرنگ مشتریان  های 

مصنوعی  ابزارهای هوش  .(۲۰۲۳،  کوراتکو و موریس ؛۲۰۱۷،  ۶آفی برینجولفسون و مک)بخشد  نوآوری را شتاب می

، دیگر تنها یک ابزار نیست، بلکه  ۹جیمنای  و  ۸تی بیجیچتانند  م 7زبانی مولدویژه با ظهور ابزارهای  مولد زبانی، به

پردازی، تحلیل بازار و تدوین استراتژی را متحول کند )دویدهی  تواند فرآیندهای ایدهیک شریک شناختی است که می

با ارائه بازخورد فوری و خودکارسازی وظایف پیچیده،   ابزارهااین  (.  ۲۰۲۳،  ۱۱؛ راندی و بونال۲۰۲۳،  ۱۰و همکاران

تحقیقات  (.  ۲۰۱۹؛ ابشونکو و آدرتش،  ۲۰۲۴،  ۱۲اند )ژانگ و لیای برای کارآفرینان ایجاد نمودهسابقههای بیفرصت

فزایش دهد  طور معناداری اتواند خودکارآمدی کارآفرینانه را بهدهد که تعامل مستمر با این دستیارها میاولیه نشان می

  .بردسازی وظایف پیچیده و ارائه بازخورد فوری، حس شایستگی و کنترل فرد را بالا می، زیرا با ساده(۲۰۲۴،  ۱۳)دونگ

در    AIبر سودمندی و سهولت استفاده از۱۵و نظریه شناختی کارآفرینی   14نظریه یکپارچه پذیرش فناوری از سوی دیگر،  

 (. ۲۰۰۸، ؛ بارون۲۰۰۳و همکاران،  ۱۶أکید دارند )ونکاتش ها ت برداری از فرصتشناسایی و بهره

ها، یک شایستگی  عنوان توانایی بنیادین برای تعامل مؤثر، انتقادی و خلاقانه با این فناوریزمان، سواد دیجیتال بههم

(. ۲۰۲۰،  ۱۸؛ اوبرلندر و همکاران۲۰۲۳،  ۱۷شود )نگو و همکارانبرای کارآفرینان عصر جدید محسوب می  انکاررقابلیغ

مهارت از  فراتر  مفهوم  طبق چارچوب شایستگی  این  فنی صرف،  کلیدی    ،اروپا  ۱۹دیجیتالهای  شامل هشت حوزه 
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تال، حل مسئله و همکاری آنلاین )مارتین  های فنی، اطلاعاتی، ارتباطی، انتقادی، خلاقانه، امنیت دیجیشود: مهارتمی

همکاران همکاران۲۰۰۸،  ۱و  و  ووریکاری  همکاران ۲۰۲۲،  ۲؛  و  کارترو  جنبه(.  ۲۰۲۱،  ۳؛  بر  پژوهش  تفکر  این  های 

تر شناسایی  ها را دقیقتوانند فرصتانتقادی، خلق محتوا و امنیت سایبری تأکید دارد تا نشان دهد چگونه کارآفرینان می

؛ چن و ۲۰۲۴،  ۵؛ آنانگ و همکاران۲۰۲۴،  ۴صورت نوآورانه بهره ببرند )باخمان و همکاران بزارهای دیجیتال بهو از ا

ها، طراحی  افراد با سواد دیجیتال بالاتر، آمادگی و توانایی بیشتری برای تحلیل دادهبراین اساس  (.  ۳۲۰۲،  ۶همکاران 

پذیری بیشتری  وکارهای مبتنی بر فناوری دارند و انعطافوکار، بازاریابی و مدیریت زنجیره تأمین در کسبمدل کسب

 .(۲۰۲۳دهند )فرخ و همکاران، های فناورانه نشان میدر مواجهه با چالش

دارند، پژوهش حاضر بر این فرض استوار است که صرف آشنایی با    یانکار رقابلیهای نوین اهمیت غه فناوریاگرچ

هوش نظریه  ابزارهای  اساس  بر  نیست.  کافی  کارآفرینانه  اقدام  برای  دیجیتال  سواد  داشتن  یا  زبانی  مولد  مصنوعی 

، تأثیر عوامل بیرونی بر رفتار انسان از  (۱۹۸۹ا ) های وود و بندورو بسط(  ۱۹۹۷)بندورا،    بندورا   اجتماعی  -شناختی

یعنی باور فرد به توانایی خود برای موفقیت   کند. در این میان، خودکارآمدی کارآفرینانهفیلتر باورهای درونی عبور می

  کلیدی   ایواسطه  سازوکارعنوان  به  دهی و مدیریت یک فعالیت کارآفرینانه در شرایط پیچیده و نامطمئندر آغاز، سازمان

ابزارهای هوش(.  ۲۰۱۹  ،۷همکاران  و  نیومن)  کندمی  عمل با  با  تعامل  تقویت سواد دیجیتال  زبانی و  مولد  مصنوعی 

سازی وظایف پیچیده و ارائه بازخورد فوری، حس شایستگی و کنترل فرد را بالا برده و خودکارآمدی او را تقویت  ساده

دهد  تر کرده و احتمال بروز رفتار عملی را افزایش میت کارآفرینانه را مستحکمیافته، نیکند. این خودکارآمدی ارتقامی

 .(۱۴۰۱؛ کریمی، ۲۰۱۹)شهاب و همکاران، 

عنوان یک عامل محیطی کلیدی، نقش مهمی در فرآیند کارآفرینی  علاوه بر عوامل فناورانه و فردی، حمایت اجتماعی به

ایران، دریافت حمایت عاطفی، اطلاعاتی، ابزاری و تأییدی از سوی اساتید، خانواده  کند. در محیط دانشگاهی  ایفا می

ها و ابهامات موجود در مسیر کارآفرینی  آوری فرد را در برابر ریسکو همتایان، با ایجاد حس امنیت و ارزشمندی، تاب

می همکارانافزایش  و  )سزکوبی  همکاران۲۰۲۴،  ۸دهد  و  دو  میمطالعات  (.  ۲۰۲۳،  ۹؛  محیطنشان  در  که  های  دهند 

تواند تأثیر خودکارآمدی را بر نیت و  آموزشی و حمایتی )مثلاً در مراکز نوآوری دانشگاهی(، حمایت اجتماعی می

  و   حمایت«–های »استرساین نوع حمایت، با استناد به نظریه. (۲۰۱۸ور و همکاران،  یرفتار کارآفرینانه تشدید کند )کل 

  از   برداریبهره  یا  دیجیتال   سواد  خودکارآمدی،  میان  روابط  در  مؤثری  گرتعدیل  نقش  تواندمی  اجتماعی«،  »سرمایه

 ۱۰.(۱۳۹۸چهر و همکاران، باطباییط) کند ایفا  کارآفرینانه رفتار و نیت با مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش
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و همکاران،   ونوی دوجانبه عوامل فناورانه )مول  ایجداگانه    ی عمدتاً به بررس  ن یشیپ  یها موضوع، پژوهش  تیبا وجود اهم

تاکنون    یا مطالعه  چیاند و ه( پرداخته۲۰۱۸و همکاران،    وری)کل  یطی ( و مح۲۰۱۹و همکاران،    ومنی)ن  ی(، فرد۲۰۲۳

مشروط در    یگرلیتعدو    یگریانج ی با آزمون م  یک مدل ساختاری صورت همزمان در  عوامل را به  نیگانه اتعامل سه

دانشگاه ا  یبررس  رانیا  یبستر  است.  به  نینکرده  تب  ژهیوخلأ  عدم  به    لیتقل   رقابلیغ  ی تعامل  ی هایهمبستگ  نییدر 

در مقابل ابزارهای    یبر خودکارآمد  تالیجیاثر سواد د  تی در تقو  یاجتماع   تیدو )مانند نقش متفاوت حمادوبه  یها مدل 

 مصنوعی مولد زبانی( مشهود است.هوش

زمان و پویا میان عوامل  چگونه تعامل هم  :شودبندی میگونه صورتبر این اساس، پرسش اصلی پژوهش حاضر این

مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتال(، فردی )خودکارآمدی( و محیطی )حمایت اجتماعی(  فناورانه )ابزارهای هوش

 دهد؟  های ایران را شکل میو رفتار کارآفرینانه دانشجویان دانشگاهنیت 

نظری الگوی  یک  ارائه  در  مطالعه  اصلی    ای واسطه  نقش   تبیین  ضمن   که  است  نهفته  یکپارچه  کاربردی  نوآوری 

  تقویت   در  اجتماعی  حمایت  گرتعدیل  نقش  بررسی  و  کارآفرینانه  نیت  به  دیجیتال   هایتوانمندی  تبدیل  در  خودکارآمدی

در    هایسیاست  و  عملی  راهبردهای  فرآیند،  این   تضعیف  یا فناورانه  کارآفرینی  اکوسیستم  ارتقای  برای  هدفمندی 

تواند مبنایی مستحکم برای طراحی  سازی تجربی میمند و مدل کند. نتایج این مرور نظامهای ایران استخراج میدانشگاه

های وزارت علوم و توسعه مداخلات اثرگذار در جهت کاهش شکاف میان آموزش  های آموزشی، تدوین سیاستبرنامه

 .عالی و بازار کار و تقویت فرهنگ کارآفرینی فناورانه فراهم آورد

 پیشینه پژوهش .2

های بنیادی در هر پژوهش، مرور دقیق پیشینه مطالعات مرتبط است. برای تضمین پوشش جامع ادبیات  یکی از گام

سوگیری  موضوع از  جلوگیری  جستو  پایگاه،  در  بینوجو  نظیرهای  معتبر  ،   Scopus،Web of Science  المللی 

Google Scholar،ScienceDirect   های داخلی مانندو نیز در پایگاه SID و MagIran های اصلی  با استفاده از کلیدواژه

ها در  قیقات کلیدی قرار گرفت و برخی از آنوجو مبنای انتخاب تحتحقیق صورت گرفت. نتایج حاصل از این جست

 .شده استخلاصه ۱جدول 

 پژوهش  متغیرهای زمینه در خارجی و داخلی یهاپژوهش  پیشینه  .1 جدول
Table 1. Review of Domestic and International Studies on the Research Variables 

 سال  –پژوهشگر  عنوان پژوهش  پژوهش  جی نتا

ابزارهای  از گیری بهره در اصلی مانع عنوان به دیجیتال سواد  کمبود

 و شد شناسایی کارآفرینانه  هایفعالیت برای  مصنوعی مولد زبانیهوش

 .گردید تأکید دیجیتال توانمندسازی هایبرنامه به نیاز

ابزارهای   از استفاده هایچالش

 : کارآفرینی در مصنوعی مولد زبانیهوش

 دیجیتال  سواد بر تمرکز

 و کلور رحیمی

 (2023) همکاران

 دانش ارتقای و مناسب گریمربی از برخورداری کوشی،سخت یهامؤلفه

 کارآفرینانه رفتار بر معناداری و مثبت  تأثیر مستقل طوربه یک هر شخصی

 .دارند

 نانهیرفتار کارآفر ریمس  لی مدل تحل یطراح

 ی ور شهیپ ینیدر کارآفر

  همکاران و حمزه لو

(2022) 
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 رقابتی مزیت ایجاد موجب مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش کاربرد

 وکارهایکسب در بازار توسعه تسریع و فرآیندها کارایی بهبود چشمگیر،

 .شد یفناور 

مصنوعی مولد ابزارهای هوش فناوری تأثیر

 وکارهایکسب رقابتی مزیت بر زبانی

 ی فناور 

 و همکاران احمدی

(2013) 

 کارآفرینانه نیت و دیجیتال سواد بین رابطه معناداری طوربه خودکارآمدی

 سواد اثر  تواندمی خودکارآمدی پرورش که شد دی تأک کرد؛ تقویت را

 .دهد افزایش کارآفرینانه نیت بر را دیجیتال

 سواد تأثیر تعدیل در خودکارآمدی نقش

 کارآفرینانه  نیت بر دیجیتال

 ۱واسپادا  و مانولانگ 

(2022) 

 مثبت اثر خودکارآمدی بر دو هر  دیجیتال سواد و کارآفرینی آموزش

 نیت و متغیرها این بین معنادار میانجی نقش  خودکارآمدی و داشتند

 .داشت کارآفرینانه

 بر دیجیتال سواد و کارآفرینی آموزش تأثیر

 میانجی نقش  ه:کارآفرینان  نیت

 ( اندونزی آموزاندانش)خودکارآمدی

 همکاران و  مولیونو

(2023) 

 رفتار با معناداری و مثبت رابطه دو هر اجتماعی حمایت و خودکارآمدی

 کرد ایفا را اصلی میانجی نقش ویژهبه خودکارآمدی داشتند؛ کارآفرینانه

 .کنند تقویت را آن انگیزشی، هایکارگاه با هادانشگاه شد پیشنهاد و

 بر اجتماعی  حمایت  خودکارآمدی تأثیر

 دانشجویان بین در کارآفرینانه رفتار

 مالزی  پوترا دانشگاه کارشناسی

 همکاران و2اوونا 

(2024) 

زبانیابزارهای هوش  هایمدل و فرایندها سازیبهینه با مصنوعی مولد 

 امکان و کرد عمل نوپا  هایوکارکسب برای رشد موتور عنوانبه درآمدی،

 .نمود فراهم را نوپا وکارهایکسب سریع گسترش و خلق 

 و مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش

 ت:سلام  حوزه نوپای هایوکارکسب

 وکار کسب مدل سازیبهینه

  (2019)لین و3گاربوئیو 

فعال  بهنه ChatGPT پذیرش  نیت  تنها  به سمت  را  افراد  طور مستقیم 

سوق   دیجیتال  مثبت،  میکارآفرینی  نگرش  تقویت  طریق  از  بلکه  دهد، 

کارآفرینی   نیت  نیز  رفتاری  کنترل  احساس  و  مساعد  ذهنی  هنجارهای 

 .دهدطور غیرمستقیم افزایش میدیجیتال را به

و نیت کارآفرینی   ChatGPT پذیرش

دیجیتال: پژوهشی تجربی مبتنی بر نظریه 

 شدهریزیرفتار برنامه

 ( ۲۰۲۴دونگ )

هوش زبانیابزارهای  مولد   ارتقای اصلی محرک عنوانبه مصنوعی 

 داروسازی صنعت در نوآورانه وکاری کسب هایمدل طراحی و فرآیندها

 .ساخت متحول را حوزه این کارآفرینی سازوکارهای و کرد عمل

 نقش :داروسازی صنعت در دیجیتال تحول

 در مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش

 نوآورانه  وکارکسب هایمدل

  (2021)۴کولکوف

هوش ابزارهای کارگیریبه زبانیابزارهای  مولد   تحلیل در مصنوعی 

 هایتوانمندی تقویت و رشد به  اجتماعی هایرسانه ایشبکه هایداده

 .کرد کمک متوسط و کوچک هایبنگاه در کارآفرینانه

 هایرسانه در وکارکسب هایشبکه

 کوچک  هایبنگاه عملکرد و اجتماعی
  (2021)۵تیواسینگ

 بهبود را نوآوری و تحقیق  فرآیندهای مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش

 هاایده سازیتجاری سرعت مختلف، مراحل خودکارسازی با و بخشید

 .داد افزایش را بازار در محصولات استقرار و

ابزارهای   با کارآفرینی فرآیند تسریع

 تا تحقیق  از ی:زبانمصنوعی مولد هوش

 بازار  در استقرار

 سینگ  ، شارما،۶سونی

 (2020) کاپور

 نقش وکار،کسب اندازیراه  آغازین مراحل در ویژهبه اجتماعی، حمایت

 .داشت نوپا هایبنگاه موفقیت احتمال افزایش در توجهیقابل کنندهتقویت

 :وکارکسب موفقیت و اجتماعی حمایت

 کارآفرینی  اولیه مراحل بر تمرکز

 همکاران و7کلیور

(2021) 

 تحول اصلی محرک نیروی  عنوانبه مصنوعی مولد زبانی ابزارهای هوش

 برای بالایی ظرفیت و شد معرفی کارآفرینی فرایندهای و ساختارها در

 .آورد فراهم وکارکسب هایمدل بازتعریف

 و مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش

 کارآفرینی  ساختارهای تحول

 آودرتش و اوبشونکا

(2023) 

 
1  . Manolang and Waspada 

2. Owunna et al 

3  . Garboiu and Lin 

4  . Kulkov 

5  . Tivasingh 

6  . Sony, Sharma, Singh Kapoor 

7  . Clever 
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 فضای در کارآفرینانه گیریتصمیم کیفیت بر مستقیم طوربه دیجیتال سواد

 موجب دیجیتال ابزارهای  در توانمندی و گذاشت تأثیر دیجیتال

 .شد تراستراتژیک هایتصمیم

 گیریتصمیم بهبود در دیجیتال سواد نقش

 دیجیتال  هایمحیط در کارآفرینانه

 همکاران و ۱کارتر

(2021) 

نقش    زیمصنوعی مولد زبانی نابزارهای هوش  یهاحلانتظار عملکرد از راه

و    تالیجیدسواد    یهای ستگیشا  نی و رابطه ب   کندیم  فایا  یمهم  کنندهلی تعد

 .دهدیم شیرا افزا تالی جید ینیکارآفر تین

های  نیت کنندهنییکشف عوامل تع

کارآفرینی دیجیتال: آیا انتظارات عملکردی 

مصنوعی  از راهکارهای ابزارهای هوش

 مولد زبانی اهمیت دارد؟ 

 ۲دونگ و همکاران 

(2024) 

 خلاقیت  معنادار طوربه مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش هایآموزش

 هایفناوری داد نشان و داد افزایش را دانشجویان وکارکسب عملکرد و

زبانیابزارهای هوش مولد   آموزش در مؤثری ابزار توانندمی مصنوعی 

 .باشند کارآفرینی

ابزارهای   بر مبتنی هایآموزش تأثیر

 و خلاقیت بر مصنوعی مولد زبانیهوش

 چین  در دانشجویان وکارکسب عملکرد

  (2024)۳لی  و ژانگ 

 هایکنندهبینیپیش ترینقوی از یکی عنوانبه کارآفرینانه خودکارآمدی

 هاینمونه انواع در معناداری اثرات و شد معرفی کارآفرینانه رفتار و نیت

 .داد نشان پژوهشی

 خودکارآمدی بر مندنظام مروری

 و نیت هایکنندهبینیپیش و کارآفرینانه

 رفتار

 همکاران و4نیومن 

(2019) 

نظام پژوهشمرور  نشان میمند  پیشین  که  های  فردیدهد  و  فناورانه  عامل  به  -دو دسته  در  صورت هممحیطی  افزا 

عنوان پیشرانی  مصنوعی مولد زبانی بهدر بعد فناورانه، ابزارهای هوش  .گیری و تداوم رفتارهای کارآفرینانه مؤثرندشکل

  گاربوئیو و لین   ،(۲۰۱۳مطالعاتی مانند احمدی و همکاران )جا که  از آنشده است.  آفرین در کارآفرینی شناختهتحول 

تواند موجب خلق مزیت رقابتی،  می AI اند کهنشان داده(  ۲۰۲۳و اوبشونکا و آودرتش )(  ۲۰۲۱، کولکوف )(۲۰۱۹)

بر نقش  (  ۲۰۲۴دونگ )،  و صنایع نوآور شود  نوپا  هایوکارکسبویژه در  وکار بههای کسبسازی و تحول مدل بهینه

شده  ریزیتقویت نیت کارآفرینی دیجیتال از طریق سازوکارهای نظریه رفتار برنامهدر   چت جی پی تی ابزارهایی مانند

طور همزمان نشان  شناختی را بهتری از عوامل فناورانه و روانتأکید دارد. این تفاوت رویکردها، نیاز به بررسی جامع

 . دهدمی

ها، نوآوری و تسریع  در تحلیل داده AI ردنیز از کارک(  ۲۰۲۰و سونی و همکاران )(  ۲۰۲۱تیواسینگ )علاوه براین،  

مصنوعی  های مبتنی بر ابزارهای هوشاثربخشی آموزشنیز  (  ۲۰۲۴اند. ژانگ و لی )سازی سخن گفتهچرخه تجاری

نتایج  نیاند. باوجودامولد زبانی را در ارتقای خلاقیت و عملکرد دانشجویان گزارش کرده بر  اغلب این مطالعات   ،

)مانندکوتاه بهره  مدت  پژوهشافزایش  و  داشته  تمرکز  نوآوری(  و  و  وری  بلندمدت  تأثیرات  بررسی  به  اندکی  های 

هوش ابزارهای  کسبراهبردی  پایداری  بر  زبانی  مولد  اکوسیستممصنوعی  ساختاری  تحول  و  کارآفرینی  وکار  های 

 .اندپرداخته

مصنوعی مولد زبانی  یری مؤثر از ابزارهای هوشگعنوان زیرساختی کلیدی در بهرهدر کنار فناوری، سواد دیجیتال به

( و همکاران  مولیونو  است. مطالعات  )(  ۲۰۲۳مطرح  و همکاران  کارتر  داده(  ۲۰۲۱و  با  نشان  دیجیتال  که سواد  اند 

 
1  . Carter 

2  . Duong et al 

3  . zhang and lee 

4  . Newman 



 

 

 
   

 

 

 

h
ttp

s://jed
.u

t.ac.ir/ 
11 

زاده و همکاران( )حاجی ... مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتالتأثیر ابزارهای هوش   
   

کمبود   یدرستبه(  ۲۰۲۳گیری کارآفرینانه پیوند دارد. در مقابل، مطالعه رحیمی کلور و همکاران )خودکارآمدی و تصمیم

مصنوعی مولد زبانی در کارآفرینی شناسایی کرده و بر اهمیت گیری از ابزارهای هوشدیجیتال را مانعی برای بهره  سواد

های  ، آن پژوهش کمتر به این موضوع پرداخته که چگونه سازهحال نیباا .توانمندسازی دیجیتال تأکید ورزیده است

های توانمندسازی را  ا تحت تأثیر قرار داده یا اثربخشی برنامهتوانند این رابطه رشناختی مانند خودکارآمدی میروان

 .گری کنند؛ شکافی که پژوهش حاضر قصد دارد با بررسی نقش خودکارآمدی به آن بپردازدمیانجی

براین،   وافزون  کارآفرینانه  خودکارآمدی  همچون  متغیرهایی  محیطی،  و  فردی  بعد  به  در  اجتماعی  عنوان  حمایت 

؛ جانگ  ۲۰۲۴؛ اوونا و همکاران،  ۲۰۱۹اند )نیومن و همکاران،  شدهی نیت و رفتار کارآفرینانه شناختههای قوبینپیش

کنند. برای نمونه، مانولانگ  گر نیز ایفا میتنها اثر مستقیم دارند، بلکه نقش میانجی و تعدیلاین عوامل نه(.  ۲۰۲۳و چو،  

کند. همچنین،  خودکارآمدی رابطه میان سواد دیجیتال و نیت کارآفرینانه را تقویت میاند که  نشان داده(  ۲۰۲۲و واسپادا )

نقش میانجی خودکارآمدی را میان آموزش کارآفرینی و سواد دیجیتال با نیت کارآفرینانه  (  ۲۰۲۳مولیونو و همکاران )

حمایت اجتماعی رابطه بین سواد دیجیتال و  نیز نشان داده است که  (  ۲۰۲۳)  ۱و همکاراناند. پژوهش چوتأیید کرده

(  ۲۰۲۲دهد. در همین راستا، کلور و همکاران )خودکارآمدی خلاقانه را تقویت کرده و توانمندی حل مسئله را ارتقا می

نیز  (  ۱۴۰۱لو و همکاران )اند. پژوهش حمزهوکار تأکید ورزیدهبر اهمیت حمایت اجتماعی در مراحل آغازین کسب

عنوان اشکالی از حمایت اجتماعی( را در کنار دانش فردی بر رفتار کارآفرینانه  ی چون مربیگری و پشتکار )بهنقش عوامل 

 .اندمؤثر دانسته

ارائه    یاصل   ینوآور در  )ابزارهای    کپارچهی  کاربردی -ینظر   یالگو   کیمطالعه  فناورانه  بعد  سه  به  محدود  و 

( نهفته است  یاجتماع  تی)حما  ی طی ( و محی)خودکارآمد   یشناخت (، روانتال یجیمصنوعی مولد زبانی و سواد دهوش

تب واسطه  نییکه ضمن  تبد  یخودکارآمد  یا نقش  ن  تال یجید  یها یتوانمند  لیدر  بررس  نانهیکارآفر  تیبه  نقش    یو 

  ی ارتقا  یبرا  یهدفمند   یها استیو س یعمل یراهبردها  ند،یفرآ نیا  فیتضع  ای تیدر تقو یاجتماع ت یحما گرلیتعد

و صرفاً   ستین  اریعتمام ت ی جامع یالگو مدع  نی. اکندیاستخراج م   رانی ا یها فناورانه در دانشگاه ینیکارآفر  ستمیاکوس

 .دهدیشده ارائه مانتخاب  یرهایدر حوزه متغ کپارچهی یچارچوب

 مدل مفهومی و فرضیات پژوهش . 3

 :یاصل هیفرض

دابزارهای هوش زبانی و سواد  مثبت و معنادار  تال یجیمصنوعی مولد  کارآفر   یتأثیر  رفتار  توسعه    نانهیبر  ایجاد و  و 

ارومیه   انی دانشجو  جدید   یوکارهاکسب ا   دانشگاه  که  م  نیدارند  نقش  با  و   نانه یکارآفر  یخودکارآمد   یانجی تأثیر 

 .شودیم تیتقو  یاجتماع تی حما یگرلیتعد

 : یفرع یها هیفرض

 .مصنوعی مولد زبانی تأثیر مثبت و معناداری بر رفتار کارآفرینانه داردابزارهای هوش .1
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 .دیجیتال تأثیر مثبت و معناداری بر رفتار کارآفرینانه دارد سواد .2

 .دارد جدید یوکارهاایجاد و توسعه کسب ر نیتمصنوعی مولد زبانی تأثیر مثبت و معناداری بابزارهای هوش .3

 .دارد جدید یوکارها ایجاد و توسعه کسبنیت  سواد دیجیتال تأثیر مثبت و معناداری بر .4

 .مصنوعی مولد زبانی تأثیر مثبت و معناداری بر خودکارآمدی کارآفرینی داردهوشابزارهای   .5

 .سواد دیجیتال تأثیر مثبت و معناداری بر خودکارآمدی کارآفرینی دارد  .6

 .خودکارآمدی کارآفرینی تأثیر مثبت و معناداری بر رفتار کارآفرینانه دارد  .7

 .دارد  جدید یوکارها ایجاد و توسعه کسبنیت  رخودکارآمدی کارآفرینی تأثیر مثبت و معناداری ب  .8

 .مصنوعی مولد زبانی بر رفتار کارآفرینانه داردگری در تأثیر ابزارهای هوشخودکارآمدی کارآفرینانه نقش میانجی  .9

ایجاد و توسعه  نیت  مصنوعی مولد زبانی برگری در تأثیر ابزارهای هوشخودکارآمدی کارآفرینانه نقش میانجی  .10

 .دارد جدید یوکارهاکسب

 .گری در تأثیر سواد دیجیتال بر رفتار کارآفرینانه داردخودکارآمدی کارآفرینانه نقش میانجی  .11

 .دارد   جدید   ی وکارها و توسعه کسب   جاد ی ا   نیت ر سواد دیجیتال بر گری در تأثی خودکارآمدی کارآفرینانه نقش میانجی   .12

 .مصنوعی مولد زبانی بر خودکارآمدی کارآفرینی داردحمایت اجتماعی نقش تعدیلگری در تأثیر ابزارهای هوش  .13

 .حمایت اجتماعی نقش تعدیلگری در تأثیر سواد دیجیتال بر خودکارآمدی کارآفرینی دارد  .14

 . شودمدل مفهومی این مطالعه به شرح زیر ارائه می، شدهمطرح یها هیفرض و  پیشینه پژوهشبر اساس سنتز   

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

مفهومی پیشنهادی پژوهش . مدل 1شکل    

Figure 1. Proposed conceptual model of the research 

 

 رفتار کارآفرینانه

 

نیت ایجاد 

وتوسعه کسب 

 وکار جدید

حمایت 

 اجتماعی

ابزارهای هوش 

مصنوعی مولد 

 زبانی

 سواد دیجیتال

خودکارآمدی 

 کارآفرینانه



 

 

 
   

 

 

 

h
ttp

s://jed
.u

t.ac.ir/ 
13 

زاده و همکاران( )حاجی ... مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتالتأثیر ابزارهای هوش   
   

 

مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتال از طریق سازوکارهای  کند که ابزارهای هوشبینی میطور خلاصه، این مدل پیشبه

گذارند. حمایت  کارآفرینی اثر می  و رفتار  بر نیت )TPB) 3SCT/2هایبر اساس نظریه خودکارآمدیو    UTAUT۱مدل 

 .کندکننده این مسیرها عمل میعنوان عامل تقویتاجتماعی نیز به

 شناسی پژوهش روش .4

 همبستگی است که در قالب یک پیمایش  - پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از منظر ماهیت و روش، توصیفی

اتخاذ یک  اجرا می با  این مطالعه  از مدل شود.  بررسی (SEM)سازی معادلات ساختاریرویکرد کمّی و استفاده  به   ،

 .پردازدشناختی و محیطی با نیت و رفتار کارآفرینانه میروابط ساختاری میان متغیرهای فناورانه، روان

برق  مهندسی و -های فنیجامعه آماری این پژوهش شامل کلیه دانشجویان مقاطع کارشناسی ارشد و دکتری دانشکده

بود. این جامعه به ۹۰۱به تعداد کل    ۱۴۰۳-۱۴۰۴و کامپیوتر دانشگاه ارومیه در سال تحصیلی   صورت هدفمند  نفر 

های  ها به دلیل ماهیت تخصصی تحصیلات خود، بیشترین تعامل را با فناوریانتخاب شد، زیرا دانشجویان این رشته

 .شوندبنیان محسوب میوکارهای دانشستم کسبنوظهور داشته و کاندیداهای اصلی برای ورود به اکوسی

نفر محاسبه   ۲۶۹، حداقل حجم نمونه لازم  ۹۵%برای تعیین حجم نمونه، با استفاده از فرمول کوکران و با سطح اطمینان  

ای  گیری تصادفی طبقهها، از روش نمونهمنظور اطمینان از قابلیت تعمیم نتایج و نمایندگی دقیق زیرگروهگردید. به

طبقه متناسب متغیر  دو  اساس  بر  آماری  جامعه  ترتیب،  بدین  شد.  به  استفاده  تحصیلی(  مقطع  و  )دانشکده  بندی 

گیری  گیری به عمل آمد. برای مدیریت خطای نمونههای مجزا تقسیم و از هر طبقه، متناسب با حجم آن، نمونهزیرگروه

آوری و پرسشنامه معتبر جمع ۳۰۰گردید که در نهایت    پرسشنامه توزیع ۳۵۰های ناقص احتمالی،  و جبران پرسشنامه

 .(۸۵.۷%مبنای تحلیل قرار گرفت )نرخ بازگشت: 

داده  اصلی  ابزار پرسشنامهمجموعهشامل    نیز  هاگردآوری  از  اندازهای  برای  که  است  استاندارد  ابزارهای  های  گیری 

ها با  اند. کلیه پرسشکاررفتهکارآفرینانه و رفتار کارآفرینانه بهمصنوعی مولد زبانی، سواد دیجیتال، خودکارآمدی  هوش

اند. جزئیات هر یک از متغیرها  کاملاً موافقم( تنظیم شده=    ۵کاملاً مخالفم تا  =    ۱ای لیکرت )درجهاستفاده از طیف پنج

 .ها در جدول زیر آمده استو روش سنجش آن

 هان گیری آمتغیرها و ابزارهای اندازه .2جدول 
Table 2. Variables and Their Measurement Instruments 

 اهتعداد گویه  ابعاد  سنجش  ابزار متغیر 

 گویه ۱۸ بعد  ۴ (2024)چای و همکاران    -  ۴مقیاس نیت یادگیری هوش مصنوعی  زبانی  مصنوعی مولدابزارهای هوش

 گویه ۲۰ بعد  3 (2008)مارتین و همکاران  -۵پرسشنامه سواد دیجیتال  ل سواد دیجیتا

 
1  . Unified Theory of Acceptance and Use of Technology 

2  . Social Cognitive Theory 

3  . Theory of Planned Behavior 

 گیری کرد. را اندازه  ChatGPT, Gemini مانند  قصد دانشجویان برای درک، یادگیری و تمایل به کاربرد ابزارهای ابزارهای هوش مصنوعی مولد زبانی مولد ۴. 

 های دیجیتال را ارزیابی کرد.های دانشجویان در استفاده از فناوریها و شایستگیمهارت۵. 
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 گویه 21 بعد  6 (1999)نابل و همکاران دی ۱خودکارآمدی پرسشنامه   خودکارآمدی کارآفرینانه 

 گویه   7 بعد  ۲    (2020)گیو و همکاران  ۲رفتار کارآفرینانه  پرسشنامه رفتار کارآفرینانه 

 هیگو ۱۵ بعد  2 (۲۰۰۹) ۳نانی چن و ل وکارایجاد کسبنیت  پرسشنامه  نیت ایجاد کسب و کارجدید 

 هیگو ۱۲ بعد  3 (۱۹۸۸و همکاران ) متیز ۴ادراک شده یاجتماع تی حما یچند بعد  اسیمق ی اجتماع تیحما
 

سازی معادلات ساختاری بهره  آماری پیشرفته همچون تحلیل مسیر و مدل   یها ها از فندر این مطالعه، برای تحلیل داده

های مدل  زمان روابط پیچیده و چندگانه بین متغیرها و آزمون فرضیهها امکان بررسی همگرفته شد؛ چراکه این روش

فراهم می را  بهمفهومی  از روایی محتوا، شاخص نسبت روایی محتواکنند.  اطمینان  توسط ده خبره  )CVR) 5منظور 

  ۰.۶۲ها کمتر از  آن CVR هایی کهتأیید گردید؛ گویه(  ۰٫۷۵بیش از آستانه لاوشه  )  ۰.۹۰محاسبه شد و با رکورد عدد  

سنجیده شد و  ایموس افزاردر نرم )CFA) 6بود، کنار گذاشته شدند. روایی سازه نیز از طریق تحلیل عاملی تأییدی

پذیرفتنی قرار داشتند. برای ارزیابی پایایی ابزارهای مورداستفاده، از ضریب  های  های تطابق مدل در محدودهشاخص

  ۰.۷دهنده انسجام درونی ابزارهاست. بر اساس منابع علمی، مقادیر بالاتر از  آلفای کرونباخ بهره گرفته شد که نشان

 :نتایج به شرح زیر است(.  ۱۹۷۸؛ نونالی، ۱۹۵۱بیانگر پایایی مطلوب هستند )کرونباخ، 

 

 
 ضرایب پایایی پرسشنامه برای هر یک از متغیرهای پژوهش  .2  شکل

Figure 2. Reliability Coefficients of the Questionnaire for Each Research Variable 

 

 
 .گیری کردآمیز وظایف کارآفرینی را اندازهدانشجویان به توانایی خود برای انجام موفقیتباور ۱. 

سنجد،  اندازی را میهای اولیه راههای کارآفرینی و اقدامات مشخصی مانند شناسایی فرصت، بسیج منابع و فعالیتمیزان مشارکت دانشجویان در فعالیت  .۲

 را ارزیابی کرد.

 .وکارهای جدید را مورد سنجش قرار داداندازی و توسعه کسبشجویان برای راهقصد و نگرش دان .۳

 .شده از خانواده، دوستان و سایر افراد خاص را ارزیابی کردادراک دانشجویان از میزان حمایت اجتماعی دریافت ۴.

5  . Content Validity Ratio 

6  . Confirmatory Factor Analysis 
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  رو، نیبوده است؛ ازا ۰.۷از   شیپرسشنامه ب  یها اسیمق  یتمام   یراکرونباخ ب ی، مقدار آلفا ۲شماره   شکل  ج یمطابق نتا 

نمونه    نیب  ییابزار، پرسشنامه نها  ییایو پا  ییاز روا  نانی برخوردار است. پس از اطم  یقابل قبول   ییایابزار پژوهش از پا

  ی افزارها و در نرم  یرآوجمع  یو مجاز  یحضور   وهیها به دو ش. دادهدیگرد  عیپژوهش توز  یشده از جامعه آمارانتخاب

توص داده  لی ثبت شدند. تحل  یآمار از    یها هینمونه و آزمون فرض  یشناختتیجمع  یهایژگیو  فیها شامل  پژوهش 

شامل اخذ    ی مراحل پژوهش، اصول اخلاق  ی انجام گرفت. در تمام  ی معادلات ساختار  ی سازو مدل   ری مس  ل یتحل  ق یطر

از شرکت  تیرضا هو  یآوراطلاعات، عدم جمع  ینگکنندگان، حفظ محرماآگاهانه  آزاد  یتیاطلاعات  در    یو  افراد 

رعا مرحله  هر  در  مشارکت  از  داده  دهیگرد  تی انصراف  بهاست.  کلها  هو  ی صورت  به  اشاره  بدون  افراد    ت یو 

 طور کامل حفظ شود. کنندگان بهتا حقوق شرکت اندشدهلیتحل

 ی پژوهشهاافته. ی 5

 است.  شدهدادهنشان  ۳  در جدول  کنندگانمشارکتشناسی  های جمعیتویژگی

 کنندگان مشارکت  شناختی جمعیت  اطلاعات  .3 جدول
Table 3. Demographic Information of the Participants 

ت یجنس ی فراوان   درصد 

 79/7 239 مرد 

 20/3 61 زن

کنندگان مشارکت مدرک تحصیلی   درصد فراوانی  

 70/3 211 کارشناسی ارشد 
 29/7 89 دکترا 

یهاها و دورهدر کارگاه افراد نمونه شرکت    

مصنوعی مولد زبانی مرتبط با ابزارهای هوش   یآموزش  
 درصد فراوانی 

 32/7 98 بله 
 67/3 202 خیر 

ی افراد نمونه نیکارآفر  تی سابقه فعال  درصد فراوانی  

 26/7 80 بله 
 73/3 220 خیر 

اشتغال افراد نمونه  تیوضع  درصد فراوانی  

 51/7 155 شاغل 
 48/3 145 غیر شاغل 

 100 300 کل 

 

ارشد و دکتری( دانشگاه ارومیه  در این پژوهش، جامعه آماری شامل کلیه دانشجویان تحصیلات تکمیلی )کارشناسی

  نظری   اقتضائات  به  توجه  با  و  هدفمند  صورتبه   گروه  این  انتخاب.  است  کامپیوتر  و  برق  و  مهندسی  -های فنیدر رشته

ژوهش انجام شد، زیرا دانشجویان تحصیلات تکمیلی به دلیل دانش تخصصی بالاتر، توانایی تفکر  پ   کاربردی  اهداف  و
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مصنوعی  ای نظیر ابزارهای هوش، برای درک مباحث پیچیدهو کار با ابزارهای فناورانه  ترانتقادی و تحلیل مفهومی قوی

اندازی  ها به بازار کار یا راهبر این، با توجه به آستانه ورود آن   ترند. علاوهمولد زبانی، سواد دیجیتال و کارآفرینی مناسب

ای برخوردار است. مشارکت فعال این  ها و رفتارهای کارآفرینانه در این گروه از اهمیت ویژهوکار، بررسی انگیزهکسب

دهد  های نوین قرار میریها را در معرض کاربردهای عملی فناوهای تحقیقاتی و فناورانه نیز آندانشجویان در پروژه

 .آوردبوم دانشگاهی و ارائه راهکارهای سیاستی در حوزه کارآفرینی را فراهم میو امکان تعمیم نتایج به زیست

تحصیلات، وضعیت اشتغال و تجربه میزان  ترکیب جنسیت،  آموزشی و کارآفرینی شرکتدرمجموع،  کنندگان، های 

ویژگیچشم از  جامع  دموگرااندازی  حرفههای  و  میفیک  فراهم  پژوهش  نمونه  پایهای  که  برای  آورد  مناسب  ای 

ابعاد متغیرهای پژوهش را  خلاصه شاخص  ۴جدول    .های بعدی متغیرهای اصلی مطالعه استتحلیل های توصیفی 

 دهد. نشان می

 های توصیفی متغیرهای پژوهش شاخص   .4جدول 

Table 4. Descriptive Statistics of the Research Variables 

 انحراف استاندارد  میانگین  بیشترین  کمترین  تعداد  متغیرهای پژوهش 

مصنوعی مولد زبانی ابزارهای هوش  300 1/11 5 3/37 0/961 

تال یجید سواد  300 1/55 5 3/70 0/662 

نانه یکارآفر رفتار  300 1 5 2/96 0/757 

دیجد  یو توسعه کسب و کارها  جادیا  تین  300 1 5 3/75 0/853 

نانه یکارآفر یخودکارآمد  300 1/19 5 3/45 0/757 

ی اجتماع تیحما  300 1/08 5 3/84 0/772 

  

آزمونبه  همچنین اجرای  کفایت شرایط  از  اطمینان  با  منظور  متغیرها  از  توزیع هر یک  بودن  نرمال  پارامتریک،  های 

بررسی گردید. در این آزمون، فرض صفر مبین    ۰.۰۵  داریمعنی  سطح  در  اسمیرنوف–استفاده از آزمون کولموگروف 

 شود.باشد، این فرض پذیرش می ۰.۰۵ ≤نرمال بودن توزیع است و چنانچه مقدار معناداری  

 اسمیرنوف برای متغیرهای پژوهش  - نتایج آزمون کولموگروف .5 جدول
Table 5. Results of the Kolmogorov–Smirnov Test for the Research Variables 

 (p-value)مقدار معناداری   آماره آزمون  نام متغیر 

 0/16 0/058 مولد مصنوعی ابزارهای هوش

 0/15 0/039 سواد دیجیتال 

 0/20 0/041 خودکارآمدی کارآفرینانه 

 0/27 0/094 رفتار کارآفرینانه 

 0/20 0/78 نیت ایجاد کسب و کارجدید 

 0/22 0/87 حمایت اجتماعی 

 

  (p > 0.05)است    ۰۵/۰تر از  برای تمامی متغیرها بزرگ  p-valueشود، مقادیر  مشاهده می  ۵ جدول طور که در  همان

کند؛ بنابراین، مفروضه متغیرها از الگوی نرمال پیروی می  یتمامهای مربوط بهاین یافته حاکی از آن است که توزیع داده
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داده توزیع  بودن  تحلیلنرمال  انجام  برای  آماری  ها  پیرسون و مدل های  تحلیل همبستگی  ازجمله  سازی  پارامتریک، 

 .گرددمعادلات ساختاری، احراز می

 پژوهش  یرهایمتغ یهمبستگ سی ماتر .6جدول 
Table 6. Correlation Matrix of the Research Variables 

 6 5 4 3 2 1 متغیرها  
سطح  

 معناداری 

۱ 
مصنوعی  ابزارهای هوش

 مولد زبانی 
1      - 

 0/000     1 0/543**  سواد دیجیتال  ۲

 0/000    1 **0/584 **0/643 رفتار کارآفرینانه  ۳

۴ 
و توسعه   جادیا  تین

 د یجد یوکارها کسب
0/557** 0/482** 0/550** 1   0/000 

 0/000  1 **0/615 **0/572 **0/443 **0/436 نانه یکارآفر یخودکارآمد ۵

 0/000 1 **0/590 **0/521 **0/425 **0/341 **0/407 ی اجتماع تیحما ۶

p < 0.01 ** 
 

شود، ضریب همبستگی بین متغیرهای پژوهش با همدیگر مثبت و معنادار هستند. مشاهده می  ۶چنانچه در جدول  

از   همبستگی  این  ابزارهای    ۶۴۳/۰تا    ۳۴۱/۰شدت  با  کارآفرینانه  رفتار  بین  همبستگی  ضریب  بیشترین  است. 

  ی با سواد دیجیتال اجتماع  تیحمامشاهده شد. کمترین ضریب همبستگی بین     = r)۶۴۳/۰)   مصنوعی مولد زبانیهوش

(۳۴۱/۰(r =   .مصنوعی مولد زبانی  با ابزارهای هوش  نانهیکارآفر  یخودکارآمد  یطور خاص، همبستگبه   مشاهده شد

(r = 0.436, p < 0.01) تال یجیو سواد د  (r = 0.443, p < 0.01)   بر اساس    هایهمبستگ  نی معنادار و مثبت است. ا  زین

مانند  )  هوش مصنوعیو    تال یجی د  یتسلط بر ابزارها  رای انتظار است، ز  قابل1997) بندورا )  یاجتماع- یشناخت  هینظر

ChatGPT    یاGemini)   نیومن و     کندیم  تیرا تقو   یفرد   یستگیعمل کرده و باور به شا  "۱تجربه تسلط"به عنوان(

 (.۱۹۹۵؛ کمپیو و هیگینز، ۲۰۱۹همکاران، 

 

 
1  . mastery experience 
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 بار عاملی مدل تحقیق  .3  شکل

Figure 3. Factor Loadings of the Research Model 
 

برازش هنجار    یهاشاخص  مدل از  تیمقبول  انیب  یبرا،  باشند یمبالاتر    ۳/۰تمامی بارهای عاملی از  ،  ۳با توجه به شکل  

بنتلر نسب-شده  برازش  افزا  ،ی بونت،  کامل  یقیتطب  یها شاخص  ،یشیبرازش  مجذور  نتااستفاده  و  که  است    ج یشده 

پیش از آزمون مدل ساختاری کلی، روایی سازه هر یک از  است.    شده دادهنمایش    ۷در جدول    آمده از مدلدستبه

ارزیابی شد. نتایج   AMOS افزاردر نرم (CFA) املی تأییدیهای پژوهش به صورت جداگانه از طریق تحلیل ع مقیاس

اند. بر روی سازه مکنون خود داشته(  ۰.۵ها بارهای عاملی استاندارد شده قابل قبولی )بالاتر از  نشان داد که تمامی گویه

قرار داشتند  در محدوده مطلوب   ( (CFI, TLI, RMSEA, SRMR  شامل  های برازش برای هر مقیاسهمچنین، شاخص

 .دهنده روایی سازه مناسب ابزارهای مورداستفاده استکه نشان

 ی برازش مدلهاشاخص   .7 جدول
Table 7. Model Fit Indices 

 X2/df RMSEA NFI CFI GFI IFI RFI AGFI مدل
 0/8< 0/9< 0/9< 0/9< 0/9< 0/9< 0/1> 3-1 قبول قابل میزان  

 0/93 0/93 0/91 0/92 0/92 0/96 0/078 2/32 شده محاسبه 
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نتا  بخش  نیا  در محاسبه  حاصل  جی براساس  از  جزئ  حداقل شده  بارعامل  یمربعات  استراپ  یبراساس  بوت    نگ،یو 

 . است  شدهانیب ۸و نتایج آن در جدول  اندقرارگرفته یپژوهش موردبررس  یها هیفرض

 برآورد استاندارد پارامترهای اصلی در معادله ساختاری  .8 جدول

Table 8. Standardized Estimates of the Main Parameters in the Structural Equation 

 مسیر  ردیف 

ضریب  

رگرسیونی 

 استاندارد 

آماره  
t 

S.E. 

 

P  نتیجه 

۱ 
خودکارآمدی    ←مصنوعی مولد زبانی ابزارهای هوش

 کارآفرینانه 
0/308 5/052 

 

 تأیید  0/000 0/052

۲ 
رفتار   ←مصنوعی مولد زبانی ابزارهای هوش

 نانه یکارآفر
0/515 7/733 

 

 تأیید  0/000 0/051

۳ 
و   جادیا  تین  ←مصنوعی مولد زبانی ابزارهای هوش

 وکار کسب  توسعه
0/302 5/489 

 

 تأیید  0/000 0/052

 تأیید  0/000 0/071  5/088 0/339 خودکارآمدی کارآفرینانه ←سواد دیجیتال  ۴

 تأیید  0/000 0/066  5/228 0/359 نانه یرفتار کارآفر ←سواد دیجیتال  ۵

 تأیید  0/000 0/069  3/598 0/209 وکار کسب  و توسعه  جادیا تی ن ←سواد دیجیتال  ۶

 تأیید  0/000 0/060  5/203 0/346 نانه یرفتار کارآفر ←خودکارآمدی کارآفرینانه  ۷

۸ 
 و توسعه  جادیا تی ن ←خودکارآمدی کارآفرینانه 

 وکار کسب
0/450 7/168 

 

 تأیید  0/000 0/070

۹ 
سواد در رابطه  اجتماعی  تیحما یلگر یاثر تعد

 ی کارآفرینانه و خودکارآمد   دیجیتالی
0/12 2/224 

 

 تأیید  0/026 0/041

۱۰ 
اثر تعدیلگری حمایت اجتماعی در رابطه ابزارهای  

 مصنوعی مولد زبانی و خودکارآمدی کارآفرینانه هوش
0/06 1/085 

 

 د یی تأعدم 0/278 0/040

دهنده  +( است که نشان۱.۹۶( تا )-۱.۹۶خارج از بازه ) t معیار معناداری پارامترها در این پژوهش، قرار گرفتن آماره

شود، نتایج تحلیل  مشاهده می  ۸گونه که در جدول  باشد. همانمی  ٪۹۵های پژوهش در سطح اطمینان  تأیید فرضیه

 :مدل معادلات ساختاری نشان داد که

مصنوعی  ابزارهای هوش   :دیجیتال(مصنوعی مولد زبانی و سواد  تأثیرات مستقیم متغیرهای مستقل )ابزارهای هوش

کارآفرینانه خودکارآمدی  بر  معناداری  و  مثبت  تأثیر  زبانی  کارآفرینانه(β=0.308, t=5.052, p<0.001)مولد  رفتار   ، 

(β=0.515, t=7.733, p<0.001)   وکارو نیت ایجاد و توسعه کسب (β=0.302, t=5.489, p<0.001) سواد    .داشته است

تأثیر   نیز   ، رفتار کارآفرینانه(β=0.339, t=5.088, p<0.001) مثبت و معناداری بر خودکارآمدی کارآفرینانهدیجیتال 

(β=0.359, t=5.228, p<0.001)  وکارو نیت ایجاد و توسعه کسب (β=0.209, t=3.598, p<0.001) نشان داد. 
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کارآفرینانه تأثیر مثبت و معناداری بر رفتار    یخودکارآمد  :تأثیرات مستقیم متغیر میانجی )خودکارآمدی کارآفرینانه(

کسب (β=0.346, t=5.203, p<0.001) کارآفرینانه توسعه  و  ایجاد  نیت  بر  همچنین   وکارو 

(p<0.001 ,β=0.450, t=7.168) داشته است. 

رابطه بین سواد دیجیتال  گر مثبت و معناداری در  حمایت اجتماعی نقش تعدیل:گری حمایت اجتماعیاثرات تعدیل

ایفا کرده است بالاتر   (β=0.12, t=2.224, p=0.026) و خودکارآمدی کارآفرینانه  ؛ این بدان معناست که در سطوح 

گر حمایت  ، نقش تعدیلحال نیباا.شودحمایت اجتماعی، تأثیر سواد دیجیتال بر خودکارآمدی کارآفرینانه تقویت می

ابزارها بین  رابطه  در  هوشاجتماعی  نبود ی  معنادار  کارآفرینانه  خودکارآمدی  و  زبانی  مولد   مصنوعی 

.(β=0.06, t=1.085, p=0.278) طور خلاصه، تمامی مسیرهای مستقیم اصلی مدل مورد تأیید قرار گرفتند. ابزارهای  به

قویهوش زبانی  مولد  کارآفرینانهمصنوعی  رفتار  بر  را  مستقیم  تأثیر  و  (β=0.515) ترین  است  خودکارآمدی    داشته 

نشان داده است. همچنین، هر   (β=0.450) وکارترین تأثیر مستقیم را بر نیت ایجاد و توسعه کسبکارآفرینانه نیز قوی

های معناداری برای خودکارآمدی کارآفرینانه  بینمصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتال، پیشدو متغیر ابزارهای هوش

 .اندبوده 

ر میانجی، یک آزمون پرکاربرد به نام آزمون سوبل نیز وجود دارد که برای معناداری تأثیر میانجی  برای آزمودن تأثیر متغی

از طریق فرمول زیر به    Z-Valueرود. در آزمون سوبل، یک مقدار  یک متغیر در رابطه میان دو متغیر دیگر به کار می

بودن تأثیر میانجی    معنادار  %۹۵سطح اطمینان  توان در  می  ۹۶/۱آید که در صورت بیشتر شدن این مقدار از  دست می

 یک متغیر را تأیید نمود: 

)()()( 222222

baba sssasb

ba
ValueZ

++


=−

 
 که در آن:

a مقدار ضریب مسیر میان متغیر مستقل و میانجی : 

bمقدار ضریب مسیر میان متغیر میانجی و وابسته : 

Sa مستقل و میانجی: خطای استاندارد مربوط به مسیر میان متغیر 

Sbخطای استاندارد مربوط به مسیر میان متغیر میانجی و وابسته : 

(  تال ی جیسواد دمصنوعی مولد زبانی و  متغیرهای مستقل )ابزارهای هوش  ری تأثمتغیر میانجی خودکارآمدی در    ر یتأثنتایج  

 است. ذکرشده( در جدول زیر وکارکسب  و توسعه جادیا  تینو  نانهیرفتار کارآفربر متغیرهای وابسته )

 

 

 

 (۱رابطه )
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 برآورد اثرات غیرمستقیم متغیرها  .9  جدول
Table 9. Estimates of Indirect Effects of the Variables 

 aمقدار  مسیر 
 مقدار

S.Ea 
 b مقدار

 مقدار 
bS.E 

 zآماره 
سطح  

 معناداری 
 نتیجه 

اثر میانجیگری خودکارآمدی در رابطه  

مصنوعی مولد زبانی و  ابزارهای هوش

 نانه یرفتار کارآفر
 تأیید  0/000 5/007 0/060 0/346 0/051 0/515

اثر میانجیگری خودکارآمدی در رابطه  

مصنوعی مولد زبانی و نیت  ابزارهای هوش

 وکار کسبایجاد و توسعه 
 تأیید  0/000 4/309 0/070 0/450 0/052 0/302

اثر میانجیگری خودکارآمدی در رابطه  

 نانه یرفتار کارآفرسواد دیجیتال و 
 تأیید  0/000 3/956 0/060 0/346 0/066 0/359

اثر میانجیگری خودکارآمدی در رابطه  

سواد دیجیتال و نیت ایجاد و توسعه  

 وکار کسب
 تأیید  0/003 2/740 0/070 0/450 0/069 0/209

 

محدودیتحال نیباا برخی  به  توجه  با  دقیق،  بررسی  برای  پژوهش  این  در  سوبل،  آزمون  میانجی  های  نقش  تر 

استفاده شد. این    %۹۵گیری و فاصله اطمینان  نمونه بازنمونه  ۵۰۰۰استرپینگ با  خودکارآمدی کارآفرینانه، از روش بوت

های میانجیگری از توان آماری  ی آزمون فرضیهروش به دلیل عدم اتکا به فرض نرمال بودن توزیع اثر غیرمستقیم، برا

 .بالاتری برخوردار است

تر  نیز معنادار بودن تمام مسیرهای غیرمستقیم را نشان داد. تحلیل دقیق  (۹نتایج اولیه حاصل از آزمون سوبل )جدول  

محوری در انتقال تأثیر    ها را تأیید کرد و نشان داد که خودکارآمدی نقشیاسترپ این یافتهبا استفاده از آزمون بوت

دیگر، استفاده از  عبارتکند. بهمصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتال به رفتار و نیت کارآفرینانه ایفا میابزارهای هوش

هوش بهابزارهای  زبانی  مولد  کارآفرینانه  مصنوعی  نیت  و  رفتار  تقویت  باعث  خودکارآمدی،  سطح  افزایش  واسطه 

کند. این  اد دیجیتال نیز با ارتقای خودکارآمدی، انگیزه و تمایل به کارآفرینی را تقویت میشود. به همین شکل، سومی

های دیجیتال و فناوری با نتایج  ای کلیدی در پیوند دادن مهارتعنوان عامل واسطهها بر اهمیت خودکارآمدی بهیافته

 .کارآفرینانه تأکید دارد

 گیری بحث و نتیجه. 6

دهی  و سواد دیجیتال در شکل (AI) مصنوعی مولد زبانیافزایی ابزارهای هوش، تحلیل نقش همهدف اصلی این پژوهش

در  عنوان سازوکار میانجی و حمایت اجتماعی به نیت و رفتار کارآفرینانه با در نظر گرفتن خودکارآمدی کارآفرینانه به

د. رویکرد یکپارچه این مطالعه، فراتر از صرفِ  گر در میان دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه ارومیه بوتعدیل  نقش

نتایج پژوهش تا  گردآوری  های پیشین، امکان آزمون همزمان این متغیرها را در یک چارچوب منسجم فراهم آورد 
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ها نیستند، آشکار گردد. این چارچوب  متغیره قادر به شناسایی آنهای تکتعاملات و سازوکارهای پنهانی که تحلیل

 .های کارآفرینی در عصر دیجیتال به دست آوریمتر از پویاییا را قادر ساخت تا درکی عمیق، م یکپارچه

عنوان یک محرک فناورانه، تأثیر مستقیم و مصنوعی مولد زبانی بهوضوح نشان داد که ابزارهای هوشهای ما بهیافته

خودکارآمدی بر  نیتقدرتمندی  این    ،  دارد.  کارآفرینانه  رفتار  نهایتاً  پتانسیل  و  به  که  متعددی  مطالعات  با  نتیجه 

پژوهشدر حوزه  AIآفرین تحول  مثال،  برای  دارند، همسوست.  اشاره  مختلف  )های  های  لین  و  و (  ۲۰۱۹گاربوئیو 

( و همکاران  آثار ساختاری(  ۲۰۲۲وارتانیان  و فرصتهای کسببر مدل  AI بر  بااوکار  دارند.  تأکید  ،  حال نیآفرینی 

اجتماعی  -سازد. مطابق با نظریه شناختیشناختی این پدیده را برجسته میرود و وجه روان گام فراتر میمطالعه ما یک 

مندی را  قدرت  1تسلطها، تجارب  مستقیم با ابزارهای هوشمند و کسب مهارت در استفاده از آن  ، مواجهه (1997)  رابندو

کند. این یافته، نظریه بندورا  های شخصی را تقویت میمستقیم باور به توانمندی  آورد که به شکلبرای فرد فراهم می

دهد که درک عملی و تسلط بر ابزارهای ابزارهای  کند و نشان میهای نوظهور تأیید و تکمیل میرا در زمینه فناوری

در    ژهیو. این موضوع بهمصنوعی مولد زبانی، عامل محرک درونی برای تقویت خودکارآمدی کارآفرینانه استهوش

به نسل جدید کارآفرینان فناورمحور )مانند چن و همکاران،  پژوهش بر اهمیت مهارت(  ۲۰۲۳های مربوط  های  که 

 .نفس کارآفرینانه تأکید دارند، بازتاب یافته استفنّاورانه در ایجاد اعتمادبه

  اجتماعی   »حمایت  گرتعدیل  نقش   در  بافت  به  وابسته  و  ظریف های کلیدی این پژوهش، کشف یک پدیده  یکی از یافته

( نشان داد که حمایت  ۲۰۲۴  همکاران،  و  منسه  مثال   برای) ادبیات  از  بخشی  با  همسو  هایافته  که  درحالی.  بود  شده«ادراک

گر  کند، این نقش تعدیلطور معناداری تقویت میسواد دیجیتال و خودکارآمدی کارآفرینانه را به  بیناجتماعی، رابطه  

ابزارهای هوش بین  رابطه  ادر  در  زبانی و خودکارآمدی مشاهده نشد.    ت ی حما  نیانگیپژوهش، م  نیمصنوعی مولد 

پا(  ۵از  )  ۳.۴۱شده=  ادراک  ی اجتماع به  رو  متوسط  که  ا  نییبود  با  همبستگحا  نیاست.  با    یاجتماع  ت یحما  یل، 

بود، در   r = 0.18 (p = 0.12) بار در هفته( فقط  ۵  یبالا ) هوش مصنوعی   در گروه کاربران پراستفاده  یخودکارآمد 

تفاوت    نیا  .بود r = 0.51 (p < 0.01) (بار در هفته  ۱کمتر از  ) هوش مصنوعی استفادهکه در گروه کاربران کم  یحال

م (F(1,298) = 4.82, p = 0.029تعاملآزمون  ) یآمار ابزارها  دهدینشان  از  مکرر  استفاده  حضور  در   یکه 

  ل یدر منطقه، بلکه به دل  ت یحما  ی ضعف کل  لدلی  به  نهطور معنادار  به  ی اجتماع  تیمولد، نقش حما مصنوعی هوش

  .(۲۰۲۴)دونگ،    ابدییکاهش مهوش مصنوعی   شدهیساز یصو شخ  یبا بازخورد فور  یبازخورد اجتماع  ینیگزیجا

نه تنها تناقض    افته ی  نی است. ا  طیو مح  ی فناور  یایتعامل پو  جه یبلکه نت  ست، ین  یبافت  ا ی  ی تصادف  افتهی  ن یا  ن،یبنابرا

(  تال یجی )سواد د  تال یجید  ی عموم  یهامهارت  ریفقط در مس  یاجتماع  تیحما،  کندیم  دی تول  دیجد  یبلکه مفهوم  ست،ین

با    مصنوعیهوش  را، زیاست   اثریبهوش مصنوعی(  مولد )  یتخصص  یها یفناور  ریدارد، اما در مس   گرلیتعدنقش  

  ن ی ا(.  ۱۹۸۵دی سی و رایان،  )  دهدیرا کاهش م  یاجتماع  یهابه شبکه  یوابستگ  ،یو درون  یحلقه بازخورد فور  جادیا

  ط یو مح  یشناسروان  ،یفناور  نیب  یرخطی گانه غسهدهنده تفاعل  و نشان  ستیدو ندوبه   یهابه مدل   لیتقل  بلقا  زیتما

 است. 

 
1  . Mastery Experiences 
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  بر:  دارد  قرار  اولویت  در  فنی   تسلط   تجربه(  فنی مهندسی  تکمیلی  تحصیلات   دانشجویان)  ما نخست، در بافتِ نمونه  

(  ۱۹۷۷گیری خودکارآمدی است )بندورا،  بع شکلمن  ترینقوی  مستقیم«  »تجربه تسلط  اجتماعی،  - نظریه شناختی    اساس

  دوم،(.  ۱۹۹۵  هیگینز،  و  کامپو)  آوردمی  فراهم  را  تجربه تسلط  این  ابزارها  با   موفق  مستقیم  تعامل  فناوریو در حوزه  

  زیرمجموعه  مفهومی   صورتبه  مصنوعی مولد زبانیابزارهای هوش  اگرچه :  متغیرها  سازیعملیاتی  سطحِ  در  اختلاف

های اطلاعاتی و  شده )مهارتای چندبعدی و اثباتعنوان سازهمطالعه »سواد دیجیتال« به  این  در  است،  دیجیتال   سواد

(، اما  ۲۰۲۴ارتباطی( سنجیده شد که بلوغ آن اغلب نیازمند بازخورد و پشتیبانی اجتماعی است )منسه و همکاران،  

شناختی AILIS مقیاس »گرایش/نیتِ  بیشتر  عمل  زبانی«ابزارهای هوش  با  تعامل  به  عاطفی  -در  مولد  را    مصنوعی 

تواند  مصنوعی مولد زبانی میگیری خودکارآمدی مرتبط با ابزارهای هوشرو شکلکند تا تسلط بالفعل؛ ازاینمنعکس می

مصنوعی  ای باشد. سوم، ماهیتِ خودارجاعِ فناوریِ ابزارهای هوشتا حدی درونی و کمتر نیازمند اعتباربخشی شبکه

کنند و با  صورت »شرکای شناختی پویا« عمل میمصنوعی مولد زبانی بههای مولّد ابزارهای هوشولد زبانی: سامانهم

  این   آورند؛ می  فراهم را  شایستگی  احساسِ  سریع  تقویت  و  درونی  تسلطِ   های بازخورد فوری، امکان تجربه ایجاد حلقه

. کند  تضعیف  نسبتاً  را  سنتی  اجتماعی  هایشبکه  حمایتیِ  نقشِ  دتوانمی  کاربران  فنی  استقلال   با  همراهی  در  سازوکار

از  خودتعیین  نظریِ  مبانی  با  وجهیسه  تبیین  این فناورانه  خودکارآمدی  نسبیِ  استقلال  بر  که  مطالعاتی  با  و  گری 

دارندحمایت تأکید  مرسوم  اجتماعی  رایان،    سازگار است،  های  و  بنابراین،  ۱۹۸۵)دِسی  نفیِ  نتیجه(.  پژوهش  گیری 

های عمومیِ دیجیتال برای رشدِ کامل به  مهارت  ،سازیِ نقشِ آن استاهمیتِ حمایت اجتماعی نیست، بلکه مشروط

  تولید   درونی  تسلط   تجربه  که  تخصصی  های فناوری  برخی  کهیدرحال  اند،وابسته  محیطی   بازخورد   و  اجتماعیسرمایه  

 .دهند کاهش را سنتی حمایتی هایشبکه به افراد ناختیشروان وابستگی توانندمی کنند،می

از کنترل نقش م  یحت  م،یمستق  ری تأث  نیا باق  ،یخودکارآمد  یانج ی پس   میمستق  β:( )۸جدول  ) مانده است  یمعنادار 

؛  ۰.۳۵۹بر رفتار =    تال یجی؛ سواد د۰.۳۰۲=    تی؛ بر ن۰.۵۱۵=    نانهیمصنوعی مولد زبانی بر رفتار کارآفرابزارهای هوش

ن بوت (.۰.۲۰۹=    تیبر  )جدول  آزمون  تأ یجزئ  یگریانجی م(  ۹استرپ  تأث  یبخش  یعنیکرد،    دییرا  طر  ریاز    ق ی از 

(. ۱۹۸۶؛ بارون و کنی،  ۲۰۱۰د )ژائو و همکاران،  وجود دار  زی مستقل ن  میمستق  ریاما مس  شود،یمنتقل م  یخودکارآمد 

  جادیا  ای  فناورانه  ینیبخوش  :شود، مانند  یمستقل ناش  ی عاطف- یشناخت  یهاسمیممکن است از مکان  میمستق  ریمس  نیا

استاندارد    اس یها ممکن است توسط مقجنبه  نیای هوش مصنوعی.  ابزارها   ق یها از طرفرصت  ی ری پذ حس امکان  میمستق

  ن،یطور کامل پوشش داده نشوند. بنابرا( بهتمرکز دارد  ی و سازمان   یت یریمد  یها)که بر جنبه  نانهیکارآفر  یخودکارآمد 

  م یمستق  ری که مس  یتمرکز دارد، در حال  یستگیباور به شا  داریپا  تیبر تقو  یانجی م  ریکامل وجود ندارد؛ مس  یپوشانهم

 . گذاردیم ریعمل تأث زهیو انگ یری پذ امکان یحس فور  بر

روشن ساختن نحوه تعامل پیچیده این ابعاد نهفته است. مدل ما  ها، در  یافته کلیدی این پژوهش، فراتر از تأیید فرضیه

مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتال( یک عامل مستقل نیست، بلکه تأثیر آن دهد که فناوری )ابزارهای هوشنشان می

مثال،    وابسته است. برای ی(حمایت اجتماع) و بافتار اجتماعی(  خودکارآمدی)  شناختی فرد شدت به آمادگی روانبه

شناختی(، بعد فناورانه(، اگر از خودکارآمدی پایینی برخوردار باشد )بعد روان) AI یک دانشجوی بسیار توانمند در حوزه
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استام  های اکوسیستم کارآفرینی )وکار نخواهد کرد. این دیدگاه پیچیده، با مدل اندازی کسباحتمالًا هرگز اقدام به راه

بستگی عوامل مختلف تأکید دارند، همسو است. همچنین، این پژوهش فراتر از روابط  همکه بر  (  ۱۲۰۲،  ۱دونو ون 

 رهای بازاشناخت فرصت . برای نمونه، بعدها نیز پرداختکلی میان متغیرها، به تعاملات احتمالی در سطح ابعاد آن

استفاده از ابزارهای    تقیم تحت تأثیر بعدطور مستواند بههای کلیدی خودکارآمدی کارآفرینانه، میعنوان یکی از مؤلفهبه

برای تحلیل دادهمصنوعی  هوش ابعاد فناوری( قرار گیرد. دانشجویی که می هامولد زبانی  از  با  )یکی  آموزد چگونه 

کند. ها پیدا میتری به توانایی خود برای کشف فرصتابزارهای هوشمند، روندهای بازار را تحلیل کند، طبیعتاً باور قوی

از سواد   ارتباطات و همکاری آنلاین تواند با بعداز خودکارآمدی، می گذارانایجاد رابطه با سرمایه طور مشابه، بعدبه

توانایی به  فرد  باور  دیجیتال،  ارتباطی  ابزارهای  بر  تسلط  باشد؛  داشته  تعامل  شبکهدیجیتال  برای  با  اش  مؤثر  سازی 

ن روابط ریزبینانه، مسیرهای جدیدی را برای طراحی مداخلات آموزشی  دهد. بررسی اینفعان کلیدی را افزایش میذی

 .آوردهدفمند فراهم می

ابزارهای  )  فناورانه  ابعاد  همزمان  کهشده   انتخاب  یرها یدر چارچوب متغ  کپارچهیمدل    کی با ارائه    قی تحق  نیا  ت،یدرنها

  ی ( را بررسیاجتماع  تی )حما  ی( و اجتماعی)خودکارآمد   یشناخت(، روانتال یجیو سواد د  مولد زبانیمصنوعی  هوش

شود، مگر آنکه  خود به رفتار کارآفرینانه منجر نمیخودینشان داد که صرفاً آموزش کار با ابزارهای دیجیتال به کند یم

بر اساس    کشد.های آموزشی صرفاً فنی را به چالش میهای خویش تقویت گردد. این یافته، مدل باور فرد به توانمندی

می پیشنهاد  پژوهش،  این  دانشگاهنتایج  دورهشود  ادغام  بر  علاوه  آموزش ها  مصنوعی های  دیجیتال،   هوش  سواد  و 

های  را برای کسب تجارب تسلط واقعی فراهم آورند. همچنین، ایجاد شبکه های تجربه محورکرده و کارگاه  بسترسازی

ای فناورانه را بر خودکارآمدی و نهایتاً رفتار کارآفرینانه تقویت  ه تواند تأثیر آموزشراهبری و مشاوره تخصصی می

های جهانی برای توسعه  نماید. این درک عمیق از تعاملات، کلید طراحی مداخلات آموزشی مؤثر است و با توصیه

 .(۴۲۰۱، ۲های کارآفرینی دانشگاهی همسو است )پورتر و استرناکوسیستم

دهد که در آن، توانمندی فناورانه تصویری چندبعدی از کارآفرینی در عصر دیجیتال ارائه می درمجموع، این پژوهش  

نوین   یی تنها به  ابزارهای  بر  تسلط  میان  پیچیده  تعامل  یک  این عرصه، محصول  در  موفقیت  نیست.  هوش  مانند  کافی 

ویژه دی از یک شبکه حمایتی مناسب )به منهای فردی )خودکارآمدی( و بهره شناختی عمیق به توانایی ، باور روان ی مصنوع

 .سازد در مراحل اولیه کسب مهارت( است. این مدل یکپارچه، راه را برای طراحی مداخلات آموزشی مؤثرتر هموار می 

 ها و پیشنهادها برای تحقیقات آتی محدودیت. 7

 :سازدیقات آتی هموار میهایی مواجه بود که مسیر را برای تحقها، با محدودیترغم نوآوریاین پژوهش علی

مهندسی در یک   - های فنی نتایج این پژوهش محدود به دانشجویان تحصیلات تکمیلی رشته  :پذیری محدودیت تعمیم . 1

های دیگر باید  های علوم انسانی، دانشجویان کارشناسی، یا دانشگاه ها به رشته دانشگاه دولتی در ایران است. تعمیم این یافته 

داشته باشد. پژوهشگران    ی فرد های منحصربه صورت گیرد. زیرا اکوسیستم کارآفرینی در ارومیه ممکن است ویژگی   اط ی بااحت 

 
1  . Stam and Van Donen 
2  . Porter and Stern 
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زاده و همکاران( )حاجی ... مصنوعی مولد زبانی و سواد دیجیتالتأثیر ابزارهای هوش   
   

های  های فرهنگی، سطح دسترسی به فناوری، میزان حمایت های دیگر، باید به تفاوت مند به استفاده از این مدل در زمینه علاقه 

 .ای داشته باشند جامعه موردمطالعه خود توجه ویژه ساختاری، و همچنین بافت و ساختار دانشگاهی  

مولد    یزبان  یاز ابزارها  یرا به استفاده عمل مصنوعی  هوش  ریپژوهش عمداً متغ  نیا:  سازی هوش مصنوعی مفهوم.2

  ی ندها یبر فرآ  میمستق  ریو تأث  انی دانشجو  یواقع  یانتخاب با دسترس  نیمحدود کرد. اگرچه ا(  ChatGPT  ،Gemini)مانند  

  ا ی  ک،ی ربات   ن،یماش  یریادگی مانند  )مصنوعی  هوش  یهاحوزه  ریبه سا  میمقابل تع  جیاست، نتا   ریپذ هیتوج نانهیکارآفر

 کنند.  سهیرا مقامصنوعی هوشانواع مختلف  ر یتأث توانند یم یآت  یها. پژوهشستیبزرگ( ن  یها داده لیتحل

بینی فناورانه، اعتماد به  خوشهای شخصیتی مانند  این پژوهش به بررسی ویژگی  :زمینهمتغیرهای شخصیتی پیش.3

سواد دیجیتال    بر 1زمینهعنوان متغیرهای پیشتوانند بهها میپذیری نپرداخته است. این ویژگیفناوری، یا تمایل به ریسک

های آتی این  شود پژوهشپیشنهاد مینشده را توضیح دهند.  نییو خودکارآمدی تأثیر بگذارند و بخشی از واریانس تب

 .متغیرها را نیز در مدل خود لحاظ کنند

کند. استفاده  طراحی مقطعی پژوهش، امکان استنتاج قطعی روابط علیّ و معلولی را محدود می :  شناختی های روش محدودیت . 4

تری از چگونگی تحول این متغیرها در طول زمان ارائه دهد و روابط علّی را  تواند درک عمیق های پژوهشی طولی می از طرح 

معتبر، مرور جامعی از  های داده متعدد و  در پایگاه با اطمینان بیشتری بررسی کند. همچنین، اگرچه تلاش شد تا با جستجو  

ها،  های داخلی سازمان د گزارش مانن  2ویژه منابع خاکستری ادبیات صورت گیرد، اما همواره احتمال از قلم افتادن برخی مقالات، به 

 .های غیرانگلیسی/فارسی وجود دارد های منتشرنشده، یا مقالات منتشرشده به زبان نامه پایان 

هایی  تواند تحت تأثیر سوگیریمی  ۳های خودگزارشی وابستگی پژوهش به داده  :های خودگزارشیابستگی به دادهو.5

مانند مطلوبیت اجتماعی یا سوگیری حافظه قرار گیرد. اگرچه تلاش شد با تضمین محرمانگی اطلاعات این اثر کاهش  

شده، وکارهای ثبتعینی )مانند تعداد واقعی کسب  هاییا داده 4ترکیبیهای  توانند از روشهای آتی مییابد، اما پژوهش

 .یدادهای کارآفرینی، یا ثبت اختراع( برای اعتبارسنجی نتایج استفاده کنندمشارکت در رو

ریزبینانه.6 ابعادبررسی  میپژوهش  :تر  آتی  ریزبینانههای  رویکردی  با  ابعاد توانند  بین  متقابل  روابط  بررسی  به  تر، 

ابزارهای  هفت بعد  )چهار  فناوری  دیجیتا مصنوعی  هوشگانه  سواد  بعد  سه  و  زبانی  بامولد  شش  ل(  گانه  ابعاد 

را به شکل مؤثرتری    یشناخت خودکارآمدی کارآفرینانه بپردازند تا مشخص شود کدام قابلیت فناورانه، کدام باور روان

  .های آموزشی بسیار هدفمندتر کمک خواهد کردکند. این رویکرد به طراحی برنامهتقویت می

تفاوت.عدم  7 نسلیبررسی  ویژگی  :های  بررسی  به  پژوهش  میاین  پیشنهاد  است.  نپرداخته  نسلی  شود  های 

های  ، به بررسی این موضوع بپردازند که آیا تعامل میان توانمندی Zنسلگیری هدفمند از  های آتی با نمونهپژوهش

گیری  تفاوتی را در شکلشوند ، الگوهای م عنوان »بومیان دیجیتال« شناخته میفناورانه و خودکارآمدی در این نسل، که به

 ؟ دهد یا خیررفتار کارآفرینانه نشان می

 
1  . Antecedent 

2  . Grey Literature 

3  . Self-report 

4  . Mixed Methods 
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  یدانشگاه   ی است و مراکز نوآور   ن یی منطقه متوسط رو به پا   ن ی در ا   ی اجتماع   ت ی حما   سطح   : ه ی اروم   ستم ی اکوس   ی بافت محل   . 8

  ن ی ا   توانند ی م   ی آت   ی ها کرده باشد. پژوهش   ف ی را تضع   ی اجتماع   ت ی حما   گر ل ی ممکن است نقش تعد   ن ی محدود هستند. ا 

 شود.   ی بررس   ها افته ی   ی ر ی پذ م ی اصفهان( آزمون کنند تا تعم   ا ی بالا )مثل تهران    ت ی با حما   ی ها ستم ی مدل را در اکوس 

های  بافتگرِ معکوس در  شود مطالعات آتی به آزمونِ این الگوی تعدیلهای این پژوهش، پیشنهاد میبا توجه به یافته

رشته دانشجویان  میان  در  آیا  که  است  آن  اساسی  پرسش  نمونه،  برای  بپردازند.  گوناگون  سازمانی  و   های  جمعیتی 

تر، حمایت اجتماعی نقشی معنادارتر در رابطه بین  های کاری با سطح استقلال فنی پایینعلوم انسانی، یا در محیط

های آینده به تفکیک  شود پژوهشکند؟ همچنین پیشنهاد میایفا می  مولد زبانی و خودکارآمدیمصنوعی  هوشابزارهای  

  مسیرهای   بر  حمایت  نوع  هر  تفکیکیِ  اثرِ  بررسی  وی و عاطفی  اطلاعات   ابزاری،  حمایت  مانندانواع حمایت اجتماعی   

 .شود حاصل پیچیده  هایپویایی این  از تریعمیق درک تا بپردازند  خودکارآمدی سازوکار

، این تحقیق با تبیین یک نقشه راه برای توسعه رفتارهای کارآفرینانه در بستر آموزش عالی، گامی در جهت  تیدرنها

پرورش نسل جدید کارآفرینان فناورمحور برداشت و نشان داد موفقیت در این مسیر مستلزم پیوند هوشمندانه میان 

های  گذاریتواند مبنای سیاستاین رویکرد تلفیقی می  های حمایتی اجتماعی است.شناختی و سامانهفناوری، مبانی روان

ای که همزمان بر ارتقای تسلط  های آموزشیها و برنامهویژه سیاستها باشد؛ بهسازی در دانشگاهآموزشی و فرصت

 .فنی، تقویت سواد دیجیتال عمومی و تقویت منابع حمایتی اجتماعی تمرکز کنند

( دسترسی گسترده به  ۱سط به جوامع دیگر است که سه شرط زیر برقرار باشد: ) نتایج این پژوهش در صورتی قابل ب

)حداقل  مصنوعی  هوشابزارهای   زبانی  ایران(،    ٪۷۰مولد  فنی  دانشجویان  فعلی  وضعیت  مانند  هفتگی،   کاربران 

( حمایت اجتماعی متوسط رو به  ۳و )  (DigCompدر مقیاس  ۳.۵  ≤ میانگین  ) ( سطح سواد دیجیتال متوسط تا بالا ۲)

تواند جایگزین بازخورد می هوش مصنوعی جایی که (MSPSSدر مقیاس  ۳.۵  ≥میانگین  ) پایین در اکوسیستم دانشگاهی

های فنی شهرهای متوسط ایران )ارومیه، تبریز، کرمانشاه(  طور مستقیم در دانشگاهاجتماعی شود؛ برای مثال، این نتایج به

اما در دانشگاه  قابل اعمال  یا اکوسیستماست،  بالا )مثل شتابهای علوم انسانی  با حمایت اجتماعی  های  دهندههای 

 . تهران( نیاز به احتیاط و تنظیم مجدد مدل دارد

 

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش

 تمامی اصول اخلاقی در مقاله رعایت شده است. بنا به اظهار نویسندگان، 
 تعارض منافع

 تعارض منافعی در خصوص مقاله وجود ندارد.
 حامی مالی

 نویسنده در تدوین مقاله از هیچ شخص یا نهادی وجهی دریافت نکرده است. 
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