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ABSTRACT 

Objective: The creative industries, encompassing scientific, artistic, economic, and technological 

creativity, play a pivotal role in economic development and innovation in today’s world. These industries, 

which include fields such as design, architecture, fashion, media, video games, and software development, 

are in the early stages of growth in our country. Despite their considerable potential, they face various 

developmental challenges. For maximizing these industries' capacities, the active presence of 

entrepreneurs and the enhancement of their technological competencies are essential. One of the most 

critical factors that can contribute to the success of technological entrepreneurship in this sector is social 

networks, which enable entrepreneurs to exchange knowledge and access diverse resources. This study 

aims to examine the influence of social networks on technological entrepreneurial performance within the 

creative industries. Specifically, it seeks to understand whether social networks serve as a tool for 

improving entrepreneurs' performance in technological fields, increasing entrepreneurial opportunity 

recognition, and fostering risk tolerance.  

Method: This research is applied in nature and utilizes a survey method for data collection. The necessary 

data were collected through a questionnaire distributed among experts, entrepreneurs, and active 

participants in the creative industries sector. The study’s statistical sample consists of 384 individuals from 

this field, determined using the Cochran formula. Data analysis was conducted using structural equation 

modeling (SEM) and partial least squares (PLS) methodology. 

Results: The findings indicate that social networks have a direct positive effect on enhancing 

technological entrepreneurial performance. Additionally, social networks indirectly boost entrepreneurial 

performance by increasing opportunity recognition and strengthening entrepreneurs' risk-taking 

tendencies. The results suggest that entrepreneurs who use social networks to connect and access 

knowledge are better positioned to recognize opportunities and demonstrate greater willingness to take 

risks. These findings underscore the significance of social networks as a resource for the growth and 

development of entrepreneurship within the creative industries. 

Conclusion: The innovation of this research lies in emphasizing the role of social networks as a crucial 

tool for fostering technological entrepreneurship in creative industries. Moreover, understanding that 

social networks can provide a platform for knowledge exchange and support the processes of creativity 

and innovation contributes to the existing literature. This research highlights the importance of establishing 

suitable networking infrastructures and providing interactive opportunities for entrepreneurs in creative 

industries to enhance technological entrepreneurship. Based on these findings, it is recommended that 

supportive institutions such as accelerators and incubators create specialized social networks and hold 

relevant events to provide entrepreneurs with the resources and knowledge they need. Furthermore, 

strengthening relationships with social media platforms can offer new opportunities for innovation and 

access to diverse experiences for entrepreneurs in this sector, fostering their international growth and 

development. 
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 چکیده
های علمی، هنری، اقتصادی و فناورانه هستند، نقش مهمی در توسعه خلاقیتصنایع خلاق، به عنوان صنایعی که دربرگیرنده  :هدف 

ای های رایانههایی چون طراحی، معماری، مد، رسانه، بازیکنند. این صنایع که شامل حوزهاقتصادی و نوآوری در جهان امروز ایفا می

های فراوانی در مراحل اولیه توسعه قرار دارند و همچنان با چالش های فراوان،پتانسیل افزار هستند، در کشور ما نیز با وجودو تولید نرم

های فناورانه آنان ضروری های این صنعت، حضور فعال کارآفرینان و ارتقای توانمندیرو هستند. برای استفاده حداکثری از ظرفیتروبه

های اجتماعی است که امکان این صنعت کمک کند، شبکهتواند به موفقیت کارآفرینی فناورانه در ترین عواملی که میاست. یکی از مهم

های اجتماعی بر کند. این پژوهش با هدف بررسی تأثیر شبکهتبادل دانش و دسترسی به منابع مختلف را برای کارآفرینان فراهم می

عنوان ابزاری اجتماعی به هایعملکرد کارآفرینی فناورانه در صنایع خلاق صورت گرفته است. هدف این است که دریابیم آیا شبکه

 پذیری موثر است.ش ریسکهای کارآفرینی و افزایهای فناورانه، درک فرصتجهت ارتقای عملکرد کارآفرینان در حوزه

های مورد نیاز از طریق ها، پیمایشی است. دادهبرای این منظور، پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر شیوه گردآوری داده روش:

ونه آماری تحقیق ی که در میان متخصصان، کارآفرینان و فعالان حوزه صنایع خلاق توزیع شده، گردآوری گردیده است. نماپرسشنامه

سازی ها نیز با استفاده از مدلنفر از افراد فعال در این حوزه است که از طریق فرمول کوکران تعیین شده است. تحلیل داده ۳۸۴شامل 

 انجام شده است. (PLS) ل مربعات جزئیمعادلات ساختاری و روش حداق

های اجتماعی تأثیر مستقیمی بر بهبود عملکرد کارآفرینی فناورانه دارند. علاوه بر این، دهد که شبکهنتایج این تحقیق نشان می ها:یافته

غیرمستقیم نیز عملکرد کارآفرینی پذیری کارآفرینان، به طور های کارآفرینی و تقویت ریسکافزایش درک فرصت های اجتماعی باشبکه

های اجتماعی برای برقراری ارتباط و دسترسی به دانش استفاده ها حاکی از آن است که کارآفرینانی که از شبکهدهند. یافتهرا ارتقا می

بر اهمیت  دستاوردها دهند. اینپذیری نشان میهای بیشتری را درک کنند و همچنین تمایل بیشتری به ریسکتوانند فرصتکنند، میمی

 .عنوان منبعی برای رشد و توسعه کارآفرینی در صنایع خلاق تأکید داردهای اجتماعی بهشبکه

عنوان ابزاری کلیدی برای توسعه کارآفرینی فناورانه در صنایع خلاق های اجتماعی بهنوآوری این پژوهش در تأکید بر نقش شبکه نتیجه:

توانند بستری برای تبادل اطلاعات و حمایت از فرآیند خلاقیت و های اجتماعی میموضوع که شبکهنهفته است. همچنین، درک این 

دهد که برای افزایش کارآفرینی فناورانه، ایجاد بسترهای کند. این پژوهش نشان مینوآوری باشند، به تقویت ادبیات موجود کمک می

ای برخوردار است. بر اساس برای کارآفرینان در صنایع خلاق از اهمیت ویژه های تعاملیسازی فرصتسازی و فراهممناسب برای شبکه

های اجتماعی تخصصی و برگزاری ها و مراکز رشد، با ایجاد شبکهدهندهشود که نهادهای حمایتی مانند شتابها، پیشنهاد میاین یافته

های وابط با پلتفرمراز را فراهم کنند. افزون بر این، تقویت رویدادهای مرتبط، امکان دسترسی کارآفرینان به منابع و دانش مورد نی

های نوآوری و دسترسی به تجربیات جدید را برای کارآفرینان این حوزه به ارمغان آورد و موجب تواند فرصتهای اجتماعی میشبکه

 .المللی شودها در سطح بینتر آنتوسعه بیش

 پذیرینه، ریسککارآفرینی، صنایع خلاق، نوآوری فناوراهای اجتماعی، عملکرد شبکه  :هادواژهیکل
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  مقدمه. 1

توجهی در اقتصاد جهانی مواجه است و نقش قابلترین رشد در هایی است که با سریعاقتصاد خلاق یکی از بخش

های سیاسی و ادبیات دانشگاهی دارد. همچنین، این بخش پتانسیل بالایی برای رشد اقتصادی و توسعه پایدار برنامه

های مختلف آن را قبولی که بتواند تمامی جنبه دارد. خلاقیت یک مفهوم پیچیده است که هنوز تعریف واحد و مورد

تأثیر اقتصادی مثبتی بر جامعه دارند؛ این تأثیر از طریق تولید درآمد، ایجاد  صنایع فرهنگی و خلاق .یرد، ندارددر بر گ

د شوهای اقتصادی محقق میاشتغال، تقویت نوآوری و خلاقیت و همچنین ایجاد اثرات مثبت سرریز به سایر بخش

و افزایش رقابت، توسعه کارآفرینی اهمیت بسیاری یافته امروزه با رشد تکنولوژی  .(202۴و همکاران،  1)مالیسوویا

های گوناگون، کشورها به دنبال (. با توجه به محدودیت منابع و مشکلات و چالش2021و همکاران،  2است )لاتچر

توسعه ها حل(. یکی از این راه2019و همکاران،  ۳های کارآفرینی با قابلیت رشد بالا هستند )ویتلمندی از فرصتبهره

محور از طریق تشخیص، کشف، یا خلق  -های کارآفرینانه فناوریکارآفرینی فناورانه است که بیانگر شناسائی فرصت

اداره کردن (. همچنین کارآفرینی فناورانه مربوط به 2011، ۴باشد )پتی و ژانگها میبرداری از آن فرصتو بهره

معرفی کاربردهائی برای یک فناوری خاص، شروع  ،وکارهای کوچک متعلق به مهندسان و دانشمندانکسب

هائی که همگی تکیه بر دانش برداری از فرصتوکارهای جدید فناوری محور، معرفی کاربردهای تازه، یا بهرهکسب

(. کارآفرینی 2012، 5علمی و فنی داشته باشد و مبتنی بر همکاری جمعی برای خلق فناوری یا تغییر فناوری است )بیالتی

های تکنولوژیک، انتقال تکنولوژی و مدیریت ورانه در سطح خرد از طریق تحقیق و توسعه، خلق تکنولوژی، فرصتفنا

شود های مبتنی بر فناوری پیشرفته و نوآوری فناورانه در سازمان های موجود میتکنولوژی منجر به ایجاد شرکت

 (. 201۸)جمالی و همکاران، 

ها برداری از فرصتهایی است که کارآفرینان برای شکل دادن و بهرهور تشریح کنشاز طرفی نظریه خلق فرصت، به منظ

یک  هیچای هستند که ها به گونه(. این فرصت200۳، 7؛ ساراسواتی و همکاران2006، 6کنند )آلدریچ و رویفاتخاذ می

یا هر دوی آنها باید تلاش از طرفین عرضه و تقاضا بصورت واضح و مشخص از وجود آن مطلع نیستند، آنگاه یکی 

نمایند و چندین اختراع اقتصادی در نحوه بازاریابی، فرانشیز و غیره باید صورت پذیرد تا فرصت ایجاد گردد. این 

 از گیریبهره منظور به(. 200۳برداشت از فرصت، با خلق بازارهای جدید سروکار دارد )ساراسواتی و همکاران، 

 و پذیرانطباق هایاستراتژی اتخاذ به مجبور هاشرکت رقابت، عرصه در ماندن قیبا و وکارکسب هایفرصت ظهور

 باشند محیطی هایاطمینان عدم همچنین و مشتریان نیازهای سریع تغییرات پاسخگوی بتوانند تا ،هستند نوآورانه

 (. 2019و همکاران،  ۸)سیئب

                                                 
1 . Malisiova 

2 . Lattacher 

3 . Witell 

4. Petti & Zhang 

5. Bailetti 

6. Aldrich & Ruef 

7. Sarasvathy et al. 

8 . Seyb 
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شوند، ها میها و اتفاقات که منجر به ظهور فرصتبعلاوه در مواجهه با مسائل روزمره برای بررسی این ناهنجاری

باشد، اما در مسائل ها قابل درک میها و زندگی کردن با آنامکان شناخت فرایندها از طریق قرار گرفتن در کنار آن

هایی شد که با زمانندارد، لذا بایستی متکی به اطلاعات افراد و ساتکنولوژیک به علت اینکه این امکان برای ما وجود 

؛ بیکر و 2020اند )دانگ و همکاران، های کارآفرینی فناورانه زدهاند و دست به خلق فرصتاین مسائل روبرو بوده

 (. 2001؛ ساراسواتی، 2005نلسون، 

های کارآفرینانه است )تاج الدینی و همکاران، فرصتنقطه شروع بهبود عملکرد کارآفرینی فناورانه، شناسایی و درک 

های کارآفرینانه به کند، افراد برای خلق فرصتبان جهانی کارآفرینی هم تاکید می(. همانطور که سازمان دیده2020

های پیرامونی همچون شبکه (. حضور افراد در شبکه201۸پردازند )جمالی و همکاران، ها میبررسی علائم و فرصت

های تواند تا حد موثری موجب افزایش کشف فرصتهای دوستان و همنوعان میهای اجتماعی، و شبکهبرگان، شبکهخ

(. اگر فرد کارآفرین بتواند در موقعیت مناسب خلق فرصت قرار بگیرد، 2020کارآفرینی شود )دانگ و همکاران، 

با تقویت  (.2010کینلی، حرکت کند )وود و مکتواند تا حد زیادی نزدیک به خلق ایده و فرصت کارآفرینانه می

توان شاخص درک های کارآفرینانه افزایش یافته و از این طریق میهای مؤثر شبکه، امکان خلق فرصتویژگی

بان جهانی بر اساس گزارش سازمان دیده (.2020و همکاران،  1های کارآفرینانه را افزایش داد )ساراسواتیفرصت

تواند تا های کارآفرینانه موثر است و افزایش آن، میکارآفرینی این شاخص، در حدود چهل درصد در خلق فرصت

 (. 201۸؛ جمالی و همکاران، 2006های کارآفرینانه موثر باشد )مک مولان و شفرد، حد زیادی بر عملکرد خلق فرصت

های چندطرفه )مانند یوتیوب و اسپاتیفای( های اجتماعی و پلتفرمدهند دیجیتالی شدن، شبکهن میمطالعات نشاهمچنین 

ها همچنین با تسهیل توزیع محتوا و در جذب مخاطبان و تعاملات میان کاربران اهمیت زیادی دارند. این پلتفرم

ویژه برای تواند بهاند. این موارد میپذیری را افزایش دادههای کارآفرینی و ریسکتعاملات، پویایی درک فرصت

 .(202۴و همکاران،  2) یاداو کارآفرینان صنایع خلاق با فناوری بالا مؤثر باشد

گیری با توجه به نقش مهم صنایع خلاق در توسعه اقتصادی کشور و سهم بسزای آن در اشتغال و تولید، بکار

های این مندی از ظرفیتکند. به منظور بهرهزیادی می های نوین در این صنعت به رشد و توسعه آن کمکفناوری

های کارآفرینی فناورانه های فناورانه، بایستی با فراهم آوردن شرایط لازم، زمینه بروز فعالیتحلبخش و بکارگیری راه

 لکردرا در این صنعت فراهم نمود. همانطور که اشاره شد، یکی از شرایط مناسب برای خلق فرصت و بروز عم

نظور بررسی مهای شبکه است. این تحقیق هم در این راستا و به مندی از ویژگیها و بهرهکارآفرینانه، تقویت شبکه

صلی که این اگیرد. از اینرو مسأله صورت می خلاق عیفناورانه در صنا ینیبر عملکرد کارآفر یشبکه اجتماع ریتاث

ارآفرینانه، کارآفرین را احاطه کرده است، بر شناسایی فرصت کای که فرد کند اینست که آیا شبکهتحقیق دنبال می

 باشد؟پذیری و همچنین عملکرد کارآفرینی فناورانه در حوه صنایع خلاق موثر میریسک
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 . مروری بر مبانی نظری و پیشینه پژوهش2
 عملکرد کارآفرینانه. 1.2

ها در زندگی، تر شدن نقش فناوریبا توجه به تحولات سریع و شتابان جامعه و گذار از جامعه سنتی و پررنگ

با بکارگیری  هایی اثربخش کهکارآفرینی راهکار مناسبی برای رشد و توسعه اقتصادی در جامعه است. مجموعه فعالیت

ب رشد های جدید اشتغال، موجو ضمن ایجاد فرصت های جدیدی را ایجاد نمودهکارا از منابع و امکانات، ارزش

 گردد. اقتصادی و اجتماعی می

های ی فرصتهای شخصیتی و فردی را در شناسایمیلادی، عمدتاً ویژگی 19۸0دهد که تا اوایل دهه ها نشان میبررسی

های محیطی از قبیل ویژگیدانستند. اما بعد از این دهه اندیشمندان، وکارهای نو، مؤثر میکارآفرینی و خلق کسب

ر عملکرد بهای صاحبان کسب و کار را راهبردها، ساختار و فرآیند سازمانی، محیط، گرایش کارآفرینانه و ویژگی

نانه، بشدت تحت (. محققان معتقدند که موفقیت عملکرد کارآفری1۳95)آریانی و همکاران،  دانندکارآفرینانه مؤثر می

 (. 1۴00)سعدآبادی و همکاران،  باشدآفرینان نسبت به شرایط محیطی میتأثیر نگرش و طرز تفکر کار

های ارتباطی وکار و ایجاد پلهای کسبهای اجتماعی با افزایش دسترسی به فرصتدهند که شبکهها نشان مییافته

ژه در صنایعی که بر ویهای رقابتی دارند، بهها در محیطمیان کارآفرینان، نقش مهمی در بهبود عملکرد و موفقیت آن

 (202۳، 1)گائوخلاقیت و نوآوری تأکید دارند

پویایی محیط، رقابتی یا خصمانه بودن محیط و حمایتی بودن محیط از جمله عوامل مهم اثرگذار بر عملکرد کارآفرینانه 

های آوری و فعالیتبینی، آهنگ تغییرات زیاد و نوهای پویا، رفتار مشتریان و رقبا غیرقابل پیشباشند. در محیطمی

های زیادی برای نوآورانه زیاد است. همچنین نوع و میزان تقاضای مشتریان مرتباً تغییر نموده و بنابراین فرصت

(. در محیط 200۴، 2آید )کریزروکارهای دارای گرایشات کارآفرینانه و با عملکرد بالای کارآفرینی به وجود میکسب

باشد. در چنین محیطی شرط دوام، بقاء و موفقیت کسب و شدت رقابت نیز فزاینده میخصمانه، تعداد رقبا بسیار زیاد 

(. در محیط 2002و همکاران،  ۳و کارها، گرایش و رفتار کارآفرینانه و متعاقباً عملکرد کارآفرینی بهتر است )فرس

 کنند. میهای کارآفرینانه پشتیبانی حمایتی امکانات و منابع انسانی و غیرانسانی از فعالیت

 های اجتماعی بر عملکرد کارآفرینی فناورانهتأثیر شبکه. 2.2

های کارآفرینانه هستند. در این راستا کارآفرینان نقش امروزه کشورهای مختلف با افزایش رقابت، بدنبال توسعه فعالیت

(. طبق نظریه اثرسازی، کارآفرینان از طریق منابع و ابزارهای 201۸و همکاران،  ۴کنند )ندافکلیدی در توسعه ایفا می

ولتر و همکاران، کنند )گیرد، این فرایند را تکرار میگذارند و بر اساس پاسخی که از محیط میخود بر محیط تأثیر می

ماعی است و در سطح سازمان این های اجتها و شبکهدر سطح فردی این منابع و ابزارها شامل دانش، مهارت(. 2016

های اجتماعی این ظرفیت را دارد وجود شبکه(. 1991باشد )بارنی، اهداف شامل منابع فیزیکی، انسانی و سازمانی می
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های اجتماعی قوی در داشته باشد. ایجاد شبکه متوسط و کوچک خرد، وکارهایکسب توجهی بر عملکردکه تأثیر قابل

ای ایجاد شبکه .تواند دسترسی به بازارهای جدید، منابع و دانش نوین را تسهیل کندارکتی میهای مشچارچوب برنامه

وکارهای خرد، کوچک و متوسط کمک کند تا بر موانع عملیاتی غلبه کرده و مزیت رقابتی خود تواند به کسبقوی می

 .(202۴ ،)اولیا و همکارن را افزایش دهند

دهد جازه میاشود و به وی بررسی منابع و ابزارهای در دسترس کارآفرین آغاز می از سوی دیگر فرایند اثرسازی با

نفعان و استفاده از و با تعامل با دیگران و مشارکت با ذی که در خصوص آنچه که قادر است انجام دهد، تفکر کند

نماید ین میآتی را تعی اتیا اهدافی را مشخص نمایند که اقدام ابزارهای جدیدی را کسب کنند پیشامدهای احتمالی

جود داشته باشد، (. در حقیقت تعامل با دیگران، زمانیکه یک شبکه تعاملی پیرامون فرد کارآفرین و200۳)ساراسواتی، 

هداف یا اتواند موجب افزایش تعهدات اثرساز و در نتیجه رسیدن به شود و میبا قدرت و سرعت بیشتری انجام می

 (.1۳۸5 )اسکندری و همکاران،شود وبه خود منجر به کشف یا خلق فرصت های جدید میابزار جدید باشد، که به ن

رزش بکار بردند ا( مفهوم بریکلاژ را برای اولین بار در ادبیات کارآفرینی، برای خلق 2005از طرفی بیکر و نلسون )

کنند، ه بازار ارائه میباملاً متفاوتی را ها با منابع بسیار مشابه، خدمات ککنند که شرکتآنها استدلال می (.2012)فیشر، 

ها با منابع به ظاهر مشابه، کتها برای استفاده و ترکیب این منابع متفاوت است. در واقع، شرزیرا توانایی این شرکت

نابع در مهای جدیدی از بردن کار با استفاده از ترکیب. تصویب بریکلاژ با پیشکنندخروجی ناهمگنی را خلق می

 ؤلفهم(. بریکلاژ شامل سه 2005است )بیکر و نلسون،  های تازهن فرصتس برای حل مشکلات یا آشکار کرددستر

 باشد.، ترکیب منابع برای اهداف جدید و منابع در دسترس میبرد کارپیش

تی که صولاهای فیزیکی )مثل استفاده از محآوری و ذخیره ورودیدارای قواعدی در جمع در بریکلاژ، کارآفرینان 

منشأ و وسعت ند(، شود که بسیار متنوع هستابزارها، مواد و ... میای از کنند که منجر به مجموعهدیگران استفاده نمی

ارند و دای که فعالیت )مثل نداشتن تحصیلات رسمی توسط پرسنل در زمینههای مورد استفاده توسط پرسنل مهارت

م (، عدهای مورد نیازهای نهادی در خصوص مهارتبه محدودیت های متنوع غیررسمی، بدون توجهداشتن مهارت

و  هاهای آنیتای و بررسی محدودپیروی از استانداردها، قواعد و مقررات قانونی )مثل انحراف مکرر از قواعد حرفه

ست در منابع ا گرفتن آن انجام داد مثل تعمیرات غیراستاندارد که ممکن توان برای نادیدهبررسی اینکه چه کاری می

شتریان، های اجتماعی خود شامل مشتریان و نیروی کار )مثل دوست شدن با مو شبکهجویی کند( مالی مشتری صرفه

ت تغییر موقعی کمک به نیروی کار توسط مشتریان و دوستان، یا کمک به دستیابی به منابع توسط مشتریان یا دوستان،

هستند )دانگ و  شوند(فاده از منابعی که توسط اعضای شبکه فراهم میکنندگان و به طور کلی استمشتریان و تأمین

 (. 2020همکاران، 

های جدید به شسازد. درگیر شدن با چالها را فراهم میاین قواعد یکدیگر را تقویت نموده و امکان مواجهه با چالش

هایی که از طریق های خود را توسعه دهند و در نتیجه وسعت فرصتدهد که مهارتکارآفرینان این امکان را می

 یابد.افزایش می شود،میبریکلاژ با آن درگیر 
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بال توسعه دن، به یسازمان یریپذانعطاف شیمتنوع، به منظور افزا اریاز روابط و ارتباطات بس یابا مجموعه اننیکارآفر

و  نانیکاهش عدم اطم ، بدنبال رفع کمبودها،شبکه گستردگیبا  روابط و کسب دانش در قالب شبکه هستند. ایشان

با به اشتراک گذاشتن  و ،متنوع یهابا شبکههمچنین  (.2011، 1و نهایتاً بهبود عملکرد هستند )پیتل و تریجسن هانهیهز

 یو اثربخش ییکننده، کارادواریام یهااز فرصت یریگدانش و بهره زیمتما یهادر حوزه دهیچیپ یهادهیو انتقال ا

 (.2000؛ زهرا و همکاران، 2011)پیتل و تریجسن،  دهند شیافزا عملکرد کارآفرینی را

 های کارآفرینانههای اجتماعی و درک فرصتشبکه. 3.2

اند مطالعات اخیر نشان دادهه کارآفرینی دارند. های اجتماعی به عنوان نهادهایی تأثیرگذار نقش زیادی در توسعشبکه

های کارآفرینی عمل کنند. این توانند به عنوان یکی از عوامل اصلی در شناسایی فرصتهای اجتماعی میکه شبکه

ها را دست آورده و ارتباطات لازم برای تشخیص فرصتکنند تا اطلاعات جدید بهها به کارآفرینان کمک میشبکه

 (.202۳، 2) نافوخوکندها را تقویت مینند. همچنین آموزش و یادگیری تجربی نیز توانایی شناسایی فرصتبرقرار ک

توانند منابع ایجاد کنند، دانش را به کار گیرند و به ذینفعان قانونی کمک کنند تا با های اجتماعی کارآفرینان میشبکه

های لازم برای ها و حمایتدسترسی به اطلاعات مفید، منابع، فرصتکارآفرینان برای . های بازار مقابله کنندچالش

عنوان منبعی برای کشف های اجتماعی بهشبکه .های اجتماعی خود وابسته هستندهای کارآفرینی، به شبکهفعالیت

از طریق . اندهای جدید، ایجاد روابط و دستیابی به منابع ملموس و ناملموس حیاتی برای موفقیت شناخته شدهفرصت

وکار مانند مشتریان، های مختلف ذینفعان در محیط کسبها، کارآفرینان ارتباطات خود را با گروهاین شبکه

های اجتماعی برای موفقیت کارآفرینان حیاتی شبکه .گذاران، رقبا و نهادهای نظارتی برقرار کردهکنندگان، سرمایهتأمین

با استفاده  .کنندها فراهم میزارها، اعتماد، حل مسئله و حمایت را برای آنهستند، زیرا دسترسی به منابع، دانش، با

وکارهایی پایدار و ها بهره ببرند و کسبها غلبه کنند، از فرصتتوانند بر دشواریها، کارآفرینان میبهینه از این شبکه

 (.202۴و همکاران،  ۳ریاض) سودآور ایجاد کنند

شود. آنها استدلال پردازند که طی زمان منجر به ایجاد نهاد میارائه انواع اقداماتی می ( به200۸) 5و اسپایسر ۴پرکمن 

زنی و تشویق سایر بازیگران هستند )مثل ایجاد روابط، چانه ایلیه اقدامات رابطهکنند که این اقدامات در مراحل اومی

پردازی و توسعه الگوهایی از روابط علت )مثل نظریههای آنها(، ولی در مراحل بعدی اقدامات فنی به حمایت از پروژه

و در نهایت اقدامات فرهنگی )شامل ایجاد نهادهایی که مخاطبان بیشتری را جذب کند( باید درپیش گرفته  و معلولی(

یه، که کارآفرینان برای تغییر نهادها به آن نیازمندند. در مراحل اول هایی دارندشوند. این اقدامات نیاز به مهارت

های ، لیکن در مراحل بعدی، مهارتگیردزنی( مورد استفاده قرار میسازی و چانههای شبکه)مهارتهای سیاسی مهارت

های هنجاری و خلق )برای ایجاد نگرش های فرهنگیهای انتزاعی از نهاد( و در نهایت مهارتارائه مدلتحلیلی )مثل 

ها و (. براساس مهارت2007)پرکمن و اسپایسر، شوند می زودههای مورد نیاز افهویت مشترک( نیز به مهارت
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کنند که کارآفرینان نهادی، بازیگرانی ( استدلال می2007و همکاران ) 1(، گارود2007های پرکمن و اسپایسر )استراتژی

ای شرح گونهفرهنگی هستند که بر اساس ابزارهای فرهنگی و زبانی، تغییرات را به  ای، فنی وهای رابطهبا مهارت

 (.2007های اجتماعی دلیلی برای مشارکت بدهند )گارود و همکاران، کنند که به سایر گروهدهند و طرح میمی

ر است. این کننده برای ظهور و رشد کسب و کا( ارتباط با اجتماع یک تسهیل2020طبق نظر ساراسواتی و همکاران )

و با مفهوم  "کسمشتریان اولیه به عنوان شرکا و بالع"ت، با مفهوم قضیه که با شبکه اجتماعی کارآفرینان مرتبط اس

)بیکر  "هار روی پروژهبکنندگان و افراد مرتبط برای کار مشارکت با مشتریان، تأمین"استفاده از ورودی منابع انسانی یعنی 

ات جدید کارآفرینان حصولات یا خدم( مطابقت دارد. کارآفرینانی که به افرادی دسترسی دارند که به توسعه م2005و نلسون، 

خصوص محصولات یا  کنند، مزیت دارند، زیرا این افراد درمی مند هستند، به کارآفرینانی که جدا از دیگران فعالیتعلاقه

در چرخه  های کارآفرینانهبا کشف فرصت سازد کهکنند که کارآفرینان را قادر میخدمات جدید بازخورهایی را ارائه می

  (.2012)فیشر، توسعه محصول پیش روند و محصولی را خلق کنند که جذابیت بیشتری داشته باشد 

 شبکه اجتماعی و ریسک پذیری کارآفرینان. 4.2

 2)سیندانی است یریپذسکی، فعال و رهای نوآورانهقابلیتادغام  ینیکارآفر ییکه توانا اعتقاد دارند کسب و کارمحققان 

، های نوآورانهقابلیت قیمنابع از طر یدر سازمانده قابلیتبه عنوان  ینیکارآفر یی، توانااز اینرو (.2019 و همکاران،

. بر همین (2021ژیائو و همکاران، ) تعریف نمود دیجد یهااز فرصت یبردارکشف و بهره یبرا ریپذسکیفعال و ر

پذیری منجر به افزایش امکان (، افزایش ریسک2017( و لی و همکاران )2019) ۳اساس، طبق دیدگاه ساورا و بنت

های اجتماعی ( وجود شبکه2021شود و طبق نظر ژیائو و همکاران )های کارآفرینانه میبرداری از فرصتکشف و بهره

 شود.پذیری میهای کارآفرینانه و ریسک، موجب افزایش قابلیتالمللی گستردهبین

 نایع خلاق ص. 5.2

شود که اصل و در استرالیا مطرح گردید و به صنایعی اطلاق می 1990صنایع خلاق برای نخستین بار در اوایل دهه 

ریشه آن در خلاقیت، مهارت و استعداد افراد است و دارای پتانسیل بسیار خوبی برای تولید ثروت و ایجاد اشتغال 

ناهمگون به واسطه اینکه همگی مبتنی بر خلاقیت فردی و سرمایه فکری های (. فعالیت2011، ۴دارد )ژانگ و کلودوا

و  5گیرند )کینشناسانه به عنوان عنصر متمایزکننده تأکید دارند در یک گروه قرار میهای زیبائیهستند و بر ویژگی

کنند و تشویق می (. صنایع خلاق دربرگیرنده صنایعی که خلاقیت فردی، مهارت و استعداد انسانی را2005همکاران، 

شود. صنایع خلاق طیف با عناوینی چون صنایع فرهنگی، صنایع فراغت، صنایع تألیف و صنایع محتوا نیز شناخته می

جات، صنایع دستی، طراحی، ای از صنایع همچون تبلیغات، مد، فیلم و ویدئو، معماری، هنر، عتیقهوسیع و گسترده

افزار و خدمات کامپیوتری، تلویزیون و رادیو و ... را شامل انتشارات، نرم افزارهای تعاملی سرگرمی، موسیقی،نرم
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های کارآفرینی، داشتن شبکه دهد که مهارت(. اکسوف در تحقیقی جامع نشان می2010و همکاران،  1شود )چنمی

نزدیکی رشته  های فیزیکی، مدیریت توانمند،گسترده متخصصین و کارآفرینان، دسترسی به منابع مالی و زیرساخت

و همکاران،  2های صنایع خلاق به یکدیگر از جمله عوامل کلیدی موفقیت در این صنایع هستند )دریزمنفعالیت

دهنده دینامیک قدرت در جوامع ما هستند. این صنایع شامل افرادی دهنده و شکلزمان بازتابصنایع خلاق هم (.201۴

بخشند آفرینند که زندگی ما را بازتاب داده، به آن معنا میو تصاویری را می کنندعمل می "نگهبانان"عنوان هستند که به

های فرهنگی را بازتولید یا مراتب ارزشتوانند هنجارهای اجتماعی را نقد یا تثبیت کرده و سلسلهو در این فرآیند می

هایی هستند که ها و سازمانگروهها، های فرهنگی، نقشای از رویهمختل کنند. علاوه بر این، صنایع خلاق مجموعه

های اجتماعی اند که همواره با نابرابریروند و درنتیجه، در ساختارهایی ایجاد شدهبخشی از جوامع ما به شمار می

 .(202۴و همکاران،  ۳)کاتریج اندعجین بوده

 

 مطالعات پیشین. 3

تأثیر تفکر کارآفرینانه، واسطه شده توسط ررسی چگونگی ( به ب202۳زنگی و همکاران )ای توسط بهمنمطالعه

دهد های کوچک و متوسط در ایران پرداخته است. نتایج این پژوهش نشان میهای اجتماعی، بر پایداری شرکترسانه

کنند. های اجتماعی با بهبود ارتباطات و ایجاد هوشیاری کارآفرینانه، محیطی مناسب برای رشد ایجاد میکه شبکه

گیری مدیریتی و پایداری توانند تصمیمهای اجتماعی میز مدیران پارک فناوری پردیس نشان داد که رسانهگیری انمونه

های کارآفرینانه در تهران مورد های اجتماعی در افزایش نیتسازمانی را بهبود بخشند. در مطالعه دیگری، نقش رسانه

آبادی و شاه .سازی و تعامل به تأیید رسیدظیر هویتهای اجتماعی نبررسی قرار گرفت و تأثیر مثبت اجزای شبکه

های اند. یافتههای کارآفرینانه در صنایع خلاق ایران بررسی کردههای اجتماعی را بر فعالیت( تأثیر رسانه202۳مرادی )

های بازاریابی توانمندیسازی، دسترسی به منابع و توجهی شبکههای دیجیتال به طور قابلدهد که پلتفرمها نشان میآن

( تعامل میان 2022زاده و صادقی )رتیب، ابراهیمکنند. به همین تبخشند و رشد کارآفرینی را تقویت میرا بهبود می

اند. این پژوهش تأکید های دیجیتال و نوآوری در میان کارآفرینان صنایع خلاق ایرانی را مورد بررسی قرار دادهشبکه

ر اکوسیستم اورانه همراه با ارتباطات اجتماعی، نقشی کلیدی در تقویت خلاقیت و نوآوری ددارد که ابزارهای فن

 .کارآفرینی دارند

های فناورانه در صنایع خلاق جهانی را های اجتماعی بر استارتاپ( پیامدهای کلی شبکه202۳) ۴کالدرون و سورنسون

دسترسی به منابع، تبادل دانش و ورود به بازار را تسهیل  های قویکنند که شبکهها استدلال میاند. آنبررسی کرده

 5هایی که قصد نوآوری و گسترش دارند، ضروری است. از سوی دیگر، اسمیت و جونزکنند که برای استارتاپمی

ها اند. پژوهش آنهای کارآفرینی برجسته کرده( نقش سرمایه اجتماعی را به عنوان محرک نوآوری در اکوسیستم202۳)

                                                 
1 . Chen 

2 . Dreesmann 

3 . Cateridge 

4 . Calderon, & Sorenson 

5 . Smith,  & Jones 
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کنند که های کلیدی را تسهیل میهای پویا و متنوع، حل خلاقانه مسائل و دسترسی به فرصتدهد که شبکهنشان می

( موفقیت کارآفرینان در صنایع خلاق در 202۳)1آدو و دیاموتنه همچنین  .برای کارآفرینی فناورانه حیاتی است

دهد که سرمایه اجتماعی، که از طریق ها نشان میهای آناقتصادهای در حال توسعه را مورد بررسی قرار دادند. یافته

المللی و نوآوری حیاتی است. همچنین، شود، برای ورود به بازارهای بینای ایجاد میهای شخصی و حرفهشبکه

رسی ها دستدهند که این شبکهای را تأیید کرده و نشان میهای شبکهمطالعات جهانی تغییر از نوآوری فردی به همکاری

 .کنند، که برای موفقیت کارآفرینی ضروری استبه منابع متنوع را تسهیل می

 

 مدل مفهومی تحقیق. 4

 ست: ابر اساس مسأله طرح شده، مبانی نظری و در جهت دستیابی به اهداف تحقیق، فرضیات زیر طرح شده 

  شود.فناورانه میفرضیه اول پژوهش: حضور در شبکه اجتماعی موجب افزایش عملکرد کارآفرینی 

 فناورانه  های کارآفرینانه بر افزایش عملکرد کارآفرینیفرضیه دوم پژوهش: شبکه اجتماعی از طریق درک فرصت

 موثر است.

 های پذیری کارآفرینان، موجب افزایش درک فرصتفرضیه سوم پژوهش: شبکه اجتماعی با اثرگذاری بر ریسک

 شود.کارآفرینانه می

 گردد:های مطرح شده، مدل مفهومی پژوهش بصورت زیر تبیین میبر اساس فرضیه

 . مدل مفهومی پژوهش 1شکل 

اجتماعی بر عملکرد کارآفرینی فناورانه پرداخته ، مدل اولیه پژوهش در راستای بررسی تأثیر شبکه 1بر اساس شکل 

پذیری به عنوان متغیرهای میانجی های کارآفرینانه و ریسکاست. همچنین دو فرضیه تاثیر متغیرهای درک فرصت

 گردد.مطابق شکل، بررسی می

 
                                                 
1 . Ado,  & Diamouténé 

ارآفریناجتماعی ک شبکه ی فناورانهنیعملکرد کارآفر   

نانهیکارآفر یدرک فرصت ها  

یریپذ سکیر  

H

H H

H
H
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 . روش شناسی پژوهش5

 پذیریریسک و کارآفرینی هایفرصت درک کارآفرینانه، عملکرد بر اجتماعی شبکه تأثیر با هدف بررسی این پژوهش

 از و اربردیک تحقیقات دسته در هدف نظر از تحقیق این رو،ازاین. است شده انجام خلاق صنایع در کارآفرینان

 .گیردمی قرار پیمایشی تحقیقات زمره در هاداده گردآوری شیوه نظر

اد مختلف تحقیق، شامل عملکرد که ابع بوده ایگزینهپنج لیکرت طیف بر مبتنی ایپرسشنامه هاابزار گردآوری داده

 .پذیری، را مورد سنجش قرار داده استها و ریسککارآفرینانه، درک فرصت

 جامعه و نمونه آماری. 1.5

 حجم عه،جام بودن نامحدود فرض با. بود خلاق صنایع در فعال کارآفرینان و متخصصان جامعه آماری تحقیق شامل

ها بین اعضای این نمونه توزیع و اطلاعات لازم نفر تعیین شد. پرسشنامه ۳۸۴ کوکران فرمول از استفاده با نمونه

 .آوری گردیدجمع

 هاابزار تحلیل داده. 2.5

ها شامل مورد تحلیل قرار گرفت. این تحلیل SmartPLS و SPSS افزارهاینرم شده با استفاده ازهای گردآوریداده

 .پایایی ابزار پژوهش و همچنین تحلیل ساختاری مدل پیشنهادی بودبررسی روایی و 
 

 . یافته ها6

رینان پژوهش پرداخته شناختی کارآفهای جمعیتپس از توزیع پرسشنامه و گردآوری اطلاعات ابتدا به بررسی ویژگی

ار برای شروع ک دهد که پاسخگویان عموماً جوان و در سن مناسبیشناختی نشان میشده است. اطلاعات جمعیت

 باشند. می

 . ویژگی دموگرافیک پاسخگویان1جدول 

 فراوانی سابقه فراوانی سن فراوانی تحصیلات

 %۴6 سال 5زیر  %27 سال 20زیر  %۳0 کارشناسی و پایین تر

 %۳2 سال 10تا  5بین  %۴5 ۳0تا  20بین  %۴5 کارشناسی ارشد

 %22 سال 10بالاتر از  %2۸ سال ۳0بالاتر از  %22 دکتری

 - نامشخص --- نامشخص %۳ نامشخص

 

میانگین ( و CR) 1سپس به منظور سنجش اعتبار ابزار پژوهش، از ضرایب بارهای عاملی، آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی

باشد، ابزار پژوهش دارای  0.7( استفاده شده است. اگر ضریب آلفای کرونباخ بالاتر از AVE) 2شده واریانس استخراج

                                                 
1 . Composite reliability 

2 . Average variance extracted 
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است، بنابراین  0.7دهد این ضریب برای متغیرهای پژوهش بالاتر از پایایی است. همانطور که جدول زیر نشان می

 توان گفت ابزار پژوهش دارای پایایی است. می

ها دارای پایایی قابل قبول باشد، سازه 0.7همچنین بر اساس شاخص پایایی ترکیبی در صورتی که مقدار آن بالاتر از 

یبی برای هر مقدار پایایی ترکباشد غیرقابل قبول است. بر اساس اطلاعات جدول زیر  0.6ورتی که کمتر از و در ص

گیری، روایی همگرا که به های اندازهازش مدلربررسی ب مناسب است. بعلاوه به منظورهای پنهان مدل یک از سازه

رچه این ه ، محاسبه شد. بر این اساسدازدپرخود می( هابررسی میزان همبستگی هر سازه با سؤالات )شاخص

شده را برای  جمعیار میانگین واریانس استخرا( 19۸1فورنل و لارکر ). همبستگی بیشتر باشد، برازش نیز بیشتر است

ین ضریب ااست. در جدول زیر مقدار  5/0سنجش روایی همگرا معرفی کرده و اظهار داشتند که مقدار عدد بحرانی 

که معیار میانگین درصورتی رانی بیشتر است.ها از مقدار بحکه مقدار همه آن شده است ها ارائهازهبرای هریک از س

باید سؤالی را که کمترین بار عاملی را دارد، حذف و دوباره  بود 5/0تر از شده برای یک متغیر پایین واریانس استخراج

های ذکر صمتغیرها محاسبه شده است که به همراه شاخ. همچنین بارهای عاملی برای هر یک از مدل را اجرا نمود

 گیری دارد. شده در جدول زیر آمده است. نتایج در جدول زیر بیانگر اعتبار مناسب ابزار اندازه

 های سنجش اعتبار ابزار پژوهششاخص .2جدول 

 CR AVE آلفای کرونباخ منبع بار عاملی کد گویه بعد

شبکه 

 اجتماعی

 S1 0.7۴7 از شبکه کسب سریع اطلاعات
و  ینیالدتاج

 (2020) همکاران
 S2 0.۸۴6 ارتباط با افراد شاخص صنعت 0.5۸ 0.6۸ 0.7۳

 S3 0.720 ارتباطات غیررسمی با افراد شاخص صنعت

درک 

 هافرصت

 ها و عملکردها در بازارشناسایی بهترین شیوه

 و انطباق فعالانه با آن
O1 0.7۳1 

 ژیائو و همکاران

(2021) 
0.76 0.65 0.62 

شناسایی تغییرات تکنولوژیکی اثرگذار بر 

 کسب و کار
O2 0.6۳9 

 O3 0.۸57 های غیرمنتظرهشناسایی فرصت

های جدید جستجوی دائم و همیشگی شیوه

 در بازار
O4 0.7۸۳ 

های انجام اقدامات جسورانه در موقعیت

 تصمیم غیرقطعی
O5 0.720 

 پذیریریسک

های پرریسک اما دارای تاکید محکم بر پروژه

 بازدهی بالا
R1 0.۸26 

دانگ و همکاران 

(2020) 
0.۸1 0.71 0.7۳ 

انجام اقدامات جسورانه و تهاجمی جهت 

 هابرداری از فرصتبهره
R2 0.۸۴۴ 

انجام اقدامات جسورانه در راه رسیدن به 

 هدف
R3 0.۸۴۴ 

دانگ و همکاران  P1 0.۸6۸ نرخ رشد فروش

(2020) 
 65و0 0.6۳ 0.79

 P2 0.۸71 سهم بازار
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 CR AVE آلفای کرونباخ منبع بار عاملی کد گویه بعد

عملکرد 

کارآفرینی 

 فناورانه

 P3 0.76۳ نرخ رشد سود

 P4 0.9۳6 عملکرد بالا

به این  t برازش مدل ساختاری با استفاده از ضرایببه منظور بررسی فرضیات پژوهش ضرایب معناداری بدست آمد. 

که باشند؛ و درصورتیمعنادار می %95باشند تا بتوان گفت در سطح اطمینان  96/1ها باید بیشتر از شکل است که ضریب

زیر ضرایب 1و شکل  ۳. جدول معنادار هست %99گردد، ضریب مسیر در سطح اطمینان  5۸/2بیشتر از  tمقدار آماره 

 دهد. معناداری را نشان می

 عناداریضرایب م .3جدول 

 z مسیر

 20.000 پذیریریسک ←شبکه اجتماعی کارآفرین 

 1۴.22۴ های کارآفرینانهدرک فرصت ←شبکه اجتماعی کارآفرین 

 5.015 عملکرد کارآفرینی فناورانه ←شبکه اجتماعی کارآفرین 

 ۳0.۳0۸ های کارآفرینانهدرک فرصت ←پذیری ریسک

 ۸.952 عملکرد کارآفرینی فناورانه ←های کارآفرینانه درک فرصت

توان گفت بیشتر است، بنابراین می 2.5۸دهد، از آنجائیکه همه ضرایب از نشان می 2و شکل  1همانطور که جدول 

 درصد معنادار هستند.  99که همه روابط در سطح 

 

 

 tمدل پژوهش پس از تائید برازش بخش بیرونی همراه با مقادیر  .1شکل 

 . تواند بیانگر شدت رابطه باشدمشخص شده است. ضرایب مسیری می 2و شکل  ۴همچنین ضرایب مسیری در جدول 
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 ضرایب معناداری .4جدول 

 ضریب مسیر مسیر

 0.6۳0 پذیریریسک ←شبکه اجتماعی کارآفرین 

 0.۳۴0 های کارآفرینانهدرک فرصت ←شبکه اجتماعی کارآفرین 

 0.296 عملکرد کارآفرینی فناورانه ←شبکه اجتماعی کارآفرین 

 0.706 های کارآفرینانهدرک فرصت ←پذیری ریسک

 0.۴92 عملکرد کارآفرینی فناورانه ←های کارآفرینانه درک فرصت

 پذیری دارد. کدهد که شبکه اجتماعی کارآفرین بیشترین تأثیر را بر ریسبررسی اثرات مستقیم بین متغیرها نشان می

 

 پس از تائید برازش مسیرضرایب  .2شکل 

ملکرد عبر  یبطور معنادار اجتماعی مشخص شده است که شبکه ۳و جدول  1به دست آمده طبق شکل  جیاساس نتا بر

 یبر اثرگذار یمبن اول محقق هیفرض قتیداشته است. در حق یمثبت ریدر پژوهش تاث یفناورانه افراد مورد بررس ینیکارآفر

 0.۳0درصد،  95 نانیدر سطح اطم یاثرگذار زانی. مدشویفناورانه رد نم ینیافراد بر عملکرد کارآفر یشبکه اجتماع

  برای بررسی فرضیات دوم و سوم، بواسطه حضور متغیر میانجی از آزمون سوبل استفاده گردید.باشد. یم

کرد ر عملب نانهیکارآفر یهادرک فرصت قیاز طر یشبکه اجتماع یبر اثرگذار یدوم پژوهش مبن هیفرضبر این اساس 

ضرب باشد که حاصلیم 0.17 زیرابطه ن نیا زانیدرصد، م 95 نانیدر سطح اطم رایشود. زیرد نم زیفناورانه ن ینیکارآفر

 باشد.یم 0.۴9در  0.۳۴

های ک فرصتدربر  نانیکارآفر یریپذسکیبر ر یبا اثرگذار یشبکه اجتماع یبر اثرگذار یمبن زیوم پژوهش نس هیفرض

در  0.6۴ب باشد که حاصلضر یم 0.۴5 زیرابطه ن نیا زانیم ،یدرصد 95 نانیشود. در سطح اطمیرد نم کارآفرینانه

 باشد.یم 0.71
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 نتایج آزمون فرضیه .5جدول 

 

 گیریجهیبحث و نت. 7

اندازی کسب و کارهای جدید، و در دنیای رقابتی امروز، کشورها از هر فرصتی برای خلاقیت و نوآوری در جهت راه

تواند به کشور در این زمینه کمک کند، صنایع خلاق های مهمی که میکنند. یکی از حوزهتوسعه کارآفرینی استفاده می

بی برای رشد و توسعه برخوردار است. صنایع خلاق طیف است. این حوزه به دلیل گستردگی، پتانسیل بسیار خو

جات، صنایع دستی، طراحی، ای از صنایع همچون تبلیغات، مد، فیلم و ویدئو، معماری، هنر، عتیقهوسیع و گسترده

 افزار و خدمات کامپیوتری، تلویزیون و رادیو و ... را شاملافزارهای تعاملی سرگرمی، موسیقی، انتشارات، نرمنرم

بندی دیگری، صنایع فرهنگی، صنایع فراغت، صنایع تألیف و صنایع محتوا را نیز در بر شود. صنایع خلاق در دستهمی

تواند به گیرد. این صنعت در حال حاضر در کشور در حال رشد بوده و در این مرحله حضور مؤثر کارآفرینان میمی

اگر فرد ( عقیده دارند که 2010کینلی )وود و مکر که توسعه اقتصادی و اجتماعی آن کمک زیادی کند. همانطو

در  تواند اقدام به خلق ایده نماید حضور کارآفرینانمیکارآفرین بتواند در موقعیت مناسب خلق فرصت قرار بگیرد، 

 تواند به بهبود عملکرد کارآفرینی آنان کمک زیادی کند. شبکه اجتماعی موفق می

تواند منجر به ( می201۸( و جمالی و همکاران )2006) مک مولان و شفردبه تعبیر  قرار گرفتن در موقعیت مناسب،

شود اما های کارآفرینانه موجب تقویت عملکرد کارآفرینی میباشد. اگر چه درک فرصت نانهیکارآفر یهادرک فرصت

های کارآفرینانه مورد های اجتماعی بر افزایش درک فرصتهای پیشین، تاثیر قرار گرفتن فرد در شبکهدر پژوهش

بررسی قرار نگرفته بود. در این پژوهش نیز محقق با جمع آوری داده در صنایع خلاق، مشخص نمود که همسو با نظر 

های افرادی که در شبکه (201۸( و جمالی و همکاران )2020(، دانگ و همکاران )2020تاج الدینی و همکاران )

های کارآفرینانه و همچنین تا حد موثری عملکرد بهتری در درک فرصتاند، اجتماعی و خبرگان عضویت داشته

 عملکرد کارآفرینی فناورانه از خود بروز داده اند.

پذیری منجر به افزایش امکان کشف (، افزایش ریسک201۴( و کوین و میلر )201۸از سوی دیگر، طبق نظر خان و لو )

های اجتماعی ( وجود شبکه2021کند و طبق نظر ژیائو و همکاران )اد میهای کارآفرینانه را ایجبرداری از فرصتو بهره

شود. دستاوردهای پژوهش، پذیری میهای کارآفرینانه و از جمله ریسکتر بین المللی موجب افزایش قابلیتگسترده

 فرضیه
ضریب 

 مسیر
 tآماره 

سطح 

 معناداری
 نتیجه آزمون

 پذیرش فرضیه <50/0 5.015 0.296 شودیفناورانه م ینیعملکرد کارآفر شیموجب افزا یحضور در شبکه اجتماع

های کارآفرینانه بر افزایش عملکرد شبکه اجتماعی از طریق درک فرصت

 کارآفرینی فناورانه موثر است.
0.167 

)آزمون  2.701

 سوبل(
 پذیرش فرضیه <50/0

پذیری کارآفرینان، موجب افزایش درک شبکه اجتماعی با اثرگذاری بر ریسک

 شود.های کارآفرینانه میفرصت
0.۴۴5 

)آزمون  ۳.۳6۴

 سوبل(
 پذیرش فرضیه <50/0
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ایرانی در حوزه  روابط بررسی شده توسط این محققان را در یک مدل گسترده و کامل و در حوزه مطالعاتی کارآفرینان

 افزار تایید نمود.نرم

از نظر تئوری، پژوهش حاضر، به تلفیق چند نظریه که بصورت مجزا مطرح و بررسی شده بودند، پرداخت. از یک 

سو، نقش شبکه اجتماعی بر عملکرد کارآفرینی مورد بررسی قرار گرفت و از سوی دیگر تاثیر شبکه اجتماعی بر 

های پیشین، زمینه مورد پذیری مورد بررسی قرار گرفت. همچنین در پژوهشنی و ریسکافزایش درک فرصت کارآفری

بررسی کارآفرینی فناورانه نبوده است و این مدل در بین کارآفرینانه ایرانی نیز مورد بررسی قرار نگرفته بود. از همین 

ملکرد کارآفرینی فناورانه، درک های اجتماعی بر عرو دستاورد پژوهش حاضر، حمایت از تئوری اهمیت نقش شبکه

 پذیری کارآفرینانه ایرانی در حوزه کارآفرینی فناورانه است.های کارآفرینانه و همچنین ریسکفرصت

توان چنین استنباط کرد که هر چه شبکه ای که فرد بر اساس نتایجی که از بررسی فرضیات پژوهش به دست آمد، می

توان انتظار داشت که امکان درک فرصت و عملکرد دارد، تقویت شود، میقبل از درک و خلق فرصت در آن حضور 

های علم و فناوری، ها و مراکز رشد و پارکدهندهشود که در شتابکارآفرینانه تقویت شود. از همین رو پیشنهاد می

های دست آورند و بحث ها، اطلاعات مفید و دقیقی بههایی از خبرگان تشکیل شود تا افراد با حضور در این شبکهشبکه

 علمی و دانشی مرتبط داشته باشند.

شود، معاونت علم و فناوری ریاست جمهوری، با توجه به توسعه زیرساخت های آموزش و همچنین پیشنهاد می

اندازی شبکه حرفه ای از کارآفرینان و اندیشمندان در حوزه های مختلف نماید ارتباطات مجازی در کشور، اقدام به راه

ای ایجاد نماید. بعلاوه بایستی توان همکاری و هم اندیشی در های حرفهای را برای افزایش توان شبکهزمینه و

آموزان و دانشجویان در مدارس و دانشگاه ها تقویت شود تا از این طریق، زمینه کار تیمی، تحمل نظرات مختلف دانش

شود در بستر شبکه های اجتماعی، از کارآفرینان و صاحبان اد میای افزایش یابد. همچنین پیشنههای حرفهو ایجاد شبکه

صنایع و مشاغل این حوزه، بطور دائمی دعوت به عمل بیاید تا از مشکلات و تجارب خود در حوزه های تخصصی 

 صحبت کنند و بدین ترتیب، افراد با زمینه های مختلف تخصصی آشنا شوند.
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